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Er glaubt an eine Zukunft der gedruckten
Zeitung. Nun ja, von Ewigkeit hat er nicht
gesprochen. Aber von,zehn, vielleicht auch
15 Jahren”. Und Mark Thompson muss es
wissen. Denn er ist Vorstandschef der New
York Times Company und damit einer der
erfolgreichsten Medienmanager unserer
Tage. Die New York Times gilt als eine der
einflussreichsten Tageszeitungen der Welt
und erscheint eben auch gedruckt.,Sie lie-
fert sehr viel Geld und hat viele, viele loyale
Leser’, sagte der Medienmanager kirzlich
der in Indien erscheinenden The Economic
Times. Print und Geld? Da reibt sich sicher-
lich so mancher verwundert die Augen.
SchlieBlich weil jedes Kind, dass die Aufla-
gen klassischer Zeitungen seit Jahren sin-
ken. Das Kind Ubrigens, das sowieso kaum
noch blattert, sondern eher wischt. Leben
also Totgesagte tatsdchlich langer? Die
Chefredakteure in Mecklenburg-Vorpom-
mern jedenfalls haben offenbar Print auch
nicht abgeschrieben. Sorgt die gedruckte
Zeitung doch derzeit fur Einnahmen, auf
die man bei Online-Angeboten noch im-
mer wartet. Wir haben Medienmacher im
Land gefragt: Wie finanzieren sich Medien
heute und in Zukunft? Es gibt keine einfa-
chen Antworten, aber hochst interessante.
Dort, wo gro3e Leidenschaft im Spiel ist,
gehen die Akteure auch ungewohnliche
Wege, wie die Interviews mit Benjamin
Fredrich (Katapult) und Christian Schwa-
gerl (RiffReporter) bestatigen. Flir unsere
Gastkolumne haben wir den anerkannten
Medienforscher Christopher Buschow, Ju-
niorprofessor an der Bauhaus-Uni Weimar,
gewinnen kénnen. Zu lesen ab Seite 5.

Allen Befragten scheint eines gemein: Sie
glauben daran, dass guter Journalismus Zu-
kunft hat, weil er notwendig ist. Schlie3lich
war die Forderung nach einer freien, unab-
hangigen Presse auch vor 30 Jahren eine
ganz zentrale bei den Montagsdemos. Wir
erinnern an das Mauerfall-Jubildum mit
ganz persdnlichen Ruckblicken (ab Seite 14).

Jeder, der damals dabei war, wird sie ganz
besonders zu schitzen wissen: die Presse-

freiheit. Inzwischen wissen wir, dass sie
keine Selbstverstandlichkeit ist, sondern
gehutet und verteidigt werden muss. Der
Top-Journalist Georg Mascolo hat uns auf
dem DJV-Bundesverbandstag in Berlin aus
der Seele gesprochen. Der Zustand der
Pressefreiheit sei nicht gut genug, befand
er und mahnte:,Eben dafir zu sorgen, dass
es gut genug wird, dies ist unsere gemein-
same Verpflichtung!” (auf den Seiten 12
und 31). Wir versuchen das auch hier im
Land nach Kraften. Derzeit beim geplan-
ten Sicherheits- und Ordnungsgesetz,
das nach unserer Meinung die Rechte von
Journalisten als Berufsgeheimnistréger ein-
schrankt. Mit dem neuen Gesetz wére der
Quellenschutz nicht mehr voll gewdhrleis-
tet, sobald Behorden das Argument der
Gefahrenabwehr ins Feld fihren. Interes-
sant dabei: Ihre eigenen Rechte wollen die
Landtagsabgeordneten nicht beschneiden,
sondern ihren Status als Berufsgeheimnis-
trager behalten. Aber bei denjenigen, die
ihnen auf die Finger schauen sollen, wird er
eingeschrankt? Wir werden bis zur Verab-
schiedung des Gesetzes nicht locker lassen.
Die Hoffnung stirbt zuletzt.

Hoffnung haben wir auch, dass Ihr/Sie
noch mehr Lesenswertes in dieser Aus-
gabe findet/finden. In den Interviews mit
Elke Haferburg und Joachim Bdskens zum
Beispiel, der langjdhrigen NDR-Landes-
funkhauschefin und ihrem Nachfolger (ab
Seite 28). Einen AnstoR zur Diskussion gibt
Verlagschef Rainer Holl auf Seite 25. Und ab
Seite 40 erzahlt Autorin Monika Kadner von
einer schon 54 Jahre wahrenden Freund-
schaft. Viel Stoff in unserem noch immer
gedruckten Verbandsmagazin, das auch
diesmal nicht zustande gekommen wadre
ohne die UnterstUtzung so vieler Akteure.

In diesem Sinne,
bleiben wir neugierig und aktiv,
Eure/thre

Corinna Pfaff
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ES GILT, DIE REDAKTION

NEU ZU DENKEN

Von Prof. Christopher Buschow

Wie kann sich Journalismus in Zukunft
tragen? In Deutschland ist die Lage,
um es gleich vorwegzunehmen, nicht
gerade rosig. Die einschldgige For-
schung dokumentiert sehr anschau-
lich, dass der Journalismus unter heu-
tigen Marktbedingungen kein stabiles
Geschaftsfeld mehr ist, in welchem Er-
I6squellen bestandig sprudeln und
Unternehmenserfolge gewissermafen
vorprogrammiert waren.

Ausschlaggebend daflr sind mehrere Ent-
wicklungen: Erstens verlagern sich die Aus-
gaben fur digitale Werbung immer schnel-
ler in Richtung der US-amerikanischen
Technologieunternehmen Facebook und
Google. Zweitens ist es Medienunterneh-
men bisher kaum gelungen, Uber Werbe-
anzeigen und Rubrikenmdrkte hinausge-
hende Verbundprodukte zu entwickeln:
Diese sogenannten ,Komplementarguter”
sind mit dem Journalismus verknipft und
sorgen fUr seine Querfinanzierung, waren
jedoch ohne die Aufmerksamkeit, die der
Journalismus fUr sie schafft, kaum etwas
wert. Drittens verharrt die Bereitschaft der
Nutzer in Deutschland, fur Journalismus
zu zahlen, auch im internationalen Ver-
gleich, auf insgesamt niedrigem Niveau.

Zum letzten Problembereich haben mein
Kollege Christian Wellbrock von der Uni-
versitat zu Koln und ich jangst die Studie
»~Money for nothing and content for free”
im Auftrag der Landesanstalt fir Medien
NRW vorgelegt. Diese Reprasentativbefra-
gung unter deutschen Online-Nutzern be-
legt, dass rund ein Viertel der von uns Be-
fragten im vergangenen Jahr mindestens
einmal fur digitalen Journalismus bezahlt
haben. Auch wenn diese Zahl im Vergleich
zu vorangegangenen Studien hdher aus-
fallt, ist Euphorie fehl am Platz. Denn im
Schnitt liegt die Zahlungsbereitschaft

der deutschen Online-Nutzer bei rund
10 Euro pro Monat und damit deutlich un-
ter den tatsachlichen Preisen, die die Ver-
lage gegenwartig fur ihre digitalen Abos
aufrufen. Hinzu kommt, dass sich die Nut-
zer am ehesten ein anbieterlbergreifen-
des Plattform-Modell wiinschen: Das heif3t
ein Angebot, das Inhalte aus verschiede-
nen Medien an einem Ort zusammen-
fUhrt und zu einem festen Monatsbetrag
in Form einer Flatrate anbietet. Die Nutzer
kennen solche Dienste aus angrenzenden
Medienmarkten: Netflix im Videobereich,
Spotify in der Musikbranche. Diese Platt-
formen haben Standards und Preisanker
gesetzt, die nun auch im digitalen Journa-
lismus wirksam werden.

Die Studie zeigt deutlich, dass die Zah-
lungsbereitschaft der deutschen Nutzer
fur Online-Journalismus — abgesehen von
wenigen Nischen — unterentwickelt ist.
In der Folge laufen wir Gefahr, dass die
heute etablierten Redaktionsstrukturen
fur hochwertigen Journalismus nicht
mehr ausreichend finanziert werden kon-
nen. Oder zugespitzt gesagt: Die Kosten-
struktur der traditionellen Redaktion passt
womdglich nicht mehr zu den drastisch
gesunkenen Erlésmaglichkeiten im Jour-
nalismus. Die Frage der Finanzierung fuhrt
uns deshalb auf direktem Wege zu der
Frage der zukinftigen Organisation des
Journalismus: Welche Organisation tragt
den Journalismus der Zukunft?

Der professionelle Journalismus wurde in
der Vergangenheit erst durch seine Ver-
koppelung mit dem Verlag und durch die
wesentliche Organisationsinnovation des
19. Jahrhunderts — die Redaktion — prakti-
kabel und leistungsstark. Vorfinanzierung
der journalistischen Arbeit, Bereitstellung
von Arbeitsumfeldern und Infrastruktur,
rechtliche Absicherung sind nur einige
der Rahmenbedingungen, die Verlage
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Christopher Buschow

und Redaktionen schufen. Wie der ehema-
lige Chefredakteur und Herausgeber des
Guardian, Alan Rusbridger, in ,Breaking
News" schreibt: ,Good reporters are rightly
celebrated. But they are — generally — only as
good as the institution that supports them.
If their reporting challenges power, they will
need organizational courage behind them’

Wenn die Redaktion jedoch perspektivisch
nur noch als Ausnahme, eben dort, wo
man sie sich noch leisten kann oder will
(6ffentlich-rechtlicher Rundfunk, interna-
tionale ,Love-Brands” wie New York Times),
fortbestehen kann: Wo entsteht dann
kunftig Journalismus? Und wer schafft die
Bedingungen, die ihn ermoglichen? Ziel
bestehender sowie neugegrindeter Me-
dienunternehmen muss es sein, die Digi-
talisierung zum Ausgangspunkt fur die Su-
che nach neuen Organisationsformen fur
professionelles und qualitativ hochwerti-
ges journalistisches Arbeiten zu machen.

Es gilt den schwierigen Balanceakt zu
bewerkstelligen, einerseits die Erosion
der fUr unsere Demokratie so wichtigen
Arbeitsstandards des Journalismus abzu-
wenden, sie aber andererseits dennoch
kostenglnstiger zu organisieren.

Hierzu nur einige kurze Impulse:

- Digitale Anwendungen und Vernet-
zung ermdglichen heute eine journa-
listische (Zusammen-)Arbeit virtuell
und Uber physische Grenzen hinaus.
Das zeigten beispielsweise die investi-
gativenRecherchenetzwerke ,Panama
Papers”oder ,Football Leaks” .

Rahmenbedingungen fir den
Journalismus, zum Beispiel technolo-
gische Infrastruktur oder Controlling-
Aufgaben, kdnnen heute in Zusam-
menschlissen organisiert werden,
ohne dass jeder einzelne Verlag oder
jede Neugriindung diese Strukturen
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selbst mihsam und kostenintensiv
aufbauen misste. Uberall dort, wo
der inhaltlich-publizistische Wettbe-
werb nicht beeintrachtigt wird, sollten
Medienschaffende auf Kooperation
setzen — dies unterstreicht auch das
jungste Schweizer ,Jahrbuch Qualitdt
der Medien’.

+ Pro-bono-Kooperationen mit gleich-
gesinnten Mitstreitern und Komplizen,
die sich ebenfalls fur die gemein-
wobhlorientierten Werte des Journa-
lismus einsetzen, sollten in Erwdgung
gezogen werden: So kénnten sich
beispielsweise Rechtsanwaélte und
Lektoren auch gemeinntitzig oder zu
erheblich reduzierten Tagessatzen in
die journalistische Wertschopfung
einbringen.

- Auch Automatisierungsmaoglichkeiten,
beispielsweise der Einsatz von Kinst-
licher Intelligenz, gilt es zu erproben.
Das meint nicht, einem naiven,Robo-
terjournalismus’ das Wort zu reden,

vielmehr die menschliche Arbeitszeit
sinnvoller einzusetzen als flr repetitive
und standardisierte Aufgaben, die oft
schon heute mit geschickt trainierten
Algorithmen erledigt werden kénnen.

Es geht also keineswegs um die unbe-
holfenen Ansdtze eines zukunftsabge-
wandten,Downsizing” oder,Cost Cutting’,
sondern vielmehr darum, die Redaktion
neu zu denken: Kénnten wir sie auf der
grinen Wiese planen, wie sdhe heute die
geeignete Organisationsform fUr journa-
listisches Arbeiten aus?

Wenn wir die Frage aufwerfen, wie sich
der Journalismus zukUnftig tragt, dann
missen wir Experimente wagen —denn
Finanzierung und Organisation des
Journalismus stehen in einem direkten
Wechselverhaltnis.

Neue Organisationsformen fir journalis-
tische (Zusammen-)Arbeit praktisch zu
erproben, ist vorrangig eine unternehme-
rische, eine verlegerische Aufgabe. Doch
auch Journalistinnen und Journalisten

sollten sich beteiligen und die Initiative
ergreifen. Mancherorts geschieht dies be-
reits, es sei nur auf innovative Grindungen
wie RiffReporter oder Steady verwiesen.
Eins jedenfalls scheint klar: Der Journalis-
mus des 21. Jahrhunderts kann nicht ohne
Mitwirken der Journalistinnen und Journa-
listen gestaltet werden.

Prof. Christopher Buschow ist Junior-
professor fir,Organisation und vernetzte
Medien” an der Bauhaus-Universitat Wei-
mar. Er forscht und lehrt zur Organisation
und Finanzierung des Journalismus un-
ter Bedingungen der Digitalisierung.

Die jungst gestartete ,Wiener Medieniniti-
ative” der StadtWien, die in den nachsten
drei Jahren 7,5 Millionen Euro fir journa-
listische Innovationen bereitstellt, unter-
stUtzt Buschow als Mitglied der Jury.
Zuletzt erschien von ihm die Studie
,Money for nothing and content for free
— Zahlungsbereitschaft fir digitaljourna-
listische Inhalte” (mit Prof. Dr. Christian-
Mathias Wellbrock; http.//u.epd.de/1a2r).

ZEITUNGSZUSTELLUNG
SOLL AB 2020 GEFORDERT WERDEN

Die gedruckte Zeitung — immer noch in Mode

Erst war es ein Tabu, dann wurde es lan-
ge hinter verschlossenen Turen diskutiert:
Sollen Verlage auf der Suche nach Geld-
quellen auch Finanzspritzen vom Staat an-
nehmen? Nach Einfiihrung des Mindest-
lohnes wurden die Klagen der Verleger
immer lauter. Die Zustellung gedruckter
Exemplare lasse sich gerade auf dem Land
kaum noch finanzieren, hiel3 es. Erste Ver-
lage drohten, in naher Zukunft ganz auf
die gedruckte Zeitung zu verzichten. Mit-
te November nun kam die Reaktion aus
der Politik: Die Bundesregierung habe den
Haushaltsausschuss kurzfristig um eine
erste Fordersumme von 40 Millionen Euro
fur 2020 gebeten, meldeten verschiedene
Medien. Damit solle die flachendecken-
de Versorgung mit Abo-Zeitungen und
Anzeigenbldttern gewahrleistet werden.
Der Ausschuss habe dem zugestimmt,
der Bundestag miisse noch in diesem Jahr
entscheiden. Die Subventionen blieben
allerdings gesperrt, bis das Arbeitsminis-
terium ein detailliertes Konzept vorlege,
hiels es.

Der Zeitungsverlegerverband BDZV be-
grafte den Schritt, kiindigte dennoch ei-
nen neuen parlamentarischen Anlauf an:
Die vorgesehene Summe reiche nicht aus.

Auch andere EU-Staaten subventionieren
Zeitungsverlage, meist indirekt — Italien
und Frankreich allerdings auch mit direkten
Zuschissen. In Deutschland solle Staats-
geld ausschlieBSlich in die Logistik flieSen —
also in die Zustellung von Tageszeitungen
und Anzeigenblattern mit redaktionellem
Teil. So soll eine unabhdngige Berichterstat-
tung gewahrleistet bleiben.

Deutschlandweit bringen dem BDZV zu-
folge rund 100.000 Zustellerinnen und
Zusteller — Uberwiegend angestellt als ge-
ringfligig Beschaftigte — taglich mehr als
10 Millionen Zeitungen in die Briefkdsten.
Insgesamt werden in Deutschland derzeit
etwa 13,52 Millionen Tageszeitungsexem-
plare taglich verkauft. Die Auflagen der
gedruckten Ausgaben sinken seit Jahren.
cp
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REDEN WIR UBER GELD

Wie finanzieren sich Medien heute und in Zukunft?

Wir stellten die Existenzfrage — den Medienmachern
in M-V und Uber die Landesgrenzen hinaus

Michael Seidel,

Chefredakteur Medienhaus Nord
(Schweriner Violkszeitung, Norddeutsche
Neueste Nachrichten, Der Prignitzer)

Die Zeitung galt lange Zeit
als Lizenz zum Gelddrucken.
Was hat sich geandert?

Gedndert hat sich drastisch die Geschafts-
grundlage — in mehrerlei Hinsicht: Erstens
das veranderte Mediennutzungsverhalten
- hin zu digitalen Medien. Zweitens die
Demografie: Es sterben mehr altere Men-
schen als junge nachwachsen. Drittens:
Das friher wesentliche Standbein, die Ru-
brikenanzeigenmadrkte, sind abgewandert
zu grol3en Plattformen, deren Sitz nicht in
Deutschland ist. Und fur Geschéaftsanzei-
gen wie auch fur die grollen Lebensmit-
telhandler und Mobelmarkte sind wir of-
fenbar nicht mehr der geeignete Partner.

Wie ist heute das Verhaltnis von
Anzeigengeschéft und Erlésen aus
dem Verkauf journalistischer Produkte?

Friher waren die Anzeigen die Haupter-
|6squelle, die Abo-Erlose erganzten das
Portfolio. Im Osten war es zwar meines

Erachtens schon immer andersherum —
aber damals war ich noch bei TV und
Horfunk. Inzwischen jedoch bilden die
Abo-Erlése die Haupteinnahmequelle.
Zu Details mussten Sie sich bitte an die
Geschaéftsleitung wenden. Zugleich hat
der Mindestlohn, den wir im Grundsatz
begriilen, jedoch unser komplettes Zu-
stellsystem Uber den Haufen geworfen
und die Kosten — neben denen fUr Papier,
Druckfarben und Personal — massiv stei-
gen lassen. Ubrigens: Weil von manchen
Digital-Apologeten ja auf die Zeitungen
gern als ,Holzindustrie” eingeschlagen
wird, fur die angeblich ganze Walder stir-
ben: Erstens besteht Zeitungspapier Uber-
wiegend aus Recycling-Papier, zweitens
stellen viele Papierfabriken heute lieber
Wellpappe her - weil all die Internet-Han-
delskonzerne einen unstillbaren Hunger
nach Verpackungsmaterial haben. Das
treibt Ubrigens auch die Kosten fiir Druck-
papier in die Hohe!

Aus rein finanzieller Sicht — wie soll
Jhre” Zeitung die Zukunft meistern?

Schon immer haben Zeitungsverlage
querfinanziert, mit gut laufenden Ge-
schaftsbereichen  defizitire  Bereiche
alimentiert. Das setzt voraus, dass man
,Cashcows" hat. Wir haben sie zum Gluck
in unserer Unternehmensgruppe. Aber
das ist ja keine Dauerldsung. Was tun wir?
Zum Beispiel Bereiche wie die Zustellung
reformieren, um aus einem Kostentrager
ein Profitcenter zu machen. Vor allem aber
mussen wir die Zeitung so lange und gut
wie moglich stabil halten, damit genug
Investitionskraft verbleibt, um digitale
Produkte zu entwickeln, die kinftig das
Geld verdienen sollen. Das werden wohl
weniger Nachrichtenportale sein, sondern
womaoglich vollig neue Ausspiel-Formate
fur unsere Inhalte - von Hoérnachrich-

ten Uber Podcasts bis hin zu kuratiertem
Hintergrundmaterial flr spitze Zielgrup-
pen. Zudem bieten wir womaoglich unser
Knowhow aus digitalen Transformations-
prozessen kinftig als Dienstleistung auch
Externen an. Zugleich ddrfte sich der Cha-
rakter der Zeitung wandeln — vom Nach-
richtenmedium zum Kulturprodukt, das
eher die reflektierenden, analysierenden
oder reportagehaften Genre enhdlt. Alles
Nachrichtliche dirfte meines Erachtens
,online first” publiziert werden. Fir regio-
nale und lokale Inhalte ist die Regionalzei-
tung immer noch die erste Adresse — so
nah dran ist sonst niemand. Wir setzen
einiges daran, eine bescheidene Bezahl-
kultur far unsere Inhalte im Netz zu etab-
lieren. Da hat noch niemand den Stein der
Weisen gefunden. Fakt ist jedoch: Ist nie-
mand bereit, fur Inhalte auch im Netz zu
zahlen, wird es irgendwann keinen profes-
sionellen Journalismus mehr geben. Dann
werden manche Trolle im Web gar nicht
mehr wissen, woran sie sich abarbeiten
sollen — und selbst im digitalen Nirvana
verschwinden.
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Andreas Ebel,
Chefredakteur Ostsee-Zeitung

Die Zeitung galt lange Zeit
als Lizenz zum Gelddrucken.
Was hat sich gedndert?

Die Zeiten sind lange vorbei. Der Wer-
bemarkt hat sich komplett verdndert, da
das Internet viel smartere Losungen fur
Rubrikenmérkte anbietet als das bedruck-
te Papier. Heute sind globale Spieler wie
Google und Facebook aber auch Auto- und
Immobilienscout die grollen Akteure im
Vermarktungsgeschaft. Das ist eine Her-
ausforderung fur die vielen guten digitalen
Vermaktungsideen, die es zum Beispiel bei
der OZ schon gibt.

Wie ist heute das Verhaltnis von An-
zeigengeschaft und Erlésen aus dem
Verkauf journalistischer Produkte?

Ganz grob: Drei Viertel aus dem Verkauf von
Inhalten, ein Viertel aus der Vermarktung. In
den Neunzigern war es mal Fifty-Fifty.

Aus rein finanzieller Sicht — wie soll ,lhre”
Zeitung die Zukunft meistern?

Wir setzen auf drei journalistische Produk-
te: Komplett digital mit OZ + fiir 2,49 Euro
die Woche, unsere App und natUrlich die
gedruckte OSTSEE-ZEITUNG und das E-Pa-
per. Mit unseren neuen Angeboten wol-
len wir insbesondere neue Zielgruppen
gewinnen. Wir zielen besonders auf die
30-55-Jahrigen, die sich fur lokale Informa-
tionen interessieren und unternehmungs-
lustig sind. Fur sie bereiten wir Nachrichten
crossmedial mit Text, interaktiven Grafiken,
Bilderstrecken und Videos auf. Die ersten
Wochen laufen sehr vielversprechend. Fast
2000 neue Plus-Abonnenten konnten wir
gewinnen. Aullerdem liefern wir die Nach-

richten sehr schnell, oft noch wéhrend des
Vorfalls bzw. der Veranstaltung. Dieses Abo-
Modell wird ein wichtiges wirtschaftliches
Standbein neben der Printausgabe und
dem E-Paper.

Mit kreativen Ideen erschliefit sich unser
Verlag momentan neue Geschaftsfelder.
Von Firmenbeteiligungen bis zum neuen
Coworkingspace an unserem Rostocker
Stammhaus als Heimat fUr innovative Exis-
tenzgrinder ist alles dabei. Mit Partner-
hdusern an der Kiste entwickeln wir das
innovative Job-Portal ,Kustenfischer’ das
Arbeitnehmer und Arbeitgeber zeitgemal
zusammen bringt. AuBerdem bietet die O
Firmen aus MV crossmediale Kommunikati-
onslosungen flr ihre Kunden an.

Nordkurier

Foto: Ulrike Kielmann/Nordkurier
Jiirgen Mladek
Chefredakteur Nordkurier

Die Zeitung galt lange Zeit als Lizenz
zum Gelddrucken. Was hat sich gedn-
dert?

Wenn man,Lizenz zum Gelddrucken" Gber-
setzt mit unangemessen hohen Gewinnen
fur eine im Verhéltnis dazu eher unzurei-
chende Leistung, dann sind diese Zeiten
tatsdchlich vorbei - wobei es diese in unse-
rem Bundesland ja auch in der Vergangen-
heit nicht gab. Hier waren die Bedingun-
gen von Anbeginn an sehr fordernd. Wahr
ist aber: Viele regionale Tageszeitungen
konnten sich Uber Jahrzehnte erlauben,
ein mittelmaBiges Produkt mit sehr hohem
Personalaufwand herzustellen und den-
noch satte Gewinne einzustreichen. Diesen
Zeiten satter und selbstzufriedener Verlage
(und leider auch Redaktionen) alten Schla-
ges weine ich Ubrigens keine Trane hin-
terher. AuSerdem: Auch unter den neuen
Marktbedingungen sind bei intelligenter
und effizienter Organisation eines Me-

dienhauses noch Margen mdglich, die den
Eigentimern gerade in Zeiten einer Null-
Zins-Politik immer noch ruhigere Nachte
bereiten kbnnen als andere Investments.

Wie ist heute das Verhaltnis von Anzei-
gengeschaft und Erlésen aus dem Ver-
kauf journalistischer Produkte?

Wahrend es bei der Tageszeitung friiher
Ublich war, dass ein grolerer Anteil der Ein-
nahmen von Werbekunden kam (es waren
im Schnitt gut zwei Drittel), ist es heute ver-
breitet so, dass die Leser den Lowen-Anteil
unserer Einnahmen ausmachen. Wobei
zumindest im Nordkurier-Land die Werbe-
gelder durch die strukturellen Schwéachen
in unserem Verbreitungsgebiet nie so flos-
sen wie etwa in Suddeutschland. Fur uns
bedeutete das, dass wir mehr als andere
Redaktionen in der Pflicht standen und
stehen, wirklich flr unsere Leser zu arbei-
ten, die uns ja auch bezahlen. Neudeutsch
konnte man dieses Erlosmodell vielleicht
als ,Crowdfunding" bezeichnen.

Aus rein finanzieller Sicht — wie soll ,Ihre”
Zeitung die Zukunft meistern?

Ich mache mir keine Gedanken darum, wie
unsere ,Zeitung" die Zukunft meistert, son-
dern darlber, wie wir anstandigen regiona-
len Journalismus auch in Zukunft gewahr-
leisten kénnen. Wir treiben daflr unsere
digitale Transformation weiter voran und
nutzen gleichzeitig alle technischen Mdg-
lichkeiten, die Produktion der klassischen
Zeitung profitabel zu halten. Es wird noch
lange Menschen geben, die ihre Geschich-
ten auf Papier lesen wollen. Wir mochten,
dass sie das auch in vielen Jahren noch
kénnen. Die grof3en Steigerungen unserer
digitalen Reichweite fUhren dabei erfreuli-
cherweise schon jetzt dazu, dass die Erlose
aus Online-Ads langsam interessant fUr un-
ser Haus werden. Gleichzeitig konnten wir
durch klassische Printableger wie aktuell
unser neu geschaffenes Nordkurier Spezial
unsere Ergebnisse signifikant verbessern.
Fur solche speziellen Produkte sehen wir
fur die Zukunft noch viele Zielgruppen
und groRen Bedarf. Ahnlich wird es digital
weitergehen. Unsere Reichweite und die
Vertrauenswurdigkeit unserer Marke wer-
den uns dabei helfen, fir Spezialthemen
auch in ausreichendem Umfang Abos ge-
nerieren zu kénnen. Das kdnnen die Angel-
freunde genau so sein wie junge Familien
mit ihren jeweils ganz spezifischen Infor-
mationsbedurfnissen. Wenn man diese fir
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moglichst viele Gruppen standig analysiert
und erfullt, wird es bei weiter vereinfachten
Bezahlverfahren mdglich sein, auch hier
unsere Kompetenzen zu monetarisieren.
Viele Moglichkeiten sind auch in der digi-
talen Vermarktung noch nicht ausgereizt.
Unsere Mediengruppe zum Beispiel hat in
der Vergangenheit nicht nur vielen Veran-
staltungen zum Erfolg verholfen, sondern
auch Existenzgrindungen. Einfach da-
durch, dass wir Uber sie berichtet haben.
Mit unseren digital verldngerten Reichwei-
ten kdnnen wir in weit groRerem Mal? als in
derVergangenheit verldsslicher Partner sol-
cher Erfolge werden und davon profitieren,
wenn unsere Region prosperiert.

stseewelle

Tino Sperke,
Geschéaftsfihrer/Programmdirektor
Ostseewelle HIT-RADIO
Mecklenburg-Vorpommern

Die Ostseewelle gehort zu den Sendern mit
den héchsten Marktanteilen in M-V. Bei Ho-
rern unter 50 Jahren nimmt das Privatradio
laut Mediaanalyse 2019 die Spitzenposition
ein.

Der Sender wurde 1995 gegriindet.
Wenn Sie die finanzielle Situation be-
trachten — was hat sich seither geén-
dert?

Die finanzielle Situation eines privaten Ra-
diosenders ist von den Werbeerlésen ab-
hangig und diese wiederum von zwei je-
derzeit variablen Faktoren: Reichweite und
Wirtschaftslage. Ostseewelle ist vor 24 Jah-
ren mit sehr schwachen Horerzahlen ge-
startet und hatte dementsprechend auch
finanziell sehr schwere Zeiten. Inzwischen

ist Ostseewelle seit Uber zehn Jahren kon-
tinuierlich das meistgehdrte Landespro-
gramm bei den Horerinnen und Horern in
der Altersgruppe zwischen 14 und 49 Jah-
ren. Der Marktanteil in dieser sogenannten
werberelevanten Zielgruppe entscheidet
vor allem Uber die Erlossituation aus den
nationalen Werbetopfen. Auch wenn Ost-
seewelle inzwischen ein rundum gesundes
Unternehmen ist, die Rahmenbedingun-
gen in einem bevolkerungsschwachen Fl&-
chenland wie Mecklenburg-Vorpommern
bleiben anspruchsvoll. In  wirtschaftlich
starken Regionen wie zum Beispiel Berlin-
Brandenburg oder Sachsen kdnnen ver-
gleichbare Sender per se deutlich héhere
Werbeeinnahmen erzielen.

Was miuissen Sie als werbefinanziertes
Privatradio tun, um auch in Zukunft fir
Werbekunden interessant zu sein?

Wir missen zunadchst darauf achten, dass
wir nicht allzu viele Horerinnen und Horer
in den endlosen Weiten der digitalen Me-
dienangebote verlieren. Ich bin Uberzeugt,
dass uns das gelingen kann, wenn wir
weiter ein engagiertes Programm aus und
fur Mecklenburg-Vorpommern machen.
Wenn wir flr unsere Horer relevant bleiben,
dann bleiben wir dies auch fiir unsere Wer-
bekunden! Gleichzeitig mUssen wir mit den
technischen Entwicklungen Schritt halten
und wie selbstverstandlich auf allen digi-
talen Kandlen vertreten sein. Das ist ohne
Zweifel ein Kraftakt fur mittelstandische
Unternehmen wie Ostseewelle. Bis Mitte
Dezember wollen wir die Modernisierung
unserer gesamten Sende- und Redaktions-
technik abgeschlossen haben. Dafiir inves-
tieren wir in diesen Tagen rund 400.000
Euro. Trotz aller Anstrengungen ist uns aber
auch bewusst, dass die klassischen Radio-
werbeerldse (vor allem auf nationaler Ebe-
ne) in den nachsten Jahren kontinuierlich
zurlick gehen werden — also missen wir
parallel neue Erlésmodelle erschlie3en.
Dazu gehort auch die Vermarktung unse-
rer digitalen Verbreitungswege und der
Ausbau unserer digitalen Audioangebote.
Stichworte sind hier Musikstreaming und
Podcast. Ostseewelle hat in diesem Bereich
schon sehr gute Erfolge vorzuweisen; im
Vergleich der ostdeutschen Landeswellen
sind wir hier ganz vorn mit dabei. Um neue,
bundesweite Standards bei der digitalen
Audiovermarktung zu setzen, haben wir in
diesem Jahr eine gemeinsame Firma mit
anderen fuhrenden Privatradios wie Anten-
ne Bayern, Radio FFH oder Radio Hamburg
gegrindet.
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Heinz Merkel,

Geschaftsflhrer Greifswald TV GmbH

Sie sind seit mehr als 20 Jahren auf dem
Markt. Wenn Sie die finanzielle Situation
betrachten — was hat sich in den Jahren
bis heute gedndert?

Der Markt hat sich in den vergangenen
Jahren drastisch veréndert. Seit 2008 ist
es immer schwieriger geworden, klassi-
sche TV Werbung im lokalen Bereich zu
vermarkten. Die Kunden wégen heute viel
mehr ab, fir welche Form der Werbung sie
sich entscheiden, da sich heute noch viel
mehr Anbieter auf dem Markt tummeln als
noch vor 10 Jahren. Viele Kunden probieren
die neuen sozialen Medien aus und hoffen
auf noch mehr Aufmerksamkeit. Dieses hat
echte Folgen flr uns als lokaler Sender.

Ein weiteres Phdanomen, das uns bei Kun-
dengesprdchen begegnet, ist die Aussage,
dass kaum noch irgendjemand Fernsehen
schaut. Da dies nicht so neu ist, haben wir
uns natlrlich auch in den sozialen Medien
etabliert und haben zum Beispiel eine ei-
gene Website mit Mediathek. Gleichzeitig
bieten wir unseren Zuschauern an, unsere
APP zu nutzen. Da wir erst seit diesem Sep-
tember damit online sind, haben wir noch
keine aussagekraftige Statistik dazu.

Foto: Lucas Treise

Sie haben mit den 6ffentlich-rechtlichen
Sendern und den landesweiten Program-
men der Privatradios wie Antenne MV und
Ostseewelle reichlich Konkurrenz. Welche
Chance haben Sie, auch kiinftig fir Geld-
geber interessant zu sein?

Die genannten Medien im Land existieren,
sind aber fUr unser Geschaftsfeld nicht re-
levant. FUr den NDR zahlen alle. Er ist somit
durchfinanziert. Die beiden Radiosender
sind landesweit unterwegs und sprechen
damit natUrlich andere Kunden an. Sie ver-
suchen auch, lokal zu berichten, was ihnen
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allerdings nicht so tiefgriindig gelingt wie
uns. Es bringt ohnehin nichts, sich um die
Konkurrenz zu kiimmern. Wir arbeiten im-
mer an unseren Starken und haben eine
ganze Reihe neuer Formate und Produkti-
onen etabliert, die sich immer mehr durch-
setzen. Da wir unsere lokale Starke immer
wieder hervorheben, bleiben uns die meis-
ten Kunden erhalten, weil sie genau das
tagtaglich zu schétzen wissen. Durch die
neuen Formate haben wir eine ganze Rei-
he neuer Kunden gewonnen. Bleib’ kreativ
und biete den Kunden immer neue Mdg-
lichkeiten an, sich zu prasentieren - das ist
unser Leitspruch. Das Video-Marketing
spielt ohnehin eine immer groBere Rolle.
Diese Art der Prasentation ihrer Produkte
kdnnen wir unseren Kunden bieten.

+~+AUF KEINEN FALL
UBER ANZEIGEN"

Katapult-Chefredakteur
Benjamin Fredrich geht mit dem
Greifswalder Magazin

auch bei der Finanzierung

einen eigenen Weg

WIEN FORDERT
MEDIEN

Die &sterreichische Hauptstadt Wien
will Journalismus férdern. Die Stadt ver-
gibt in den nachsten Jahren dreimal 2,5
Millionen Euro fur innovative Projekte
mit journalistischer Qualitdt. Ob diese
vorhanden ist, soll eine internationale
Fachjury bestimmen, zu der auch Prof.
Christopher Buschow von der Weima-
rer Bauhaus-Uni gehért. Uber diese
»Medieninitiative Wien” sollen Projek-
te von Brancheneinsteigern mit bis zu
10.000 Euro gefordert werden. Bis zu
100.000 Euro soll es fiir bestehende Me-
dienunternehmen und Startups geben.
Wenn diese Projekte von Frauen geleitet
wirden, gebe es einen Bonus von 5.000
Euro noch dazu, erklarte Birgermeister
Michael Ludwig auf einer Pressekonfe-
renz im Oktober.

Die Kriterien fur die Vergabe sollen
transparent und offentlich gemacht
werden. Eine politische Einflussnahme
schloss Ludwig aus. Deshalb sei die Jury
einberufen worden. Die Stadt habe sich
,die Verpflichtung auferlegt, die Vielfalt
der Medien und des Journalismus zu
unterstltzen, insbesondere auch den
Zugang zu Medien” Wien fordert zu-
dem unter anderem nichtkommerzielle
TV-und Radiosender. CP

Sie haben in Zeiten, in denen kein Bera-
ter an ,Journalismus” als Geschaftsmo-
dell glaubt, mit Katapult ein gedruck-
tes Magazin auf den Markt gebracht
(KIEK AN! 1/2019). Der Erfolg scheint
Ihnen recht zu geben. Wie finanziert
sich das Projekt?

Auf keinen Fall Gber Anzeigen. Meiner
Meinung nach sind nur noch die Medien
erfolgreich, die ohne Anzeigen auskom-
men. Unsere Einnahmen kommen von
unseren Abonnenten. Wir sind relativ
glnstig und setzen auf eine gro3e Leser-
schaft. Das funktioniert gut. Es gibt da-
neben auch noch Einnahmen aus dem
Shop, aus Lizenzverkdufen unserer Karten
und demndachst werden wir einen Kiosk in
Greifswald betreiben.

Sie haben auch ein interessantes Mo-
dell fir die Entlohnung lhres Teams.
Erklaren Sie uns das bitte?

Derzeit bekommt jeder Mitarbeiter 2.250€
Brutto von Katapult. Alle 5000 Abonnen-
ten, die dazu kommen, wird das Gehalt

Quelle: Katapult

Benjamin Fredrich
Chefredakteur Katapult

um 250 € erhoht. Wir sind derzeit bei
22.000 Abonnenten, noch 3.000 mehr und
alle Mitarbeiter bekommen 2.500 €.

Wann ist der Leser lhrer Erfahrung nach
bereit, fur journalistische Produkte zu
zahlen?

Dann, wenn deren Ersteller ihre Glaub-
wirdigkeit aufrechterhalten kdnnen. Dazu
gehort auch, eine gewisse Distanz zum
Thema zu halten. Journalisten und Politi-
ker sollten beispielsweise nicht auf jeder
Gala zusammen feiern. Bei den wenigen
Medien in MV ist diese Distanz leider sel-
ten gegeben.

Katapult ist ein Journalismus-Start-up
aus Greifswald, ein Printmagazin fir
Kartografik und Sozialwissenschaft, das
bundesweit Aufmerksamkeit erfdhrt.

féepro: Uwe Sinnecker



RiffReporter bieten eine digitale
Infrastruktur, die Journalisten, Leser
und Verlage auf neue Art verbindet.
Mitbegrtnder Christian Schwagerl
im Interview

RiffReporter ist eine ,Genossenschaft fiir
freien Journalismus”. Wie funktioniert
das Modell konkret?

Wir sind eine Genossenschaft von rund 100
Autoren mitdem Ziel, das Geschéaftsmodell
freier Journalisten und damit den unabhan-
gigen Journalismus insgesamt zu starken.
Unsere Mitglieder arbeiten fir renommier-
te Verlage und Sender. Sie nutzen die Servi-
ces von RiffReporter fUr drei Ziele: Um Uber
unsere kooperative Publikationsplattform
mit Projekten direkt Leser und Unterstitzer
anzusprechen, um verstarkt bei Veranstal-
tungen als Speaker aufzutreten — und ab
2020 auch dazu, um Uber unser Grof3pro-
jekt ,PolyPublisher” ihre Beitrdge an Verlage
und Sender zu vermarkten. Themen sind
bisher Umwelt, Wissen, Gesellschaft, Kultur,
Gesundheit, Digitalisierung, Weltgesche-
hen. Die Einnahmen gehéren den Jour-
nalistinnen und Journalisten. Diese sind
zudem Mitbesitzer der Genossenschaft,
der sie eine moderate Umsatzbeteiligung
zukommen lassen. Unseren aufwadndigen
Aufbau haben bisher hauptsachlich priva-
te UnterstUtzer und Stiftungen finanziert,
genauer gesagt die GLS Treuhand eV, die
Schopflin-Stiftung und die Schweizer De-
mokratiestiftung. Wir arbeiten daran, uns
immer starker mit Umsétzen zu finanzieren.

Die Einsicht, wie bedroht genau jener Qua-
litdtsjournalismus ist, den unsere Gesell-
schaft und die Demokratie dringend brau-
chen: Faktenbasiert und nicht ideologisch,
sachkundig statt geschwatzig, an den The-
men interessiert statt an Machtspielchen.
Mir wurde klar, dass einfach nur ein neues
Magazin dafir nicht reicht, sondern dass
eine tiefere Neuerung nétig ist. Tanja Kré-
mer sah das genauso. Deshalb bauen wir
seither RiffReporter als digitale Infrastruktur
auf, die unabhangige Journalisten, Offent-
lichkeit und Verlage auf neue Art miteinan-
der verbindet. Wir sind ja kein Gegenmo-
dell zu Verlagen, sondern eine Ergénzung,
die freie Journalisten stdrken soll. Davon
profitieren die Burger, die bei uns zum Bei-
spiel Klima- und Naturthemen auch dann
finden, wenn sie gerade nicht in Mode sind,
oder Beitrdge zur Digitalisierung, die von
echten Kennern geschrieben sind. Jeder
kann Recherchen zu wichtigen Themen
und die individuellen Journalistinnen und
Journalisten dahinter bei uns direkt starken
und neue Projekte ermdglichen. Davon
profitieren, wenn es klappt, dann auch die
Medien, fur die unsere Mitglieder arbeiten
- und zuséatzlich, indem sie sehr einfach
Nutzungsrechte an spannenden Beitrdgen
erwerben kdnnen. Entstanden ist bereits
eine sehr lebendige Gemeinschaft von
Journalisten, die auf neue Weise koope-
rieren und thematische Vielfalt bieten. Das
journalistische Korallenriff wird Wirklichkeit,
was mich sehr freut.

2017 hat das Team den erstmals verge-
benen #NETZWENDE-Award fiir nach-
haltige Innovation im Journalismus
erhalten. Der Preis ist mit 10.000 Euro
dotiert. Wofir haben Sie das Geld ein-
gesetzt?

Diese Auszeichnung war enorm wichtig fur
uns, weil sie uns in einem frihen Stadium
signalisiert hat, dass wichtige Medienex-
perten unser Modell gut und férderwiirdig
finden. Das Geld haben wir direkt in den
Aufbau des Projekts gesteckt.

Sie haben als Redakteur unter anderem
fur renommierte Medien wie die FAZ
und den Spiegel gearbeitet. 2015 dann
wagen Sie das Abenteuer und griinden
unter anderem mit der Wissenschafts-
journalistin Tanja Kramer aus Bremen
eben jene Genossenschaft. Was hat Sie
dazu motiviert?

Koénnen auch Journalisten aus M-V an
diesem Riff tauchen? Was finden sie
dort? Und was sollten sie mitbringen?

Klar, wir sind als Genossenschaft offen
fur professionelle Kolleginnen und Kolle-
gen mit spannenden Projekten. Wir sind
vor allem fUr die interessant, die eine gute
Idee mit eigener Zielgruppe haben und
schon den Plan verfolgen, ein eigenes
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Von links nach rechts: Sebastian Brink (Chefentwick-
ler), Tanja Krdmer (Vorstand), Christian Schwdgerl
(Vorstand).

Foto: Benjamin Eichler/CloseUp-Nordmedia

Projekt zu grinden. Bei RiffReporter kann
man sich viele Ausgaben und Mihen des
Grindens sparen. Man bekommt eine
fertige, gut ausgestattete Webseite mit
Multimedia- und Newslettertools sowie
verschiedene Optionen der Monetari-
sierung. Die Genossenschaft Ubernimmt
die Abrechnung der Einnahmen und
den Kundenservice, so dass man sich als
Journalist auf den Journalismus und auf
Bekanntwerden und Akquise konzentrie-
ren kann. Zudem bekommt man bald Zu-
gang zu unserer Zweitverwertungsplatt-
form und anderen neuen Services. Was
man auch findet, ist eine Community tol-
ler Kolleginnen und Kollegen mit Spald am
Kooperieren. Mitbringen sollte man Griin-
dergeist, besagten Spals am Kooperieren
und zudem Geduld und Hartnackigkeit.
Etwas Neues aufzubauen ist anstrengend
und braucht Zeit. Aber wenn es klappt,
ist es eben etwas Eigenes und soll unsere
Arbeit inmitten von schwierigen UmbrU-
chen in der Medienbranche wetterfester
machen.

Interview: CP

Die Historie: Christian Schwdgerl, Tanja Krd-
mer, Maximilian Steinbeis, Sebastian Brink und
Uwe H. Martin grindeten RiffReporter im Jahr
2015. Die Genossenschaft fiir freien Journa-
lismus eG hat ihren Sitz in Berlin. Sie wurde im
November 2017 mit dem Netzwende-Award
ausgezeichnet.

Sie bietet professionellen Journalisten eine
Plattform, die es ihnen ermdglicht, eigenstdndig
zu grinden, zu publizieren und ihre Leserschaft
auszubauen - sowie eine Gemeinschaft.
Themenbereiche: Wissenschaft, Gesellschaft,
Umwelt, Technologie etc.

Leser finden bei RiffReporter laut Eigendarstel-
lung Beitrdge in grolSer Vielfalt und thematischer
Tiefe.

Die Finanzierung erfolgt tiber Leser, die flexibel
bezahlen (Flatrate ab 8 Euro) und tber Forderer
(RiffSupporter), die in die Genossenschaft inves-
tieren.




Fotos: Stephan Rudolph-Kramer
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Kluge Worte zum Quellenschutz, der ausgehebelt wird:
Top-Journalist Georg Mascolo vom Rechercheverbund

NDR, WDR und Stiddeutsche Zeitung sowie Terrorex-
perte der ARD

NEUER
VORSTAND
GEWAHLT,
NEUES
BERUFSBILD
ERRUNGEN

Der Bundesverbandstag war
harte Arbeit, aber auch
ein bisschen wie Klassentreffen

Ein Resiimee von Michaela Skott

Der Bundesverbandstag 2019 ist Ge-
schichte. Einmal mehr hat auch unser
kleines Delegiertenteam alles gegeben,
um die Geschicke des DJV in gute Bah-
nen zu lenken oder dort zu halten. Mit
Stolz kénnen wir verkiinden: Wir haben
einen neuen Bundesvorstand gewahlt,
der - anders als zuvor von dem einen oder
der anderen gedacht - erneut mit sieben
Mitgliedern aufwartet. Die Zusammenset-
zung lasst (fast) keine Winsche offen: drei
Frauen, vom Journalistenschiler bis zum
altgedienten Hasen, von fest bis frei, vom
Rundfunk, GUber Zeitung bis hin zur PR. Der
neue Vorstand spiegelt die Realitdt des
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Verschdtzt: Fotoreporter bekommen (noch) weniger, als die meisten Kollegen bei dieser aufhellenden Raterunde

annahmen.

Journalismus in all seinen Facetten wider.
Um eben diese Realitdt ging es im be-
gleitenden Programm, als beispielsweise
Georg Mascolo, Leiter des Recherchever-
bunds von WDR, NDR und Sdddeutscher
Zeitung, den Quellenschutz thematisierte
und unter anderem dariber sprach, wie
Bund und Lander diesen aushebeln. Und
auch in den zahlreichen Antrdgen des
Verbandstages. Zu den verabschiedeten
Antragen, die unser Landesverband ge-
meinsam mit anderen Nordverbanden
eingebracht hat, gehorte einer, der den
BDZV und den VDZ auffordert, endlich
die gemeinsamen Vergiitungsregeln
fur Journalistinnen und Journalisten an
Tageszeitungen und Zeitschriften anzu-
wenden bzw. abzuschlieBen. Ein weiterer
Antrag bezog sich auf die Verhandlungs-
leitlinien in der Tarifpolitik. Hier ging es um
ein klares Bekenntnis zur Ausweitung
von Tarifen, den Schutz von Volontaren
und zeitgemaBe Verhandlungsinhalte,
wie etwa MaBnahmen zur Vereinbarkeit
von Familie und Beruf und Arbeitszeit-
konten. Wéhrend einerseits die Forde-
rungen im Tarifbereich sehr konkret sind,
kommt auf der anderen Seite immer wie-
der die Frage auf, was der DJV abseits vom
Rechtsschutz fur die Freien tut. Das,Jahr der

Freien” das unter dem Motto ,Freier Jour-
nalismus - Lauft” auf diesem Verbandstag
offiziell eréffnet wurde, soll Antworten da-
rauf geben. Ganz andere Antworten gab
eine Aktion der Fotojournalist*innen vor
Ort. Sie zeigten auf, wie mager die Bildho-
norare, vor allem mit Blick auf den hohen
Materialeinsatz sind.

Ein hartes Stick Arbeit war die Verab-
schiedung des neuen DJV-Berufsbildes.
Viele Monate hatte eine Expertengruppe
unter Leitung der ehemaligen Vorstandin
Kathrin Konyen an den Inhalten gearbei-
tet. Eine wesentliche Anderung erarbei-
teten die Delegierten in einem dreistin-
digen Workshop. Die Hauptberuflichkeit
wurde als Kriterium aus dem Berufshild
gestrichen und durch den Begriff der Pro-
fessionalitat ersetzt. Dass Journalist*innen
auch in den verschiedenen Feldern der
Presse- und Offentlichkeitsarbeit  tatig
sind, fand ebenfalls Eingang in das neue
Berufsbild. Fir alle gilt: PR und Bericht-
erstattung in ein- und derselben Sache
schlieBen einander aus.

Turbulent ging es zur Sache, als zur De-
batte stand, die Kommission ,Chancen-
gleichheit &Diversity” wieder in den Rang



eines antragsberechtigten Ausschusses zu
erheben. Die Mitglieder der Kommission
hatten darum gebeten, da sie ansonsten
darauf angewiesen sind, den Bundesvor-
stand oder Landesverbande fur die Un-
terstltzung ihrer Anliegen anzuwerben.
Jedoch schien nicht allen Delegierten klar
zu sein, was es bedeutet im Jahr 2019 zu
leben. Nach einer aufgeheizten Debatte
sprach sich der Bundesverbandstag letzt-
lich nahezu einstimmig fir diesen Antrag
aus.

Es waren drei volle und (meist) auch tol-
le Tage. Der Bundesverbandstag ist nicht
immer vergnigungssteuerpflichtig. Bei
manchen Diskussionen, sei es zum Gen-
dern, zum Berlin-Umzug oder zur Frage
des respektvollen Umgangs miteinander,
wissen wir einmal mehr, dass wir noch ei-
nen langen Weg vor uns haben. Doch es
ist auch ein jahrliches Klassentreffen mit
Kolleginnen und Kollegen aus allen Ecken
des Landes und mit der ganzen Vielfalt des
Journalismus in Deutschland. Auf ein Neu-
esin 2020!
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Mitte links: Gliicklicher alter und neuer DJV-Bundes-
vorsitzender. Prof. Dr. Frank Uberall, freier Rundfunk-
journalist, Dozent und Sachbuchautor aus Nordrhein-
Westfalen, wurde mit rund 80 Prozent der Stimmen in
seine dritte Amtszeit gewdhlt. Mehr zum 7-képfigen
Bundesvorstand unter www.djv.de.

Mitte rechts: Tilo Jung (Jung&naiv), Journalist,
Moderator, Podcaster, DJV-Mitglied und gebtirtiger
Mecklenburger las dem Verband auf der Festveranstal-
tung zum 70. Geburtstag die Leviten. Hier im Interview
mit Moderatorin Minou Amir-Sehhi.

Links: Freier Journalismus — Léuft! Der Staffelstab fiir
2020 ist tibergeben. Jetzt muss die Aktion der Kollegen
vom Fachausschuss Freie in den Ldndern in Gang
kommen. DJV-Landeschef Michael Zumpe nimmt die
Aufgabe an, die ihm Michaela Skott vom Bundesfach-
ausschuss — symbolisch - Ubertrdgt.

Fotos: Stephan Rudolph-Kramer
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WARUM
DIE STASI NICHT
ZAHLEN KANN

Heute vor 30 Jahren: Wie es die
Schweriner Montagsdemo vom
23. Oktober 1989 in die Zeitung
schaffte

Hans-Dieter schaut nach rechts, dann
nach links und ldsst die Kamera sinken.
Alle Anspannung ist plotzlich weg. ,Jetzt
gehts los!" Der Fotograf denkt jetzt nicht
mehr an seinen Zeitungsjob. Der Ausldser,
den er jetzt drlickt, ist in seinem Kopf. Und
in seinem Herzen. Ich beobachte ihn und
splre, dass sich genau jetzt und hier et-
was verandert. Ein Zug mit Demonstran-
ten aus dem Schweriner Dom walzt sich
die Schliemannstralle hinunter und vom
Alten Garten her stromen Plakate, Trans-
parente und Menschen lautstark die Wer-
derstralle entlang. Was dieser Aufbruch
bedeutet, ist meinem Freund und Kolle-
gen viel klarer als mir. Doch dieser 23. Ok-
tober 1989 ist auch mein Wende-Moment.
Aber der Reihe nach.

Fur den 23. Oktober 1989 meldet das
Neue Forum eine Montagsdemo auf dem
Alten Garten in Schwerin an. Es ist nicht
der erste Protest in der Bezirksstadt, aber
es wird ein unvergesslicher. Woche fur Wo-
che schickt man die Stasi DDR-weit bereits
auf Plakaten in die Produktion und immer
mehr Stimmen fordern jene Rechte, die
heute so selbstverstandlich scheinen, es
aber nicht sind. Vor allem montags kriecht
die Angst mehr und mehr unter die Partei-
abzeichen.

Doch die SED-Strategen haben einen
Gegendemo-Plan! Der ist zwar nicht so
genial wie bei Egon, aber das Ergebnis
erinnert schon an die Olsen-Bande... In
den Redaktionsstuben wird mitgewerkelt,
schlieBlich ist die ,Schweriner Volkszei-
tung” das Organ der SED-Bezirksleitung.
Die Berichterstattung Uber die Gegende-
mo ist abgesichert, aber was ist mit dem
Neuen Forum? Der Parteisoldat und Chef-
redakteur Hans Brandt spurt, dass etwas
aus den Fugen gerat. Da kann es nicht
schaden, dass drei Jungredakteure unbe-
dingt Uber die eigentliche Montagsdemo
berichten wollen.

\

Friedensgebet im Dom

Den ganzen Tag werden Werktdtige aus
dem Bezirk in Bussen nach Schwerin ge-
karrt. Irgendwann fallt kein Herbstblatt
mehr auf den Alten Garten, so voll ist der
Platz. Die Routine-Redner jagen ihre Paro-
len und gestanzten Satze durch die aufge-
bauten Lautsprecher und auf der Muse-
umstreppe macht ein Chor immer lauter
klar, wer hier bald die Macht Ubernehmen
wird: ,Wir sind das Volk!” Dann schweben
die Plakate Uber dem Menschenmeer in
Richtung Werderstral3e. Als sie den Platz
verlassen, schlieffen sich auch viele der
Angekarrten dem Zug an. Sie wollen sich

nicht langer von der Partei missbrauchen
lassen. Es ist ein Wunder, dass dieser Tag
gewaltfrei verlauft.

Perfekt getimt vereinen sich die beiden
Demonstrationsziige und ziehen Rich-
tung Pfaffenteich. SVZ-Fotograf Hans-
Dieter Hentschel schaltet wieder in den
Arbeitsmodus. Per Rauberleiter hieve ich
ihn auf eine Mauer gegeniber dem Mar-
stall. Eine perfekte Position fiirs Foto. Als
ich die Kamera nach oben reiche, wirds
ungemdtlich. Was macht ihr da? Fir wen
sind die Fotos?” Berechtigte Fragen.

Foto: Hans-Dieter Hentschel
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Der Demonstrationszug fiihrte durch die Schweriner Werderstrasse

1.

Uber die Schelfstrasse
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Hier sind die Demonstranten in der Schliemannstrasse

Wir schauen in grimmige Gesichter. ,Seid
ihr von der Stasi?”

Es tut fast weh, als uns bewusst wird, wie
naiv wir sind.,Na hoffentlich steht morgen
auch was in der Zeitung” Diese Reakti-
on, nachdem wir uns als Journalisten zu
erkennen geben, Uberrascht mich noch
heute. Vielleicht hat dieses Flinkchen Hoff-
nung, dieser wohl letzte Rest Vertrauen in
die Zeitung, diese am Ende Uber die Wen-
dezeit gerettet.

Aber noch stand ja keine Zeile in der Aus-
gabe von morgen. Dabei schieben sich
inzwischen vielleicht 40.000 Menschen
um die Schelfkirche. ,Wir sind das Volk”
lasst die Scheiben in der Altstadt erzittern.
Am Motorrad, das gerade in der Kirchen-
stralle von den Massen verschluckt wird,
ist spater nicht einmal der Spiegel verbo-
gen. Dann das Lichtermeer um den Pfaf-
fenteich. Die Kerzen der Demonstranten
brennen sich flur lange Zeit in die weil3e
Fassade des Arsenalgebadudes.

Zurick in der Redaktion beginnt unser ei-
gener Protestmarsch. Wir entwickeln die
Fotos, schreiben den Text. Schnell, nach-
richtlich, ohne die groen Emotionen, die
uns langst Gbermannt haben. Die Drucker
warten, doch der Chefredakteur zégert.

In der Werderstrasse
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Fotos: Hans-Dieter Hentschel



KIEK AN! 2/2019 | RUCKSPIEGEL - 30 JAHRE MAUERFALL

EVZI M. OETOBER T80 SEITE

Behweria B Wikeeid om
yeizk gpmn e bl Db

harbkiing e d T,
sl dleen Al Dadtes

wdh
durch =
dige #» wilbl BN e jeosoreds

Tk lenArrals Dergetralls cmy's =y
s eehim! Fimnamed [lew fetes

ey —— B VSRR, 6. el aagen hm - b Y R ;.hh:.'h“ E]
[ETTN et Y e Din- et bwnar miipeariiel [ wer. Shilssle dens me S s
o e vk e jwisn el 6 umal habe wms ai. TP e MDELEGEL TR H
wahew Eebnsoermds arger s W w0l u.l:rl-l':'r-h'ﬂ:ﬂ'!.. ::ﬂ'!:num' LTl "'-I.F
Flats s Frorm ¥ ] =

ReH -lﬂ:lu Wi H..nl.-_:. Frigilass - Gel? BDCONs mas mewy Daitew ‘“;:.r.::u " -
M farssierls sieh gin limies  emay m fon Dinke bivben ™ Aal, 07 Bem BE ok

T P i e WS PR A e W [ [mmrElwsl s el el
e — T Plenjuriels momsss Urd fs A% b gepen I TRp @af Ales e

en wnl bontw il gard slirddae
mil Vs AeF TElRsRITET g

Twren M are Aids  spiewl (8 don Rabrennser e s
'h‘f'm'?' '-:-: :2:1 Wi mlgwi, Dv i i RS BITRE der Aent
ey erbii ety Medlles snd e 000 Fiss, Terw, Sagled der  Dunk dor Besatesbel G
Fua’ — LA * Ap smderer Shele o M- 'l'l"l'l-l'l"ll' l'l'l'|-'|‘|-l"__ Emr=
Tramparmile veckundetsn Wir wher Wetinm Filx B Suleris — _—
bt bl 1= ypsed. o Wiy sised sl
g1~ Dwa BileF  Nuleh

FEM1FMirh Rhalfs T6l Emjrie
e Er g

dmrdi bl dieswr:  Befimeslinlea
HEPER B B SR Sk 3V E BT
Borill il ClC
Maade i% Ceipfaes Wil
Bia dlwrrr Mawy wil mar
Pyl Jdn, wirem
wllY Wil il aul =
i

£

i

In seinem BUro sitzt ein Stasimann, der nur
den Kopf schuttelt, als wir auf die Titelseite
dréngen.,Zehntausende Demonstranten?
Lacherlich! Unsere Leute haben 4000 Sto-
renfriede gezéhlt. Hochstens!” Da seien
wohl die Pferde mit dem Reporternach-
wuchs durchgegangen. Hdmisch grin-
send holt er seinen ,Beweis” hervor: ein
Anti-SED-Transparent. Dabei liegen unsere
Beweise, die Fotos, auf dem Tisch. Als ich
den so aufdringlichen Fremden frage, wie
viele Menschen wohl rund um den Pfaf-
fenteich passen, winkt er ab und will die
Diskussion beenden. Doch die geht erst
richtig los.

Es wird immer hitziger, nur der Chefredak-
teur halt sich ungewohnt zurtick. Kostbare
Minuten verrinnen. Wenn jetzt keine Ent-
scheidung fallt, ob und wie unsere Nach-
richt ins Blatt kommt, konnen es die Set-
zer, Drucker und der Vertrieb nicht mehr
schaffen und morgen frih liegt keine Zei-
tung im Briefkasten. Oder eine, fir die man
sich weiter schdmen muss.

Als dieser Zeitpunkt langst vorbei ist, ver-
lasst zuerst Stefan Koslik, der den gan-
zen Demonstrationszug begleitet hatte,

wltend den Raum. Als auch Hans-Dieter
entnervt aufgibt, beschliele ich, hier nicht
eher rauszugehen, bis der Chef seinen
Fehler einsieht. Doch der versucht mir im-
mer wieder etwas zu erkldren, was nicht
zu erklaren ist.

Um Mitternacht stehe ich entmutigt und
ohne lllusionen vor dem machtigen Re-
daktionsgebaude. Nur in der Chefredakti-
on brennt noch Licht. Fir einen Gang in
die Druckerei fehlt mir der Mut.

Die Uberraschung: Am niachsten Morgen
steht unsere Nachricht Uber die méachtigs-
te Schweriner Montagsdemo doch in der
Zeitung. Viel zu kurz in drei Spalten, ein
Foto — und alles nur auf der Seite 2. Was ist
dain der Nacht noch passiert? Und:Ist das
journalistische Ergebnis ein Teilerfolg oder
einfach nur peinlich?

Die erste Frage ist bis heute nicht eindeu-
tig beantwortet. Aber es gibt viele Ge-
richte. Das schonste: Der sonst so selbst-
sichere Chefredakteur ruft, als er endlich
allein ist, sofort in der SED-Bezirksleitung
an. Eine Nummer nach der anderen. Kei-
ner nimmt ab. Bis sich ein Pfortner doch
noch traut. Die Machtigen sollen sich

Demonstranten in der Mdnzstrasse

auf der Ruckseite des Gebdudes durch
den Kohlenkeller sprichwértlich aus dem
Staub gemacht haben. Vor dem Hauptein-
gang schallt es noch immer Wir sind das
Volk!” Also muss Hans Brandt doch selbst
entscheiden. Keiner, hinter dem sich der
Chefredakteur diesmal verstecken kann.
AulRer dem Pfortner. ..

Und was ist mit der Frage nach der jour-
nalistischen Bewertung? Naturlich hinken
fast alle Medien in der DDR der Zeit hin-
terher. Die SED-Bezirkszeitungen sowieso.
Mein Freund Oliver Schirg schreibt am
24. Oktober 1989 in der Leipziger Univer-
sitdtszeitung in seinen ,Gedanken zur Wo-
che”: ,Die SED hat ihr Gesicht verloren
Wahrlich keine Neuigkeit. Aber 350 Kilo-
meter nordlich schafft es so ein Satz noch
nicht in die Zeitung. Daftr landet am sel-
ben Tag eine Nachricht Uber das wichtigs-
te Ereignis des Tages nur versteckt auf der
zweiten Seite der SVZ

Zudem bedankt sich der Chefredakteur
am ndchsten Tag bei drei jungen Kollegen,
die ihn in der Nacht zuvor vor einem gro-
Ren Fehler bewahrt hatten, mit einer Geld-
pramie. Ich hatte tief durchatmen, den
Verstand einschalten und sagen mussen:
,Behalte deinen Judaslohn! Aber soweit
war ich vor 30 Jahren leider nicht.

Immerhin: In den folgenden Wochen ver-
schieben sich — von den Massen auf der
Stral3e getrieben — auch die Krafteverhalt-
nisse in der Redaktion in einem atembe-
raubenden Tempo. Den néachsten Chef-
redakteur, Christoph Hamm, wéhlen wir
selbst, und fUr uns Journalisten beginnt
eine neue, spannende Zeit.

Ingo Graber
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Der Text erschien erstmals am 23. Oktober 2019
in der Schweriner Volkszeitung
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THESEN
FUR DEN
PANZER-
SCHRANK

Zwischen Zweifel und Erkenntnis:
Journalistische Forschung und
Lehre an der Uni Leipzig

vor der Wende und ihre Folgen

Fiir die einen war sie eine ,Schule des Le-
bens" zum Erlernen des journalistischen
Handwerks. Flir andere einfach nur das
,Rote Kloster" wegen ihres strammen, von
sozialistischer Ideologie geprégten Fiih-
rungsstils: die Sektion Journalistik an der
Karl-Marx-Universitdt Leipzig (KMU). Un-
ser Autor Reinhard Sobiech (63) studierte
dort von 1977 bis 1981. Fiir ein ,KIEK AN!I"-
Gesprdch zum Wende-Jubildum traf er die
ehemalige Dozentin an der KMU, Dr. Helga
Wagner (76), wieder. Geboren in Gera, lebt
und arbeitet sie heute als freie Journalistin
in einem kleinen Dorf bei Malchow.

Frau Dr. Wagner, Sie haben ...

Wollen wir nach so vielen Jahren nicht
,Du” zueinander sagen?

Gern. Also, Du hast Dir Anfang der 80er
Jahre fur deine Promotion B - heute
vielleicht vergleichbar mit der Habi-
litation - das Thema gewahlt: ,Metho-
dische Wege zur Wirksamkeit wirt-
schaftspolitischer Beitrage". Es ging
um Situationsanalyse, Interessenwider-
spriiche, die Behandlung von Proble-
men, auch Zweifeln. Ich erinnere mich,
wie Du dazu Bewerber fiir eine Diplom-
arbeit gesucht hast, die sich mit Einzel-
fragen befassen sollten. Warum woll-
test Du damals solch ein heiles Eisen
anpacken? Offiziell - und damit auch in
den sozialistischen Medien - gab es in
der DDR doch eigentlich gar keine Pro-
bleme, sondern nur ,Reserven, die es
noch zu erschlieBen gilt".

Ihr Leben lang ein streitbarer Geist: Dr. Helga Wagner

Oh ja, Du hast Recht. Die Studenten hat-
ten dabei wahrlich kein leichtes Leben. Sie
fanden in Analysen nur wenige Problem-
darstellungen. Und wenn, dann solche,
wo es eigentlich schon gar keine Proble-
me mehr gab. Methodisch gesehen war
aber gerade das Problem eine zentrale Ka-
tegorie wie auch der Zweifel an der Rich-
tigkeit, Nutzlichkeit, ZweckmaBigkeit usw.
einer Aufgabe oder eines Beschlusses. Da
galt es schon bei der Recherche anzuset-
zen, wenn ein Beitrag Uberhaupt Wirksam-
keit haben sollte. Wirkungen zu erforschen
war ja offiziell ein Unding! Und das alles
eingebettet in die Situation der 80er Jah-
re mit wachsenden Widersprichen zwi-
schen journalistischer Darstellung und
realem Alltagsleben.

Damals forschte Ubrigens eine kleine Stu-
dentengruppe mit mir auch zu Jugendsei-
ten der SED-Bezirkszeitungen, beauftragt
von der Agitationskommission beim ZK*
der SED. Die Studenten gingen mit Eifer
an diese Aufgabe, machten Inhaltsanaly-
sen, was wird wie dargestellt. Ergebnis: nur
Lobhudeleien statt echter Darstellung von
Problemen.

Wie sind denn die dokumentierten Er-
gebnisse Deiner Forschung, einschlief3-
lich der studentischen Zuarbeiten, sei-
nerzeit aufgenommen und bewertet
worden?

Was die Analyse der Jugendseiten betrifft,
wurden wir nach Berlin ins ,hohe Haus”
eingeladen, um dartber zu berichten. Die
Studenten waren guter Dinge. Dort aber

bidrstete man uns alle ab: Probleme und
Zweifel streue nur der Deutschlandfunk,
hiefl§ es. Wir meinten, dass ,Problem” doch
eine philosophische Kategorie sei. Ant-
wort: , Wir machen keine Philosophie son-
dern Politikl” - ,Was war das denn?!’, frag-
ten mich die jungen Leute dann auf dem
Nachhauseweg.

Und bei Deiner Promotion B?

Da gab es bis in die Verteidigung hinein
Arger. In der Promotionskommission saf3
neben hauseigenen Professoren auch
ein Praxisgutachter, der damals bekann-
te Journalist Prof. Dr. Karl Heinz Gerstner,
der die sonntdgliche Wirtschaftsbetrach-
tung ,Sachlich, kritisch optimistisch” im
Rundfunk bestritt. Er pladierte fur die Ab-
lehnung der Arbeit. Sie sei nicht praxis-
tauglich. Ich wusste da noch nicht, dass
Gerstner IM war und schon fir den KGB
gearbeitet hatte. Nationalpreistrager Prof.
Dieter Wittich, Philosoph und Erkenntnis-
theoretiker an der KMU, auch in der Kom-
mission, rettete mich damals: Er sagte,
,Aber lieber Kollege, dann lassen wir die
Arbeit so lange im Panzerschrank, bis sie in
die Praxis passt..”

Mein Abteilungsleiter bei der Freien
Erde** hat mir als elanvollem Jung-
Redakteur librigens auch gleich zu Be-
ginn der 80er Jahre erklart: ,Du solltest
nur tber Probleme schreiben, wenn Du
den Lesern daftir auch eine Ldsung an-
bieten kannst.” Was haltst Du von solch
einer Einstellung?

Foto: Reinhard Sobiech



Sie ist eine Aufforderung zur Bewahrung
todlicher Langeweile.

Indes kritisieren ja manche Politiker
uns Journalisten auch heute noch, dass
wir angeblich zu viel ,meckern’, statt
Uber ,spirbare Erfolge" zu berichten.

Aber wir sind doch nicht deren PR-Mana-
ger! Es ist gut, dass heutzutage die Presse
als ,vierte Gewalt” auftreten kann. Siehe
die Geschichte im Nordkurier zum AWO-
Skandal. Die hat gravierende Veranderun-
gen bewirkt.

Zuriick nach Leipzig in die Wendezeit.
Wie farbte die Stimmung der Montags-
demonstrationen auf die Lehrkrafte an
der Sektion Journalistik ab?

Es waren turbulente Zeiten. Die Lehrkraf-
te an der Sektion hatten ein generelles
Verbot, zum Friedensgebet in die Ni-
kolaikirche zu gehen und an den Mon-
tagsdemonstrationen teilzunehmen. Die
Leipziger Volkszeitung Uberschlug sich
in Beschimpfungen und Verleumdungen
der Demonstranten als ,Rowdys, Krimi-
nelle, Chaoten, Trittbettfahrer” Jeden Tag
wurden ,Stellungnahmen” von Birgern
abgedruckt, die die Demonstranten verur-
teilten und sattsam bekannte Erfolge auf-
zéhlten. Ein Kampfgruppenkommandeur
stellte sogar den Gebrauch der Waffe in
Aussicht, um,Ruhe und Ordnung” endlich
wieder herzustellen. Dieser Linie folgten
die meisten Lehrkrafte bzw. sie schwiegen
und opponierten nicht dagegen. Sicher
hatten viele auch Angst.

Und die Studenten?

Etliche von ihnen kritisierten mutig diese
Haltungen und vor allem die Informati-
onspolitik der SED, wie bereits schon das
Sputnik-Verbot vom November 1988.
Oder dann die hanebichene Geschich-
te im Neuen Deutschland im September
1989 von der Mentholzigarette, mit der
ein MITROPA-Koch angeblich von einem
Jwestlichen Handlanger" betdubt wurde,
um ihn dann in den Westen zu entfihren.
Und das in einer Situation, wo rund 5.000
DDR-Burger Uber die Botschaft in Prag das
Land verlassen wollten.

Auch Du warst SED-Mitglied. Wie liefen
denn in dieser Zeit die Parteiversamm-
lungen bei Euch ab?
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Auch fir diese schon 1989 erschienene
Dokumentation schrieb Dr. Helga Wagner
einen Beitrag. Repro: R. Sobiech

Es gab harte Auseinandersetzungen in
den Parteigruppen. Die Studenten wahl-
ten zum Beispiel in einer Versammlung
der Abteilungsparteiorganisation, abge-
kurzt APO, einige Wissenschaftler aus der
Leitung ab und ersetzten sie durch andere
ihres Vertrauens. Solche, die wirklich disku-
tieren wollten und auch den Mut hatten,
ungerechtfertigte Exmatrikulationen und
das Annullieren von schlechten Prifungs-
ergebnissen anzusprechen, wenn jemand
fur eine politische Funktion in der Sektion
vorgesehen war. Das funktionierte auch.
Da die Studenten in der APO natUrlich im
Verhaltnis zu den Lehrkréften in der Mehr-
zahl waren, kam die Sektions-Parteileitung
auf die Idee, zwei getrennte APOen zu bil-
den. Eine fur Studenten und eine fir die
Wissenschaftler. So sollten die wenigen
Kritiker in Wissenschaftlerkreisen mundtot
gemacht werden. Es gab auch eine Art
Tribunal. Die kritischen Kollegen wurden
von,emporten Rednern” aus den eigenen
Reihen niedergemacht. Spéter stellte sich
heraus, die Attacken kamen von jenen
Wissenschaftlern, die als IM oder Stasi-Of-
fiziere im besonderen Einsatz waren.

Ich erzéhle das nicht, um mich hier als,Wi-
derstandkampferin” darzustellen. Ich woll-
te die DDR nicht abschaffen. Sicher warich
naiv, weil ich dachte, es muss doch allen
von uns ein Bedirfnis sein, dass es nun um
eine ehrliche Auseinandersetzung geht,
so wie es doch einst fir eine sozialistische
Gemeinschaft gedacht gewesen war.

Gab es zu dieser Zeit und in den Mo-
naten bis zur ersten freien Volkskam-
merwahl im Mai 1990 durch Lehrkrafte
oder Studenten auch schon Versuche,
zu West-Kollegen Kontakt aufzuneh-
men?

Schon als quasi die Wiirfel gefallen waren,
also nach dem 9. November 1989, sah
man manche Hardliner unter den Wis-
senschaftlern mit West-Journalisten und
West-Professoren  einhergehen, die sie
den Studenten als ihre ,lieben Kollegen”
vorstellten. Friher hatten sie fur solche
Worte selbst ein Parteiverfahren ange-
strengt. Es kamen aber auch Studenten
aus Munchen, die wissen wollten, wie es
an der Sektion Journalistik zugeht.

Zudem hatte der Lehrstuhl fir Kommu-
nikationswissenschaft an der Nirnberger
Universitat eine Forschungsarbeit ausge-
schrieben. Darauf bewarb sich heimlich
eine junge Kollegin, Dr. Anita Kecke, von
der Sektion Journalistik und nahm mich
mit ins Boot. Prof. Winfried Schulz leitete
das Team. Wir untersuchten mit der so ge-
nannten Agenda Setting Analyse die Rolle
der Zeitungen im ersten freien Kommu-
nalwahlkampf in Leipzig. Unser Vorgehen
wurde von leitenden Professoren der Sek-
tion zwar als ,Privatspahertour” kritisiert,
aber verbieten konnten sie es uns schon
nicht mehr.

Welche Ergebnisse zeigte die Zeitungs-
analyse?

Die Nurnberger brachten das Knowhow
mit. Es war ja die erste Wirkungsforschung,
an der wir mit einigen Studenten teilneh-
men konnten. Sie interviewten Leipziger
Blrger zu den Wahlthemen und Kandida-
ten, die in den Zeitungen eine Rolle spiel-
ten. Das haben sie mit groem Interesse
gemacht und nicht nur, weil es daflr zehn
Mark West pro Befragung gab. Die Ergeb-
nisse waren fur die Nlrnberger Uberra-
schend: Es gab keine signifikante Wirkung
der gesetzten Themen auf die Kandidaten.
Sie zweifelten schon am Verfahren. Aber
wir konnten es erkldren. Die Leute hier
glaubten doch aus den Erfahrungen der
Vergangenheit nicht, was an Politikeraus-
sagen in der Zeitung stand. Und sie merk-
ten sich auch die Personen dann so gut
wie nicht. Diese Forschungsarbeit wurde
international publiziert.



Foto: Rainer Cordes
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Wann und wo hast Du dann erfahren,
dass auch die Sektion Journalistik abge-
wickelt wird? Wie war Deine erste Reak-
tion darauf?

Meine Kollegin Dr. Anita Kecke und ich wa-
renin NUrnberg und Minchen, um Gber die
Studie zum Agenda Setting einen Vortrag
zu halten. Ich lernte dort Prof. Karl Friedrich
Reimers, den Leiter des Lehrstuhls fir Allge-
meine und Spezielle Kommunikationswis-
senschaft an der Hochschule fir Film und
Fernsehen, kennen. Ebenso die Vorsitzende
des Bayerischen Journalistenverbandes,
Frauke Ancker, die mich auch zu Weiterbil-
dungsveranstaltungen im DJV einlud. Beim
Aufenthalt in Minchen im Dezember 1990
erfuhr ich, dass unsere Sektion Journalistik,
wo ich seit 23 Jahren beschéftigt war, abge-
wickelt wird. Das tat mir aber nicht leid. Im
Gegenteil. Es Uberraschte mich auch nicht.
Denn schlieBSlich gab es doch in all den Mo-
naten vorher keinen ehrlichen Neuanfang.
Studenten hatten den neu eingesetzten
Direktor und seinen Stellvertreter bei einer
Vertrauensabstimmung schon wieder ab-
gesetzt.

Wie lief die Abwicklung und Neugrin-
dung der journalistischen Ausbildung
an der Uni ab? Welche Konsequenzen
hatte das fiir Dich und Deine Kollegen?

Das Kundigungsschreiben erhielten wir
alle als ,Weihnachtsgeschenk” 1990. Wir
sollten uns neu bewerben. Meine Kollegin
Dr. Kecke und ich wollten nicht mehr dort
arbeiten und fragten beim Séchsischen Ta-
geblatt nach einer Stelle. Dr. Kecke begann
im Januar 1991 dort in der Politik, ich im

Wirtschaftsressort. Die Entwicklung an der
Sektion Journalistik beobachteten wir so
nur noch aus der Ferne.

Prof. Karl Friedrich Reimers aus Miinchen
wurde 1991 Grindungsdekan fur die neue
Journalisten-Ausbildungsstatte in Leipzig.
Das war nur zu begrilen. Die alten Hard-
liner waren noch eine zeitlang beschaftigt.
Einige retteten sich auch, indem sie sich als
Widerstandler ausgaben. Eine Reihe von
ehemaligen Kollegen aber wurden mehr
und mehr als IM enttarnt. Sogar der Psy-
chologie-Dozent, der es bis in die Kommis-
sion fiir sach- und fachgerechte Bewertung
neuer Kollegen geschafft hatte. Nach und
nach Ubernahmen Professoren aus dem
Westen die Lehrstihle.

Erinnerst Du Dich noch an ein pragen-
des Erlebnis bei Deiner beruflichen Neu-
orientierung?

Als ich in Minchen von der SchlieBung der
Sektion erfuhr, bot man mir dort eine Stelle
im Stab von Prof. Rudolf Mihlfenzl an, der
damals den Deutschen Fernsehfunk sowie
die Horfunksender der DDR abwickelte. Es
hiel3, ich soll bei der,Demokratisierung des
Rundfunks” mitarbeiten. Im Einstellungs-
gesprach aber erfuhr ich, dass es um das
Auskundschaften von Stimmungen und
Meinungen bei den Kollegen ging, die in
die Arbeitslosigkeit geschickt wurden. Ich
empfand das als Aufforderung zur Denun-
ziation, waren sie doch teilweise meine
Studenten gewesen. Auch wenn es gut be-
zahlt werden wrde, war es keine Option
far mich. Auch bei BILD hétte ich Chancen
gehabt. Was ich aber ebenfalls ausschloss.

Stattdessen heuertest Du also beim

Sachsischen Tageblatt an...

Genau. Als die Herausgabe dann eingestellt
wurde, bekam ich im Dezember 1991 eine
Stelle beim Journal, der Wochenendbeilage
der Leipziger Volkszeitung. Dartiber war ich
sehr glicklich, hatte ich doch schon wah-
rend meiner Uni-Zeit gern praktisch gear-
beitet, zum Beispiel flirs MAGAZIN und die
Frauenzeitschrift FUR DICH. Im Mai 2006
ging ich nach 16 Jahren bei der LVZ in den
Ruhestand, zog nach Mecklenburg und
schreibe seitdem gern fiir den Nordkurier.

Oft hast Du dort gro3e Portrats oder
auch Reportagen im Blatt. Was reizt Dich
noch immer daran?

Die Begegnung und die Erlebnisse mit Men-
schen. Esist potenziertes Leben fir mich. Mit
76 sind meine Jahre ja schon gezahlt ..

Wenn Du indes noch einmal ein wissen-
schaftliches Thema bearbeiten solltest:
Welches ldge Dir mit Blick auf die heuti-
ge Medienszene besonders am Herzen?

Kritik ist ein hoher Nachrichtenwert und
tragt in den Medien mal3geblich zur Inter-
essantheit bei. Doch in welchem - (berdi-
mensionierten - Mafe kann es auch Politik-
verdrossenheit beférdern? Aber ach - das
ist ein zu weites Feld, um mit Fontane zu
schlieBen. Und es gibt sicher an den zahl-
reichen Unis auch bereits Untersuchungen
dazu.

*Zentralkomitee
**\lorgdnger des Nordkurier

Mit Festakt zur Erinnerung an die erste
Montagsdemo Zeichen gesetzt

Genau 30 Jahre nach der ersten Schweriner
Montagsdemonstration - am 23. Oktober
2019 - stromten Schweriner und ihre Gaste
in den Dom, um an den Mut und die Uner-
schrockenheit der Noch-DDR-Birger 1989
zu erinnern. Mit einem Festakt, auf dem der
ehemalige Bundesprasident und Rostocker
Theologe Hans-Joachim Gauck  sprach,
und anschlieBend auf dem Marktplatz setz-
ten sie erneut ein Zeichen fir Demokratie
und Freiheit. Mit der friedlichen Revolu-
tion hatten sie die SED-Herrschaft zu Fall
gebracht und den Mauerfall erzwungen,
betonten Redner. Der Herbst 1989 musse
auch fur nachfolgende Generationen er-
lebbar bleiben.



ZEITZEUGEN
GESUCHT!

Wer erinnert sich an den
,Zeitungsfrihling” vor 30 Jahren?

Der Zeitungsfrihling im Bezirk Schwerin
fand mitten im Winter 1989/1990 statt. So
soll die erste Ausgabe des ,Mecklenbur-
ger Aufbruch” nicht ganz legal durch den
Zoll am Selmsdorfer Grenziibergang nach
Mecklenburg gekommen sein. Ein Unter-
nehmer aus dem Westen hatte den Druck
beglichen. Damals trdumten viele in der
sich rasant verandernden und bald end-
glltig sich auflésenden DDR davon, eine
Zeitung zu griinden. So residierte die Theo-
login Regine Marquardt mit ihrer kleinen
Redaktion bald in der Schweriner Puschkin-
strale 19. Wie man hort, waren die damali-
gen Gehdlter eher klein, die Freiheit dage-
gen, schien pldtzlich grenzenlos.

Auch in Rostock wurde ab Februar 1990
die unabhéngige Mecklenburgische Volks-
Zeitung gedruckt. Dutzende von Zeitungs-
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Neu-Grindungen kdmpften im Osten bald
mit den etablierten staatlichen Presse-Or-
ganen um die Leserschaft, verstanden sich
als Gegenstimme der Birgerbewegung
oder als Alternative zur bisherigen Boule-
vard-Biickware. Die meisten dieser Druck-
erzeugnisse erschienen auf regionaler und
lokaler Ebene, schlugen sich mit Papier-
mangel, fehlenden Druck-Kapazitdten und
der Unerfahrenheit ihrer Macher herum.
Als im April 1991 die Treuhand die ehema-
ligen SED-Bezirkszeitungen an westdeut-
sche GroRverlage verkaufte und die alten

Monopol-Strukturen bei der Privatisierung
erhalten blieben, ging vielen kleinen Neu-
grindungen bald die Luft aus. Einige we-
nige haben Uberlebt und sind bis heute er-
folgreich auf dem Zeitungsmarkt vertreten.
Wir sind auf der Suche nach Zeitzeugen, die
den Zeitungsfrihling in Mecklenburg-Vor-
pommern vor dreillig Jahren aktiv gestaltet
und miterlebt haben. Wer Lust und Zeit hat,
sich zu erinnern, mége sich per Mail bei uli.
grunert@web.de unter dem Kennwort ZEI-
TUNGSFRUHLING 1990/91 melden. Es wird
hochste Zeit, sich zu erinnern. UliG

Anzeige

Jubilaumsaktior

1.12.2019

Jahre

Erwachsene Kinder von Presse-
Versicherten kénnen sich bis zum
31.12.2019 bei uns versichern.

Unabhangig von Alter und Beruf

erhalten sie unsere ausgezeichneten
Konditionen!

/N

Presse-Versorgung

Mehr Rente fiir Journalisten
WW\W.presse-versorgung.de

0711 2056 244
info@presse-versorgung.de
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Um den Medienkonsum der Generation U30 ging es in einer Diskussionsrunde mit jungen Medienmachern.

SINNFLUENCER
UND DEEPFAKE-
ENTLARVER

Bei Besser Online mit den
Followern auf Augenhdhe

JAlexa, erkldre uns Online-Journalismus”
— die Konversation mit der digitalen Assis-
tentin von Amazon - genau genommen
eine Sprachsoftware — war Beginn der
diesjahrigen Konferenz,Besser Online” am
14. September in Leipzig. Keynote-Spea-
kerin Karin Schliter handelte direkt gro3e
Begriffe, wie Algorithmen, Filterblasen und
kunstliche Intelligenz ab, die sicher hdufig
nicht ohne Grund mit Skepsis wenn nicht
sogar mit Abneigung oder Ablehnung
diskutiert werden. Ausdricklicher Appell
der Digitalexpertin war, die damit verbun-
denen Maglichkeiten nicht immer als Ge-
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fahr, sondern vor allem auch als Chance
zu begreifen. Gerade bei der Entwicklung
neuer Formate kdnnten Medienmacher
davon profitieren — vorausgesetzt die jour-
nalistische Qualitat stimmt.

Ein neues Format, das sich speziell an
eine jingere weibliche Zielgruppe richtet,
wurde in den anschlielenden Vortrags-
sessions auf der Konferenz présentiert.
Christina Calaminus und Angelina Bo-
erger stellten das Instagram-Projekt ,Mé&-
delsabende” vor, das seit 2017 online ist
und 2018 direkt mit dem Grimme-Online-
Award ausgezeichnet wurde. Sieben Insta-
Stories pro Woche produziert das insge-
samt 20-kopfige Team, 113.000 Follower
- 94 Prozent davon Frauen, Durchschnitts-
alter 25 - konsumieren die zielgruppenge-
recht aufbereiteten journalistischen Inhal-
te zu den verschiedensten Themen des
Alltags. Altern, Verhltung, Mutter-Tochter-
Beziehung, immer achtet das Team darauf,
mit den Followern auf Augenhdhe zu sein.
Wir sprechen unser Publikum in den Bei-
trdgen an, als ware es die beste Freundin’,
berichtete Angelina Boerger, die als eine
von vier sogenannten Presenterinnen im
Vordergrund der Beitrdge steht, Live-Inter-
views und Reportagen dreht und teilweise

auch eigene Erfahrungen und Emotionen
in ihren Stories zeigt. Dabei liegt fur das
Projekt-Team, das mittlerweile zu ,funk”
gehort, der journalistische Content immer
im Fokus. ,Wir sind keine Influencer, aber
wir sehen uns als Sinnfluencer, die Diskus-
sionen anstol3en

Menschen im Alter von 14 bis 29 Jahren
zu erreichen, ist wichtigstes Ziel von funk,
dem Content-Netzwerk von ARD und
ZDF. 70 verschiedene Formate werden
dort fir verschiedene Plattformen und
soziale Medien produziert. ,Wir wollen
mit unseren Formaten junge Menschen
orientieren, informieren und unterhalten”,
sagte Content-Strategin Kathrin-Anna Fir-
le. Immerhin mache die Zielgruppe rund
18 Prozent der Bevolkerung aus, die Uber
die klassischen Kanale Zeitung, Radio oder
Fernsehen kaum noch erreicht werden.
Auch auf dem Videoportal TikTok, welches
nur als App auf Smartphone oder Tablet
funktioniert, ist funk mit verschiedenen
Formaten unterwegs. Auch andere Me-
dien haben dorthin bereits erste Formate
ausprobiert, verrat Karsten Schmehl, der
seit diesem Jahr als Content Strategist fir
TikTok Deutschland arbeitet.

Foto: Manuela Heberer
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Der Mediencampus der Leipzig School of Media stand am 14. September ganz im Zeichen des Onlinejournalismus.

Jedoch musste sich die von Maurizio
Gemmer, Vorsitzender des DJV-Fachaus-
schusses Zukunft, moderierte Runde zum
Thema ,Welche Medien konsumiert die
Generation U307?" auch die Frage aus dem
Publikum gefallen lassen, was das alles
denn Gberhaupt noch mit Journalismus zu
tun habe. Fir Vassili Golod, der zusammen
mit Jan Kawelke den Podcast ,Machiavelli
— Rap & Politik” gegriindet hat, schien es
dabei keinen Widerspruch zu geben: Bei-
nahe alle groBen renommierten Medien
wirden soziale Medien schon lange fir
ihren Content nutzen.

Wir missen versuchen, die Sprache der
jungen Leute zu horen und zu sprechen.
Eine Chance ist, jede neue Plattform zu
verstehen und uns kreativ Inhalte daftr
auszudenken!

Mehr denn je sind aber auch die Risiken,
die mit der Nutzung von Content aus
sozialen Medien verbunden sind, nicht
zu vernachlassigen. Und so nahmen die
Themen Fact Checking, Verifizierung,
Deepfakes und digitale Sicherheit einen
grofen Raum im Vortragsprogramm der
Konferenz ein. Nadin Rabaa von der Goog-

Das Floskelbingo sorgte fiir einige Lacher, regte aber
auch zum Nachdenken (iber phrasenartige Formulie-
rungen in eigenen journalistischen Texten an.

le News Initiative zeigte verschiedene Bei-
spiele fur Fake News aus dem Bild- und
Videobereich und erklérte, wie sich diese
enttarnen lassen bzw. mit welchen Werk-
zeugen bestimmte Angaben auf Richtig-
keit GUberpruft werden kénnen.

Alles in allem war es eine prall gefillte
Konferenz mit vielen spannenden Themen
in knapp 20 verschiedenen Vortrags- und
Workshopangeboten. Die Mischung aus
Input und Vortrdgen sowie praxisorien-
tierten Workshops brachte einen grof3en
Mehrwert mit direkten Anwendungsmaog-
lichkeiten in der eigenen journalistischen
Praxis. Ein wunderbar krénender Ab-
schluss war das Floskelbingo mit Sebasti-
an Pertsch, welches mich beschwingt und
mit vielen Ideen zurlick nach Schwerin
fahren lief3.

Manuela Heberer

VERWERTUNGS-
GESELLSCHAFT WORT

Es gibt fur Autoren, Rechteinhaber
verstorbener Autoren und

Verlage zwei Méglichkeiten, an
den Ausschuttungen der VG WORT
teilzunehmen, entweder als
Bezugsberechtigte oder als
Wahrnehmungsberechtigte.

Die Teilnahme ist kostenlos.

mehr unter: www.vgwort.de

Fotos: Manuela Heberer
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Foto: Born/Golfverband

Rudiger Born ist seit 1997 Prdsident des Golfverbandes M-V

Rudiger Born, Schweriner
Unternehmer und Prasident

des Golfverbandes Mecklenburg-
Vorpommern, Uber Marketing-
strategien und das Verhaltnis

zu den Medien

Golf galt und gilt noch immer als elitar.
Woher kommen lhre Mitglieder bzw.
die Spieler hier im Land?

Gerade in einer Region ohne Golftradi-
tion sind gelegentlich tatsachlich noch
Vorurteile anzutreffen. Unsere 17 Golfan-
lagen haben von der 9-Loch Anlage bis
zur 18-Loch Premiumanlage fiir jeden das
richtige Angebot. Golf ist ein Sport fiir die
ganze Familie. Der Unterhalt einer Golf-
anlage kostet mehrere Hunderttausend
Euro im Jahr und im Gegensatz zu vielen
anderen Sportstatten mdussen sie sich
selber finanzieren. Wir férdern den regio-
nalen Tourismus und schaffen - auch bei
angeschlossenen Hotels und Zulieferern
- Arbeitsplatze.

Gegenwartig haben wir etwa 18.000 Mit-
glieder. Etwa die Halfte kommt aus ande-
ren Bundeslandern. Der Anteil der auslan-
dischen Géste betrdgt schon jetzt bis zu 25
Prozent der gespielten Runden. Das Golf-
land M-V ist ein nicht zu unterschatzender
Wirtschaftsfaktor und Imagetrager.

Was tun Sie, um die Angebote im
Nordosten national und international
bekannter zu machen?

Da gibt es verschiedene Wege. Zum Bei-
spiel kooperieren wir mit dem Tourismus-
verband und regionalen touristischen
Einrichtungen. Die Marken ,MV - Land
zum Leben” und ,Golfland MV" sehen wir
als Einheit. Wir werben nattrlich auch mit
sportlichen Highlights wie der European
Senior Tour bei Wistongolf mit Gasten aus
Europa und Ubersee. Oder dem Jugend-
léanderpokal von Deutschland.

Solche Veranstaltungen machen unser
Land bekannter. Verband und Anlagen in-
vestieren viel in Uberregionales Marketing.
In vielen Landern ist Golf Volkssport. Die-
ses Potenzial sollten wir alle noch starker
nutzen. Unser Land ist in vielen Bereichen
gefordert, sich hdhere Ziele zu setzen.

Golfpark Balmer See, der Name ist Programm: Balm heil3t im deutschen Balsam und das bietet dieser Ortim
ruhigen Hinterland der Ostseeinsel Usedom.

Welche Rolle spielen die hiesigen
Medien dabei?

Eine mediale Berichterstattung ist nattr-
lich wichtig. Wir alle hoffen, dass die vielfal-
tige und unabhangige Medienlandschaft
in unserem Land erhalten bleibt. Gerade
eine regionale Berichterstattung ist unver-
zichtbar. Das Thema Golf ist ja nicht un-
kompliziert. Wir haben Uber verschiedene
Veranstaltungen viele kompetente und
vor allem auch engagierte Journalisten
kennengelernt. Es ist legitim, dass gele-
gentlich auch kritische Beitrdge erschei-
nen. Naturlich ist es auch notwendig, dass
wir die Medien regelmafig mit textlichen
Beitragen versorgen. Nicht zuletzt sind un-
sere 18.000 Mitglieder natUrlich auch eine
Zielgruppe.

Auch wenn sich die Medienlandschaft
gerade verandert, sind zum Beispiel eine
Tageszeitung oder regionale TV-Beitrdge
fur viele Menschen nach wie vor wichtig.
Personlich oute ich mich auch gerne als
grofRer Fan vom NDR. Auch wenn gerade
hier die Zusammenarbeit noch ausbau-
féhig ist. Dem Presseclub M-V werden wir
im Rahmen des Presseballs bei seinem
sozialen Engagement auch weiterhin treu
bleiben.

Interview: Corinna Pfaff

Unter den beliebtesten Golfpldtzen ging die Silberme-
daille an Winstonlinks mit seinen schottischen Diinen.

Foto: Stefan von Stengel
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KALKULIERTE GRAUZONE:
DIE TRENNUNG VON REDAKTION

UND WERBUNG

Wann liegt eine Uberschreitung eherner journalistischer Regeln vor,

fragt Verlagschef Rainer Holl

und will damit eine Diskussion anstof3en

Der Deutsche Pressekodex formuliert in
seinen Richtlinien fur Journalisten und Mit-
arbeiter im Medien-Bereich unter Ziffer 7 -
Trennung von Werbung und Redaktion:

.Bezahlte Veroffentlichungen missen
so gestaltet sein, dass sie als Werbung
fur den Leser erkennbar sind.”

Soweit so unbestritten. Was aber ist mit
der sogenannten ,Schleichwerbung”?
Dazu heif3t es im Pressekodex: ,Redakti-
onelle Veroffentlichungen, die auf Un-
ternehmen, ihre Erzeugnisse, Leistungen
oder Veranstaltungen hinweisen, dirfen
nicht die Grenze zur Schleichwerbung
Uberschreiten. Eine Uberschreitung liegt
insbesondere nahe, wenn die Veroffentli-
chung Uber ein begriindetes &ffentliches
Interesse oder das Informationsinteresse
der Leser hinausgeht oder von dritter Sei-
te bezahlt bzw. durch geldwerte Vorteile
belohnt wird” (Herv. RH.)

Sie muss also nicht einmal bezahlt werden.
Aber wer beurteilt das Leserinteresse, und
nach welchem MafRstab? Hier herrscht of-
fenbar Willkur, mit einer fUr den eventuel-
len Rechtsstreit gut geflllten Verlagskasse
als Hintergrund.

Umfasst das ,begriindete offentliche Inte-
resse” auch die Nennung der Kontaktda-
ten oder ist das dann schon Schleichwer-
bung? Im Suchmaschinenzeitalter sind
diese Angaben schnell aufzufinden.

Meine Erfahrungen aus dem langjghrigen
Verfolgen von Medienstrategien flihren zu
zwei gegensatzlichen Sichtweisen.

Einerseits: Die strenge Anwendung der
Vorgaben macht eine Berichterstattung
Uber Unternehmen schier unmaoglich.
Also werden sie schlicht ignoriert oder
zumindest sehr weit ausgelegt. Mein iro-

nischer Kommentar ist oft: ,Wieder eine
(halbe) Seite kostenlose Werbung”. Aber
auch bewusste Verletzungen sind zu be-
obachten, vor allem in sogenannten Ge-
sellschaftsmagazinen.

Das in den Richtlinien des Zentralverbands
der Deutschen Werbewirtschaft (ZAW)
geforderte Verbot redaktioneller Zugaben
bei Anzeigenschaltung wird regelmafiig
missachtet, wie das Studium vor allem der
Anzeigenzeitungen zeigt.

Andererseits: Die Vorgaben insistieren ei-
nen grundsatzlichen Gegensatz von ,gu-
ter” Redaktion und,bdser” Werbung sowie
damit im Zusammenhang die Unféhigkeit
der Leser, den Unterschied zu erkennen.
Bezeichnend ist eine Formulierung des
ZAW: Eine deutliche Kennzeichnung lie-
ge dann vor, ,wenn der Hinweis Anzeige
... durch Schriftart, -grad und -starke den
Durchschnittsleser bereits bei fluchtiger
Betrachtung auf den Anzeigencharakter
... aufmerksam macht” An diesen Worten
konnten sich Generationen von Medien-
wissenschaftlern analytisch abarbeiten.

Auch mein kleiner Verlag hat mehrere BU-
cher mit bezahlten Seiten von Anbietern
herausgebracht, alle mit dem Wort,Anzei-
ge" gekennzeichnet. Die meisten der da-
zugehorigen Texte habe ich, ebenso wie
den redaktionellen Teil, selbst formuliert
und noch dazu ist alles im einheitlichen
Layout gehalten. Vor dem ersten Verkauf
Uber den Buchhandel war ich mir keines-
wegs sicher, wie der Leser die vielen ,An-
zeigen” aufnimmt. Die Beflrchtung erwies
sich als vollig unbegriindet, der Verkauf
verlief sehr erfolgreich. Eine einzige Buch-
handlung monierte, dass da ja ,so viele
Anzeigen drin” seien. Offenbar storten
den Leser die ,Anzeigen” touristischer An-
bieter (man konnte sie auch als Teil des, In-
formationsinteresses” bezeichnen) nicht,
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Das Buch erschien im nordlicht verlag

sondern sahen sie als wertvolle Ergdnzung
des gesamten redaktionellen Inhalts.

Mein Fazit: Der Leser ist mUndiger, als es
die Autoren der obigen Vorgaben vermu-
ten. Er muss nicht vor den,bosen” Werbern
geschitzt werden und liefert sich anderer-
seits ganz bestimmt auch den bezahlten
Anzeigentexten nicht bedingungslos aus.
Die jetzige Gesetzes-und Empfehlungsla-
ge lasst aulerdem die Moglichkeiten der
neuen Medien und der Suchmaschinen
fast vollig unbericksichtigt und entspricht
nicht mehr den Realitdten. Aullerdem
werden sich Wettbewerber eine Klage
sehr gut Uberlegen, um nicht selbst unné-
tig ins Visier zu geraten.

Und schlieflich die Frage: Ist dieser Beitrag
jetzt Schleichwerbung fir meinen Verlag
oder Teil des Informationsinteresses von
Berufskollegen?

Dr. Rainer Holl

Geboren 1953 in Boizenburg/Elbe
Wohnort: Karlshagen/Usedom
Mitglied im DJV seit 2002

Inhaber ,nordlicht verlag” und Betreiber
touristischer Webseiten
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NOZ Medien
(Osnabrtick)

Mit Tageszeitungen

in Niedersachsen,
Schleswig-Holstein,
Mecklenburg-Vorpommern

v
Medienholding Nord

Zeitungsverlag Schwerin

Schweriner Volkszeitung,
Der Prignitzer,

NNN,

Express

(Anzeigenblatt)

Druckerei

Logistik

Nordbrief

Pressevertrieb

Spezial

eDog (Hundeportal)

NOZ digital

(unter anderem Newsportal)

Madsack
Mediengruppe
(Hannover)

15 Tageszeitungen

in 7 Bundeslandern,

28 Anzeigenblatter

sowie Postdienstleister

und Full-Service-Agenturen

Tageszeitung in M-V:
Ostsee-Zeitung

Film- und Fernsehproduktion
TVN Group (Bewegtbild)

Digitalgeschaft
Nachrichtenportale

Logistik
Nordbrief
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Nordkurier
Mediengruppe
(Neubrandenburg)

Logistik:

Nordkurier Logistik Brief + Paket
(Brief- und Paketzustellung)
Good-Stock
(Fulfillment-Center,
Warenumschlagplatzin Berlin)

Medien:

Tageszeitung Nordkurier,
Wochenbldtter

UMTV

Eurotape Berlin (digitale
Dienstleistungen)

Business:
IT-Dienstleistungen
Druckerei
(Neubrandenburg)
Restaurant,Herr Grinfink”
(Neubrandenburg)
Catering

Tourismus

© Service des KIEK AN!
flr unsere Mitglieder
Stand: November 2019

*Quelle:

www.madsack.de,
www.noz-medien.de, www.
nordkurier-
mediengruppe.de

© Grafik: Uwe Sinnecker



KIEK AN! 2/2019 | NDR

+DER OFFENTLICH-RECHTLICHE
RUNDFUNK BRAUCHT STARKE
REGIONALPROGRAMME"

Elke Haferburg geht nach genau zwolf Jahren an der Spitze
des Landesfunkhauses Mecklenburg-Vorpommern in den Ruhestand.
Zum Abschied gab sie KIEK AN! ein Interview.

Sie haben zu Amtsantritt 2007 im In-
terview mit der Schweriner Volkszeitung
gesagt: ,Die Informationsgewohnhei-
ten dndern sich. Wir brauchen neue An-
gebote fiir die Jungen und mussen die
Alteren mitnehmen”. Ist der Spagat ge-
lungen?

Das ist und bleibt eine dauerhafte Aufga-
be fUr uns, aber wir haben tatsachlich viel
erreicht. Unser Altersdurchschnitt im Lan-
desprogramm NDRT Radio MV ist gesun-
ken, ebenso das Alter der Zuschauerlnnen
bei unserem Flaggschiff im Fernsehen

Werdegang:

Die geburtige Stralsunderin studierte
zunachst Padagogik, dann Archivwissen-
schaften im Fernstudium. Ab 1982 arbei-
tete sie als wissenschaftliche Mitarbeiterin
an der Universitat Greifswald, ab 1986 als
Stadtarchivarin. 1990 volontierte sie beim
Greifswalder Tageblatt, wurde dort Redak-
teurin und Leiterin der Lokalredaktion.
1993 kam sie als freie Mitarbeiterin des
Studios Greifswald zum NDR, ein Jahr spéa-
ter wurde sie dort Redakteurin und 1997
Studioleiterin. 1998 wechselte sie als Lei-
terin an das (groRere) Studio Rostock. Bis
sie 2003 als Chefin des Programmbereichs
Horfunk und Stellvertreterin des Direktors
ans Landesfunkhaus Schleswig-Holstein
ging. Am 1. Dezember 2007 Ubernahm
sie die Leitung des Landesfunkhauses
Mecklenburg-Vorpommern. Zum 30. No-
vember 2019 ging sie mit 63 Jahren in
den Ruhestand. Elke Haferburg hat eine
erwachsene Tochter.

Bilanz: In ihrer Amtszeit baute sie vor al-
lem die trimediale Berichterstattung aus -
also neben Horfunk und Fernsehen auch
die Online-Présenz. NDR 1 Radio MV und
das Nordmagazin zahlen bundesweit zu
den meistgehorten/meistgesehenen re-
gionalen Sendern bzw. Sendungen.

dem Nordmagazin. Und das sind wir sehr
strategisch und behutsam angegangen.
Immer wieder werden die Programme
auf den Prifstand gestellt und unsere
Zielgruppen sehr genau untersucht. Wir
wollen mit unseren Programmen so viele
Menschen wie moglich unter einem Dach
versammeln. Dabei geht es nicht um das
Alter, sondern darum, dass sich die Men-
schen aus Mecklenburg-Vorpommern
mit ihren Themen wiederfinden. Und wir
haben damit Erfolg. Sowohl im Radio als
auch im Fernsehen sind unsere Landes-
programme an der Spitze. Wohl abgewo-
gen die verschiedensten Interessengebie-
te der Horerlnnen und Zuschauerinnen zu
bedienen und auch in den unterschiedli-
chen Regionen, Stadten und Gemeinden
unterwegs zu sein, ist eine tolle Leistung
der Redaktionen. Ausschlaggebend fiir
die Akzeptanz sowohl bei dlteren als auch
jingeren Zuschauerlnnen ist, dass wir ihre
Erwartungen erfillen. Ein offentlich-recht-
liches Programm, das informiert und un-
terhalt und das vor allem glaubwdurdig ist.
Ganz entscheidend dabei ist die Kompe-
tenz vor Ort. Den Reporterinnen und Re-
portern aus unseren vier Regionalstudios
gebihrt groBer Dank fir ihr Engagement.

Sie waren 12 Jahre im Amt. Wie hat sich
der NDR in M-V in dieser Zeit verandert?

Als ich in dieses Amt kam, waren Horfunk
und Fernsehen noch ziemlich streng ge-
teilt und Online spielte eine sehr neben-
sachliche Rolle. Wir haben in unserem
Landesfunkhaus als erste im NDR eine tri-
mediale Struktur aufgebaut. Das war 2011.
Gemeinsam mit den Kolleglnnen aus allen
Bereichen, auch aus Produktion und Ver-
waltung, haben wir das Projekt entwickelt.
Und der Erfolg zeigt: Wir hatten recht!
Wir haben seitdem viel gezielter unsere
Ressourcen in Planung und Organisation

,Wir brauchen zukunftsfahige
Strukturen. Die heute geleb-
te Trimedialitat stolt an ihre
Grenzen. Jetzt muss es um
Multimedialitat gehen. Ganz
neue Ansatze sind gefragt,um
Inhalte auf den verschiedens-
ten Ausspielwegenanden Bei-
tragszahler zu bringen - egal
auf welchem Wege er sich in-
formiert”

ausgebaut, aber immer darauf geachtet,
dass die verschiedenen Ausspielwege in
hoher Qualitdt bedient werden. Es geht
nicht um die Erfindung der sogenannten
eierlegenden Wollmilchsau, sondern um
den geblndelten Einsatz unserer Krafte.
Wie im gesamten NDR haben wir auch hier
im Landesfunkhaus der investigativen Re-
cherche deutlich mehr Platz eingerdumt.
Mehr Mittel haben wir nicht zur Verfi-
gung, also musste auf intelligente Weise
umgeschichtet werden. Das ist uns gut
gelungen, finde ich, und das funktioniert
nattrlich nur mit dem groRartigsten Team,
das man sich winschen kann. Was wir
auch gemeinsam geschafft haben in den
vergangenen Jahren ist, die Prdsenz von
Themen aus Mecklenburg-Vorpommern
oder, wenn Sie so wollen, aus Ostdeutsch-
land im NDR Programm zu starken. MV
steht bei der Anzahl der Langformate fur
das NDR Fernsehen an der Spitze. Und dort
zeigen wir Geschichten von Menschen
und Geschehnissen aus Gegenwart und
Vergangenheit; Geschichten von Leid und
Freude, von Mut und Wut.

Foto: NDR



Vor welchen Herausforderungen steht
Ihr Nachfolger nun vor allem?

Der &ffentlich-rechtliche Rundfunk braucht
auch weiterhin starke Regionalprogramme.
Ich halte sie fur auBlerordentlich wich-
tig, um die Legitimation der Beitrdge zu
rechtfertigen. Wir brauchen zukunftsfahi-
ge Strukturen. Die heute gelebte Trime-
dialitét stol3t an ihre Grenzen. Jetzt muss
es um Multimedialitat gehen. Ganz neue
Ansédtze sind gefragt, um Inhalte auf den
verschiedensten Ausspielwegen an den
Beitragszahler zu bringen - egal auf wel-
chem Wege er sich informiert. Und selbst-
verstandlich ist die Qualitatssicherung un-
serer Programme, jedes einzelnen journa-
listischen Beitrags eine immerwahrende
Herausforderung.

Worauf freuen Sie sich jetzt am meisten?

Ich freue mich am meisten auf das Unge-
wisse. Ich habe das Ende meiner Amtszeit
ja selbst gewahlt und bin nach dem Motto
-Wenn eine Tur zugeht, tut sich eine ande-
re auf - sehr gespannt auf alles Neue, auf
jeden Fall mit viel mehr Zeit fir mich und
meine Interessen.

Interview: Corinna Pfaff

Wir haben Elke Haferburg gebeten,
folgende Halbsatze zu vervollstandigen:

Mein einprdgsamstes Erlebnis als
Journalistin war ...

...der Einsatz als Live-Reporterin bei der
Oderflut in Hohenwutzen. Ich war zufal-
lig in der Néhe an der Landesgrenze zu
Brandenburg und wurde dann mit dem
Team und dem Ubertragungswagen dort-
hin geschickt. Ich war dort tatsachlich Tag
und Nachtim Einsatz und habe erlebt, wie
wichtig es ist, so sachlich und objektiv wie
moglich zu sein. Das muss immer die erste
Prioritat sein und ich bewundere unsere
Reporterinnen daflr, auch aus meiner ei-
genen Erfahrung.

Der Deutsche Journalisten-Verband ist
flr mich...

... eine Gewerkschaft, deren Ansinnen ich
achte und respektiere.

Wenn der offentlich-rechtliche Rund-
funk auch in Zukunft die Menschen er-
reichen will...

..., muss er...Ich formuliere es anders: Der
offentlich-rechtliche Rundfunk wird auch
in Zukunft die Menschen erreichen, weil
er in erster Linie fur Unabhangigkeit steht.
Das muss bewahrt bleiben, aber auch
verteidigt werden und dafur werden un-
erschrockene, unabhdngige und sehr gut
ausgebildete Journalistinnen gebraucht.

Neue Chefredakteurin
im NDR Landesfunkhaus
Mecklenburg-Vorpommern

Gordana Patett (51) wird zum 1. Dezem-
ber 2019 multimediale Chefredakteurin
sowie stellvertretende Landesfunkhaus-
direktorin im NDR Landesfunkhaus Meck-
lenburg-Vorpommern. Das hat der Verwal-
tungsrat des Norddeutschen Rundfunks am
22. November beschlossen. Sie folgt auf
Joachim Boskens, der Landesfunkhausdi-
rektor wird.

Gordana Patett stammt aus GuUstrow. Sie
absolvierte ein Lehramtstudium in den
Fachern Musik und Germanistik an der
Universitat Rostock. Nach einer freien Ta-
tigkeit bei Radio MV kam sie 1992 als Re-
dakteurin zum NDR in Schleswig-Holstein.
2002 wechselte sie in das Landesfunkhaus
Mecklenburg-Vorpommern. Dort leitete
sie seit 2005 die Redaktion Musik und ab
2013 zusatzlich die Redaktion Programm-
gestaltung. 2018 Ubernahm sie die Lei-
tung der Redaktion Aktuell im Programm-
bereich Horfunk. (NDR)

Foto: Georg Hundt/NDR

Gordana Patett
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Der offentlich-rechtliche Rundfunk ist ein
wichtiger Bestandteil der Demokratie, das
sollte man sich nach der Geschichte zwei-
er Diktaturen in Deutschland immer wie-
der bewusst machen. Dazu gehort aber
auch die Reformféhigkeit und die Bereit-
schaft zur Verdnderung.

Mecklenburg-Vorpommern ist..

. ein schones, interessantes, aber auch
unbekanntes Land. Viele Geschichten sind
noch nicht erzahlt, viele Ungereimtheiten
oder gar Skandale nicht recherchiert und ich
freue mich darauf, sie auch kinftig in unse-
ren Programmen zu horen und zu sehen.

DJV fordert angemessenen
Rundfunkbeitrag

Der Deutsche Journalisten-Verband fordert
eine angemessene Erhdhung des Rund-
funkbeitrags fur die offentlich- rechtlichen
Sender. Die Steigerung musse deutlich Gber
der von der Kommission zur Ermittlung des
Finanzbedarfs der Rundfunkanstalten (KEF)
offenbar geplanten Erhéhung um 86 Cent
pro Monat liegen, fordert DJV- Bundesvor-
sitzender Frank Uberall im November. ,86
Cent sind nur fUr den Verbraucher mehr,
nicht jedoch fur die Sender. Die angebliche
Steigerung ist nichts anderes als die Fest-
schreibung des Status quo, was unter dem
Strich wegen der Kostensteigerungen ein
Minus ist Die Sender finanzierten sich der-
zeit aus dem monatlichen Beitrag in Hohe
von 17,50 Euro und weiteren 85 Cent aus
Rucklagen, die nach der Umstellung auf
den Rundfunkbeitrag entstanden seien.
JUnter dem Strich bedeutet die KEF- Emp-
fehlung einen Cent mehr pro Monat — das
ist ein Witz", sagte Uberall,

,Die Redaktionen wie die Sender insgesamt
arbeiten bereits am Limit, zum Beispiel Gber
prekdre Beschaftigungsverhdltnisse’, so der
DJV-Vorsitzende. ,Ein Einfrieren des Finanz-
aufkommens auf weitere Jahre wiirde sich
negativ auf die Programme auswirken”

Die offentlich-rechtlichen Anstalten und
die Gewerkschaften befinden sich der-
zeit in langwierigen Tarifverhandlungen,
die mehrfach von Warnstreiks begleitet
wurden. Die KEF hat Medienberichten
zufolge aulBerdem daflr pladiert, die ihrer
Meinung nach zu hohen Gehilter eini-
ger Anstalten zu kirzen. Im Fokus stehen
WDR, BR, HR, SR und das ZDF. Die Berech-
nungen der KEF sind vorldufig; die Sender
und die Lander nehmen dazu im Dezem-
ber Stellung, so dass noch Anderungen
maoglich sind. DJV/CP
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+GEMEINSAM
SIND WIR
STARK...

... formuliert Joachim Boskens
zu Amtsantritt seine Botschaft an
die Mitarbeiter.

Seit dem 1. Dezember ist er
Direktor des Landesfunkhauses
Mecklenburg-Vorpommern.

Herr Boskens, lhre Vorgdngerin Elke
Haferburg ist Ende Oktober nach zwolf
Jahren im Amt feierlich in den selbst-
gewdhlten Ruhestand verabschiedet
worden. Was wird sich mit lhnen an der
Spitze des Landesfunkhauses andern?

Zunachst einmal ist es wert, noch einmal
auf das zu schauen, was Elke Haferburg hier
aufgebaut und hinterlassen hat: erfolgrei-
che Programme und ein durch und durch
intaktes Team! Das ist wirklich stark und das
gestaltet mir den Anfang in meiner neuen
Rolle sehr angenehm.

Mein neues Team und ich mussen also kei-
ne schwerwiegenden strukturellen Defizite
andern. Im Gegenteil: Wir kdnnen starke
Marken noch starker machen. Das ist doch
eine tolle Aufgabe, auf die ich mich sehr
freuel Dass da — in Zeiten in denen sich das
Mediennutzungsverhalten  grundlegend
andert — eine grofle Herausforderung auf
uns wartet, ist ja kein Geheimnis.

Jeder neue Chef schaut sich Arbeitsablau-
fe an, stellt Fragen, und Uberlegt dann mit
seinem Team gemeinsam, ob man Abldufe
und Strukturen noch besser, flexibler und
auch schneller machen kann.

Ich mdchte beispielsweise, dass wir ge-
meinsam an der internen Kommunikation
arbeiten. Unter anderem mit kurzen Video-
botschaften ldsst sich da ganz einfach und
schnell mehr Ndhe und Offenheit schaffen
als mit formlichen, schriftlichen Kurzmittei-
lungen aus der Direktion. Darliber hinaus
werden wir uns intensiv mit den Ansdtzen
aus dem Bereich new work und agilem

Foto: Thomas Pritschet

Management beschéftigen. Nicht, weil es
gerade einfach hip ist, sondern um die An-
satze auf Sinnhaftigkeit zu Uberprifen und
dann gegebenenfalls fir uns zu nutzen.

Wie geht es mit der regionalen und in-
vestigativen Berichterstattung weiter?!

Wenn Sie jetzt mit Ihrer Frage herausbe-
kommen wollen, ob es hier Einschnitte
geben konnte ... die wird es nicht geben.
Auf gar keinen Falll Das ist die DNA des
NDR - daran wird nicht gerittelt. Ansons-
ten gilt, was ich gerade schon sagte: Wenn
wir gemeinsam feststellen, dass wir Abldufe
noch effizienter machen kénnen, und das
Produkt dadurch noch besser wird — dann
werden wir das auch tun!

Was werden Sie lhren festen und freien
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern im
Landesfunkhaus zu Beginn lhrer Amts-
zeit als Botschaft mitgeben?!

Ohne jetzt zu lange auf einer Floskel rum-
reiten zu wollen - aber die Botschaft ist
ganz einfach: GEMEINSAM sind wir stark!
Und da ist es wirklich vollkommen egal,
ob nun festangestellt, mit Rahmenvertrag
oder ganz frei, ob in der Redaktion beschaf-
tigt, in der Verwaltung oder in der Produk-
tion — wir sind hier in MV ein Team. Wir sind
ein Landesfunkhaus — wir stehen vor kom-
plexen, schwierigen Zeiten. Das kriegen wir
nur gemeinsam hin. Und dann ist es wie
im FuBball: Eine Mannschaft, die gut einge-
stellt und hoch motiviert ist, ist quasi nicht
zu schlagen.

Dass wir das aus einer privilegierten Situ-
ation der Beitragsfinanzierung heraus ge-
stalten konnen, ist fir niemandem bei uns
ein Grund sich in die Hdngematte zu legen.
Ganz im Gegenteil — ich kann lhnen versi-
chern, dass wir jeden Tag beweisen wer-
den, dass wir unser Geld wert sind. Daftr
arbeiten wir hart!

Streamingdienste werden immer be-
liebter. Welche Zukunft sehen Sie fir li-
neares Fernsehen und Radio?

Also, wenn Sie da einige Medienforscher
beim Worte nehmen - dann ist in 10 Jah-
ren fUr das lineare Fernsehen so gut wie
Feierabend. Ich mochte hier jetzt aber keine
Panik verbreiten und sehe das nicht ganz so
dramatisch — aber eines ist klar: Vor allem
lineares Fernsehen wird immer mehr an
Gewicht verlieren! Fir uns im Landesfunk-
haus bedeutet das, dass wir zunehmend
den Sendungsbezogenen Planungskanon
verlassen und immer mehr in attraktiven,
non-linearen Audio-, Video-, und Textange-
boten denken. Es geht also darum, ein The-
ma nach den spezifischen Ausspielwegen
zu planen.

Es gab immer wieder Diskussionen um
die Titelauswahl. Wird sich das Musik-
programm von Radio M-V andern?

Ich erspare Ihnen und den Leser*innen eine
ausfihrliche, musikstrategische Antwort
und sage einfach: nein!

Werdegang: Der gebtrtige Hannovera-
ner kam wahrend seines Studiums der
Politik, Psychologie und des Offentli-
chen Rechts an der Universitat Kiel 1989
als freier Mitarbeiter zur Welle Nord in
Schleswig-Holstein. 1994 wurde Joachim
Boskens Redakteur im Landesfunkhaus
Mecklenburg-Vorpommern und war da-
nach in Hamburg als Referent des NDR
Hérfunkdirektors und als Chef vom Dienst
bei NDR 2 tatig. Von 2001 bis 2002 war
er Programmdirektor beim privaten Hit-
radio Antenne Niedersachsen. 2003 kehr-
te Boskens als Programmbereichsleiter
Horfunk in das NDR Landesfunkhaus in
Schwerin zurlick und wurde dort 2011
Chefredakteur Horfunk, Fernsehen, On-
line und stellvertretender Funkhausdi-
rektor.
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GEGEN
BEDROHUNG
VON
JOURNALISTEN

Mehr als 7000 Menschen haben Ende
November in Hannover gegen Bedrohun-
gen und Einschiichterungsversuche durch
Rechtsextreme gegendber Journalisten de-
monstriert. Anlass war eine Kundgebung
der NPD, an der rund 120 Personen teilnah-
men. Sie richtete sich gegen namentlich
genannte Journalisten, die kritisch Gber die
rechte Szene berichtet hatten, darunter An-
dré Aden und Julian Feldmann.

Feldmann hatte fur das NDR Fernsehma-
gazin ,Panorama” ein Interview mit einem
friheren SS-Mann gefiihrt, in dem der in-
zwischen verstorbene Mann ein Massaker
der SSin Frankreich relativiert hatte. Bei der
Abschlusskundgebung der NPD wurden
die Namen der Journalisten immer wieder
genannt - teilweise in Verbindung mit per-
sonlichen Beleidigungen.

Im Vorfeld hatten freie Journalisten einen
Aufruf ,Schiitzt die Pressefreiheit!” ins Le-
ben gerufen, der sich gegen die NPD-De-
mo richtete. Den Aufruf hatten bis Mitte
November 20 Verbdnde, 17 Redaktionen
und 450 Journalistinnen und Journalisten
unterzeichnet, darunter der DJV.
(NDR/DJV)

QUELLEN-
SCHUTZ
GEFAHRDET

Der Deutsche Journalisten-Verband for-
dert eine deutliche Verbesserung des
Quellenschutzes. Auf dessen Gefdhrdung
hatte der Leiter des Rechercheverbunds
von WDR, NDR und Siddeutscher Zeitung,
Georg Mascolo, auf dem DJV-Bundes-
verbandstag in Berlin hingewiesen (sie-
he auch Seite 12). Es sei notwendig, den
Schutz der elektronischen Kommunikati-
on von Journalisten und der Whistleblo-
wer zu verstarken., Wir missen uns darauf
verlassen kénnen, dass der Staat aus Res-
pekt vor der Pressefreiheit uns gegeniber
nicht alles tut, was er technisch kann”
sagte Mascolo. Und weiter: ,Wir brauchen
einen Schutz fur diejenigen, die sich trau-
en und trauen wollen, sich uns anzuver-
trauen: einen Schutz fir Whistleblower!”
Bei der Umsetzung der EU-Whistleblo-
werrichtlinie in nationales Recht mussten
Journalistinnen und Journalisten aufmerk-
sam darauf achten, was die Bundesregie-
rung und der Bundestag daraus machen.
,Oft, zu oft, haben wir in den vergan-
genen Jahren gefdhrliche Grenziiber-
schreitungen von Staat und Teilen der
Justiz oder auch und gerade von den
Geheimdiensten erlebt”, sagte der frihe-
re Spiegel-Chefredakteur. Kritisch merkte
Mascolo zudem an, dass der Bundestag

Freedom of the Press Worldwide in 2019

*Die Rangliste der Pressefreiheit 2019 vergleicht die Situation fiir Journalistinnen, Journalisten und Me-
dien in 180 Staaten und Territorien. Untersucht wurde das Kalenderjahr 2018. Grundlagen der Rangliste
sind ein Fragebogen zu verschiedenen Aspekten journalistischer Arbeit sowie die von der Organisation
Reporter ohne Grenzen (ROG) ermittelten Zahlen von Ubergriffen, Gewalttaten und Haftstrafen gegen

Medienschaffende.

Quelle: Reporter ohne Grenzen

bei friheren Gesetzen die Journalisten als
Berufsgeheimnistrager nicht gentigend
berlcksichtigt habe. Er forderte den Rich-
tervorbehalt als rechtsstaatliche Garan-
tie. Den Zustand der Pressefreiheit nannte
er nicht gut genug:,Eben daflr zu sorgen,
dass es gut genug wird, dies ist unsere ge-
meinsame Verpflichtung.” (DJV/CP)

BETRIEBS-
RENTEN: KEINE
VERBESSERUNG
FUR JOURNA-
LISTEN

Der Deutsche Journalisten-Verband weist
die Einigung im Koalitionsausschuss zu
Krankenkassenbeitragen auf die betrieb-
liche Altersversorgung als unzureichend
zurlick. Die Regierungskoalition hatte
sich im November darauf verstandigt, bei
Betriebsrenten  (Presseversorgungswerk)
einen monatlichen Freibetrag von 155,75
Euro einzuflhren, der abgabenfrei blei-
ben soll. ,Das ist weniger als ein Tropfen
auf den heillen Stein”, kritisiert DJV-Bun-
desvorsitzender Frank Uberall. Der niedri-
ge Freibetrag nitze Journalistinnen und
Journalisten nicht, die beim Eintritt in den
Ruhestand einmalige Kapitalleistungen
aus der vom Arbeitgeber mitfinanzierten
betrieblichen  Altersversorgung  erhal-
ten. lhnen werden nach der geltenden
Rechtslage von ihrer Kapitalleistung Bei-
trdge zur Krankenversicherung abgezo-
gen, die funfstellige Betrdge ausmachen
konnen.,Da sind 155 Euro ein Witz" so der
DJV-Vorsitzende. Er verweist darauf, dass
die Arbeitnehmerbeitrdge zur Lebens-
versicherung aus bereits versteuertem
Einkommen geleistet werden. Uberall:,Es
bleibt bei unserer Forderung: Dass viele
Journalisten Tausende Euro an die gesetz-
liche Krankenkasse ohne zusdtzliche Leis-
tungen abdricken sollen, muss vom Ge-
setzgeber schnellstens beendet werden”
Die Chance dazu bestehe, wenn sich der
Bundestag mit dem Thema demnéchst
beschéftige.
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DIE BETRIEBS-
BEDINGTE
KUNDIGUNG
UND WAS
ARBEITNEHMER
WISSEN SOLLTEN

Will ein Arbeitgeber ein Arbeitsverhalt-
nis ordentlich beenden, so kann er dies
grundsatzlich ohne Angabe von Griin-
den tun. Er muss lediglich die Fristen be-
achten und die Schriftform einhalten.

Nur wenn das Arbeitsverhaltnis unter den
Anwendungsbereich  des Kindigungs-
schutzgesetzes (KSchG) féllt, bedarf die
Kdndigung einer gerichtlich nachpriifba-
ren Begriindung.

Das Kindigungsschutzgesetz wird ange-
wendet, wenn das Arbeitsverhaltnis langer
als sechs Monate bestand und der Betrieb
mehr als zehn Arbeitnehmer in Vollzeit
standig beschéftigt - ausschlielSlich der
Auszubildenden. Geringfligig Beschdftigte
zahlen mit, wenn sie regelmallig beschaf-
tigt sind.

Manche groBe Unternehmen verlagern
ihre Mitarbeiter in eine Vielzahl von klei-
nen neu gegrindeten Unternehmen, um
jeweils das Kundigungsschutzgesetz zu
unterlaufen. Hier ist es aber denkbar, dass
diese Kleinunternehmen einen sogenann-
ten Gemeinschaftsbetrieb bilden, der dann
insgesamt mehr als zehn Mitarbeiter hat,
so dass dieses Gesetz doch Anwendung
findet. Ob solch ein Gemeinschaftsbetrieb
existiert, muss allerdings der Arbeitneh-
mer nachweisen, was haufig nicht gelingt.
Entscheidendes Kriterium ist, dass eine so-
genannte einheitliche Leitungsmacht vor-
handen ist. Daneben sind weitere Merkma-
le, wie etwa ein gemeinsamer Firmensitz,
Austausch von Personal, gemeinschaftli-
che Nutzung von Produktionsmitteln etc.
erforderlich.

Unter dem Anwendungsbereich des Kin-
digungsschutzgesetzes kbnnen personen-,
verhaltens- oder betriebsbedingte Grinde
fur die Kindigung angegeben werden.

Die betriebsbedingte Kindigung ist die mit
Abstand am weitesten verbreitete Form
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der Kuindigung. Diese ist dann begriindet,
wenn dem Arbeitgeber die Fortsetzung
des Arbeitsverhaltnisses wegen dringender
betrieblicher Erfordernisse nicht moglich
ist. Sofern ein Betriebsrat vorhanden ist,
muss er gemals § 102 des Betriebsverfas-
sungsgesetzes vor Ausspruch der Kindi-
gung angehort werden.

Es missen also — neben formellen Voraus-
setzungen — insbesondere folgende finf
Voraussetzungen erfiillt sein, damit die be-
triebsbedingte Kindigung sozial gerecht-
fertigt ist:

1. Es mussen betriebliche Erfordernisse
vorliegen, die den Bedarf an der Arbeits-
leistung des Arbeitnehmers wegfallen las-
sen. Dies kann neben den Schulbeispielen
Betriebsstilllegung oder Teil-Betriebsstillle-
gung auch die Verdnderung von Arbeits-
ablaufen oder der Arbeitsorganisation sein,
die dazu fuhren, dass die konkrete Arbeit
entweder ganz wegfdllt oder durch andere
Mitarbeiter mit erledigt wird. Man spricht
dann von einer sogenannten Arbeitsver-
dichtung.

Diese unternehmerische Unterscheidung
kann vom Gericht zwar auf ihr Vorliegen,
nicht aber auf Sinnhaftigkeit Gberprift wer-
den. Der Arbeitsrichter soll schliel3lich nicht
darUber entscheiden, ob eine unternehme-
rische Entscheidung wirtschaftlich richtig
oder falsch ist.

Die unternehmerische Entscheidung ist
aber vollstandig nachpriifbar, ebenso wie
das Resultat dieser unternehmerischen
Entscheidung, némlich der Wegfall des Ar-
beitsbedarfs.

Der allgemeine Hinweis auf ,Rationalisie-
rungsbedarf” oder,Umsatzriickgang” reicht
nicht aus. Viele — auch grof3e — Arbeitgeber
begrinden die Kindigung gern derart

schwammig. Sie mussen dem Gericht aber
den Grund fir die Kiindigung schon genau
darlegen — und gegebenenfalls samtliche
betriebswirtschaftliche Zahlen oder Bilan-
zen auf den Tisch legen und die Verdnde-
rung zu den Vorjahren erldutern. Aus guten
Grinden scheuen manche Arbeitgeber
diesen Weg.

2. Die vorgenannten betrieblichen Erfor-
dernisse mussen auch dringlich sein. Es ist
denkbar, dass zwar eine unternehmerische
Entscheidung zum Wegfall eines Teilbe-
darfs an Arbeitskraften fihrt, jedoch nicht
dringlich ist. Dringlich ist eine Kiindigung
dann, wenn es keinen anderen freien Ar-
beitsplatz in diesem Betrieb oder in einem
zu dem Unternehmen gehorenden Betrieb
gibt, auf dem der betroffene Arbeitnehmer
weiterbeschéftigt werden konnte.

Der freie Arbeitsplatz muss naturlich ver-
gleichbar sein. Die Dringlichkeit fehlt auch,
wenn es zumutbare Umschulungs- oder
Fortbildungsmaflinahmen bzw. Weiterbil-
dungsmaglichkeiten fir den Arbeitnehmer
gibt, mit denen er auch einverstanden ist
und die ihn flr den freien Arbeitsplatz be-
fahigen.

3. Die sogenannte Interessenabwdagung
hat zwischen dem Arbeitnehmerinteresse
am Fortbestand seines Arbeitsverhaltnisses
und dem Arbeitgeberinteresse an der Be-
endigung gerade dieses Arbeitsverhaltnis-
ses zu erfolgen.

Diesem Merkmal kommt bei der betriebs-
bedingten Kindigung anders als bei der
aufBerordentlichen oder der verhaltensbe-
dingten Kiindigung kein grol3es Gewicht
zu. Wenn némlich die zuvor genannten Vo-
raussetzungen vorliegen, wird das Arbeit-
geberinteresse an der Beendigung immer
Uberwiegen.

4, Hier ist allerdings die Sozialauswahl zu
beachten. Nach der gesetzlichen Regelung
muss der Arbeitgeber bei vergleichbaren
Mitarbeitern eine Sozialauswahl durch-
fuhren. Der sozial am wenigsten schutz-
wirdigste Mitarbeiter ist derjenige, der
die Kindigung erhdlt. Die soziale Schutz-
wirdigkeit wird an den Merkmalen Dauer
der Betriebszugehorigkeit, Anzahl der Un-
terhaltsverpflichtungen, Lebensalter und
Schwerbehinderung geprift. Hier kann es
im Einzelfall zu schwierigen Abgrenzun-
gen kommen, zum Beispiel wenn ein Mit-
arbeiter zwar 20 Jahre im Betrieb ist, aber
keine Unterhaltsverpflichtungen hat und
andererseits ein vergleichbarer Mitarbeiter



lediglich drei Jahre im Betrieb ist, aber funf
Kinder hat.

Prozessual interessant ist, dass der Arbeit-
geber bei einer entsprechenden Ruge des
Rechtsanwalts des Arbeitnehmers die so-
zialen Erwdgungen vollstandig darlegen
muss.

5. Letztlich muss der Arbeitgeber den Be-
triebsrat rechtzeitig und vollstandig infor-
mieren, damit dieser sich ein umfassendes
Bild machen kann. Der Zustimmung des
Betriebsrates bedarf es allerdings zur Wirk-
samkeit der Kiindigung nicht. Widerspricht
der Betriebsrat der Kindigung, besteht
lediglich ein Anspruch des betroffenen
Arbeitnehmers auf Ubersendung der Stel-

GERICHT:
STADTISCHES
PORTAL,
UNZULASSIG

Das Landgericht Dortmund hat dem Ver-
lag der Ruhr Nachrichten einen Unterlas-
sungsanspruch gegen das Internetportal
dortmund.de der Stadt Dortmund in sei-
ner Version vom 15. Mai 2017 zuerkannt,
weil es zu pressedhnlich gewesen sei und
damit das Gebot der Staatsferne verletzt
habe (Az. 3 O 262/17). Das Gericht gab da-
mit dem Medienhaus Lensing-Wolff Recht.
So habe sich die duSere Aufmachung und
inhaltliche Ausgestaltung der einzelnen
Beitrdge nicht wesentlich von dem An-
gebot eines privaten, digitalen Nachrich-
tenportals unterschieden. Gerade dies sei
aber nach der hochstrichterlichen Recht-
sprechung unzuldssig.

Das Portal dortmund.de wurde schon vor
dem Prozess umgebaut. Auf Berichterstat-
tung mit eigenen Reportern wird seitdem
verzichtet. (DJV)
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lungnahme des Betriebsrates sowie auf
eine Weiterbeschaftigung wahrend des
Prozesses.

Bei der betriebsbedingten Kindigung
muss der Arbeitgeber also viele Facetten
beachten. Oder anders ausgedrickt: Es gibt
fur den Arbeitnehmer viele ,Einfallstore”,
um einer Kindigung entgegenzuwirken. In
jedem Fall sollte anwaltlicher Rat eingeholt
werden. Besonders zu beachten ist, dass
eine Kidndigung nur innerhalb von drei

Wochen nach Zugang des Kindigungs-
schreibens gerichtlich angegriffen werden
kann. Nach Ablauf dieser Frist gilt diese
Kindigung grundsatzlich als wirksam.

Rechtsanwalt Michael Field
Fachanwalt fiir Arbeitsrecht |
Barklage Brickwedde
Dahlmeier Roter
Demmlerplatz3

19053 Schwerin

Quelle: Privat

Foto: Tilo Stolpe

ENTZUG VON
AKKREDITIE-
RUNG WAR
UNRECHT

Der Entzug von Journalistenakkreditie-
rungen im laufenden G20- Gipfel 2017 in
Hamburg war zumindest in zwei Fallen
rechtswidrig. Das entschied am 20. No-
vember das Verwaltungsgericht Berlin. Die
Voraussetzungen fUr einen Widerruf der
Akkreditierungen hatten nicht vorgele-
gen. Nachtraglich eingetretene Tatsachen,
auf deren Grundlage der Entzug maoglich
gewesen ware, gab es demnach nicht. Ins-
gesamt 32 Akkreditierungen wurden ein-
gezogen, neun Journalisten wollten dage-
gen klagen. Das aktuelle Urteil ist das erste
dieser Art zum G20- Gipfel. Weitere Prozes-
se werden erwartet. (DJV)

TAZ DARF
NAMEN
NENNEN

Die taz konnte vor dem Oberlandesge-
richt DUsseldorf durchsetzen, dass sie den
Namen eines AfD-Fraktionsmitarbeiters
nennen darf (Az. I-16 U 161/18). Die Zei-
tung hatte Uber Felix Nothdurft, ehemals
Angestellter der AfD- Bundestagsfraktion,
und seine rechtsextreme Vergangenheit
bei der,Heimattreuen Deutschen Jugend”
(HDJ) berichtet. Mit Hilfe einer Kolner
Kanzlei setzte der Betroffene zunachst
durch, dass die taz den Artikel auf ihren
Digitalseiten unsichtbar machen musste.
Das OLG Dusseldorf entschied nun, dass
Nothdurfts berufliche Tatigkeiten der So-
Zialsphare zuzuordnen und im konkreten
Fall dessen Personlichkeitsrechte nachran-
gig seien. (DJV)
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GUTE LAUNE
UND EIN
MEDIENPREIS

Landespresseball erlebt in Rostock
seine 27. Auflage

Der tragische Zusammenstol§ zweier Eu-
rofighter, der verheerende Waldbrand,
Sturzfluten - dieses Jahr hatte es in sich. Viel
Arbeit fUr Journalisten, die oft an vorderster
Front standen, um Leser, Zuschauer und
Radiohorer rasch, umfassend und profes-
sionell zu informieren. Das ist ihre Aufgabe
- und die ist geschitzt vom Grundgesetz.
Pressefreiheit - 30 Jahre nach dem Mauer-
fall ein nicht hoch genug zu schatzendes
Gut. Und niemals eine Selbstverstand-
lichkeit. Auch daran erinnert der Landes-
presseball, der am 16. November seine 27.
Auflage erlebte. Rund 800 Géste aus Politik,
Wirtschaft, Wissenschaft, Sport, Kultur und
Medien kamen natdrlich zuallererst in ele-
ganter Garderobe in die Rostocker Stadt-
halle, um zu tanzen, sich zu unterhalten,
erlesene Speisen zu geniel3en — kurz sich
einen Abend lang prachtig zu amusieren.
Und einem Kollegen Respekt zu zollen: Der
Nordkurier-Reporter Frank Wilhelm wur-
de auf dem Ball mit dem ,Medienpreis
des Presse-Clubs MV“ ausgezeichnet.
Laudator Andreas Ebel, Chefredakteur der
Ostsee-Zeitung, wirdigte den Journalisten
und Autor unter anderem als jemanden,
der sich ,seit Jahrzehnten durch den Stasi-
Sumpf wihlt” und sich dabei ,anders als
manche Berufskollegen nie billig als Stasi-
Jager profiliert!

Last not least — der Erlés aus der Tombola
wird auch diesmal wieder in die Qualifizie-
rung und Weiterbildung der Journalisten in
Mecklenburg-Vorpommern flieBen. CP

Mitte links: ,Keine Hofberichterstattung”. Der Vorsitzen-
de des Presse-Clubs M-V, SVZ-Chefredakteur Michael
Seidel, erinnert bei der Eréffnung an Kernaufgaben des
Journalismus

Mitte Rechts: Ein wiirdiger Preistréger: Frank Wilhelm,
Journalist des Nordkurier

Unten links: Vom Fotografen in Szene gesetzt:
Ostseewelle-Moderatorin Andrea Sparmann, lvonne
Backhaus und Landtagsprdsidentin Birgit Hesse. (von
links).

Unten rechts: Feuerwerk mit Goldmeister: Das Duo
aus Hamburg begeisterte mit einer ungewshnlichen
Mischung aus Jazz und Rap

- A ) i,

Moderatorin Victoria Herrmann in moderner Landes-Tracht, die im Auftrag des Tourismusverbandes
entworfen wurde

Fotos: Rainer Cordes
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DER SOHN DES
JOURNALISTEN

Der ungarische Kinstler
Andras Forgach war Ehrengast
der 24. Schweriner Literaturtage

Der Saal im Schleswig-Holstein-Haus war
bis auf den letzten Platz besetzt, als An-
drds Forgach sein Buch vorstellte. ,Ein
wunderlich schénes Buch. Ein schmerzli-
ches Buch, ein befreiendes Buch” schreibt
sein Dichterkollege Péter Nadas dartber
und setzt fort: ,Mit Leichtigkeit macht
das Buch die ganze Schwere der Epoche
transparent.” Forgach war zu den Litera-
turtagen im November auf Einladung der
Landeshauptstadt Schwerin und der Rosa-
Luxemburg-Stiftung MV an funf Tagen in
der Sieben-Seen-Stadt zu Gast. Seinen in
14 Sprachen Ubersetzten Roman stellte
er noch auf drei weiteren Lesungen vor.
Das Buch wurde von der Georg-Biichner-
Preistragerin Terézia Mora ins Deutsche
Ubersetzt und tragt hier den etwas reifle-
rischen Titel ,Akte geschlossen — Meine
Mutter, die Spionin”,

Andras Forgach verfasste zahlreiche The-
aterstlicke, inszeniert an Theatern, schrieb
Drehbiicher zu Filmen und hat als Uber-
setzer literarischer Werke aus dem Engli-
schen, Franzosischen und Deutschen in
seiner Heimat einen grof3en Bekanntheits-
grad erreicht. Vor einigen Jahren musste
er eine Erfahrung machen, auf die er nicht
vorbereitet war: Es wurde berichtet, seine
verstorbene Mutter, einst eine schone,
warmherzige und gebildete Frau, hatte
fur den ungarischen Geheimdienst ge-
arbeitet, dabei auch eigene Kinder und
deren Freunde bespitzelt. Diese Tatsache
war bitter und nicht zu leugnen. Andrés
Forgach untersuchte daraufhin die Le-
bensgeschichte seiner Eltern. Denn auch
sein Vater hatte fur den ungarischen Aus-
landsgeheimdienst wahrend seiner Zeit
als London-Korrespondent gearbeitet. Der
Sohn erkannte im Laufe eines schmerzhaf-

Cover-Fotos: Collegium Hungaricum Berlin/
S.Fischer
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Meine
Mutter,
die Spionin

Vier Cover —ein Buch:
,Akte geschlossen — Meine Mutter, die Spionin”
Foto: Collegium Hungaricum Berlin/S.Fischer
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Der ungarische Schriftsteller Andrds Forgdch war Gast
der 24. Schweriner Literaturtage.

ten Prozesses, dass der Verrat, begangen
im 20. Jahrhunderts, bis heute nachwirkt
und schrieb dartber ein Buch, das fir viel
Furore sorgte und weiterhin sorgt.

Am Ende seines Schwerin-Besuchs sprach
Andras Forgach zur aktuellen kulturpo-
litischen Situation in Ungarn und stellte
sich den Fragen: Wie geht es weiter in
Ungarn? Verabschiedet sich dieses Land
Schritt far Schritt von der Demokratie?
Viele Schwerinerinnen und Schweriner,
die zu den Veranstaltungen mit dem Eh-
rengast Andras Forgach kamen, erinnern
sich noch gut an eine Zeit, da galten die
Ungarn als Schrittmacher und Vorbild, so-
wohl fur gesellschaftliche als auch fur wirt-
schaftliche Reformen. Heute steckt das
Land in einer tiefen Krise. Nach Jahren des
hemmungslosen Populismus wachst die
Staatsverschuldung. Das soziale Netz wird
immer |6chriger. Korruption beherrscht
die Gesellschaft. Leider tragen alle Partei-
en dafur Verantwortung, meint Forgach.
Die regierende Fidesz unter Viktor Orban
beseitige nach und nach alles, was ihrer
Macht im Wege zu stehen scheint. Andras
Forgach sagt: ,Es ist nicht zu leugnen, die
Grundlagen der liberalen Demokratie, der
Rechtsstaatlichkeit in Ungarn sind in Ge-
fahr. Das sind keine schénen Aussichten.
Es gibt Menschen, die sich dagegen weh-
ren. Es gibt andere, die dabei mitmachen,
obwohl sie es besser wissen mussten. Es
gibt zu viele, die auswandern. Aber wie
sagt ein ungarisches Sprichwort? Harom a
magyar igazsag, és egy a rdadas.” Im Deut-
schen kennt man ein ahnliches: Aller gu-
ten Dinge sind drei. In Ungarn, das einst
als lustigste Baracke des Kommunismus”
galt, kann noch eine vierte Moglichkeit
dazukommen. Es ist das Prinzip Hoffnung.

Ulrich Grunert

Foto: Ulrich Grunert
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~REISE, REISE!"

Erinnerungen zu Wasser, an Land
und in der Luft

Quelle: edition psw

Reise, reise!

| s e Py L B L LA A e LY

Das passt zu PSW, so sein Pressekirzel:
Statt einer autobiographischen Lebens-
beichte hat Peer Schmidt-Walther, der seit
der Wende der Liebe wegen in Stralsund
lebt, jetzt Geschichten vorgelegt, die sein
ungewohnliches Leben ausmachen. Weil
das Leben eine Reise ist” wie Kurt Tuchols-
ky mal geschrieben hat.,Reise, reise!’, heil3t
auf Segelschiffen auch das Wecksignal fur
Seeleute. Schon Wilhelm Busch schrieb:
,Darum Mensch, sei zeitig weise! Hochs-
te Zeit ist's! Reise, reisel” Es konnte PSWs
Lebensmotto sein, an das er sich beruflich
wie privat immer gehalten hat. Daraus ist
ein beachtliches, reich bebildertes Werk
von 584 Seiten geworden.

In vielen Kapiteln schildert der agile ehe-
malige Seemann, promovierte Geograf,
Marineoffizier, Hochschul-Dozent sowie
seit 40 Jahren Schifffahrts- und Reisejour-
nalist einzelne ,fahrende” Stationen seines
bunten Lebens, die fur ihn bedeutsam wa-
ren. Wohl kaum ein gangiges Verkehrsmit-
tel hat er dabei ausgelassen: ob an Bord
der unterschiedlichsten Schiffe, am Steuer
von Lastzlgen, in Zligen oder im Cockpit
von Flugzeugen. Er ist immer ganz vorn
dabei und ohne Berlihrungsangste. All-
tagssituationen weild er anschaulich, fach-
gerecht und packend zu schildern. Das

nimmt den Leser mit und erdffnet ihm
Welten, die er so hautnah selten erlebt.
Natdrlich macht er auch keinen Bogen
um unfreiwillige  Kurs-Abweichungen,
aber die gehoren genauso dazu.

Nicht nur Reisen waren es, sondern auch
andere bewegende Momente, die sein
75jahriges Leben gepragt haben. In ers-
ter Linie natUrlich Menschen, denen er
im Laufe der Zeit begegnet ist. Das alles
hat anscheinend mit dem zu tun, wonach
sich viele sehnen und nicht wissen, was es
eigentlich wirklich ist, dieses Unterwegs-
Sein.

Viele Erlebnisse mussten aus Platzgrin-
den unter den Tisch fallen. Sie wéren es
wertg ewesen,e rzéhltzu w erden. ..

Christian Rodel

Peer Schmidt-Walther:

+Reise, reise! - Erinnerungen zu Wasser,

an Land und in der Luft”;

edition psw; Hrsg.: Dr. Peer Schmidt-Walther,
Pressebtiro PSW am Sund,
WWW.psw-am-sund.de;

1. Auflage 2019; ISBN 978-3-00-062754-5;
5845, liber 400 Abb. (farbig, s-w).;

Preis: 19,95 Euro

Anzeige

Die
Techniker

Manon Austenat-Wied

Leiterin der Techniker Krankenkasse
Landesvertretung
Mecklenburg-Vorpommern

Wismarsche Stralle 142

19053 Schwerin

Tel: 03 85-7609-0

Fax: 03 85 - 76 09-570

eMail: manon.austenat-wied@tk.de
www.tk.de/lv-mecklenburgvorpommern
www.twitter.com/TKinMV

Schneller, effizienter und transparenter -
die Chancen der Digitalisierung sind vielfaltig.

Die TK leistet ihren Beitrag und gibt
Impulse fiir die gesundheitliche Ver-
sorgung. Die Telemedizin ist dabei ein
wichtiger Schritt auf dem Weg ins digi-
tale Zeitalter des Gesundheitswesens.

Mit dem Projekt ,TeleDermatologie” er-
probt die Techniker Krankenkasse in Meck-
lenburg-Vorpommern zusammen mit der
Universitatsmedizin Greifswald und dem
[T-Unternehmen Infokom aus Neubran-
denburg die flichendeckende telemedi-
zinische Betreuung von Hauterkrankten.
Ziel ist es, die Behandlung von Patienten
mit Hauterkrankungen durch multidiszip-
lindre, sektorentibergreifende und digitale
Versorgungsstrukturen zu verbessern.

Das Projekt etabliert ein telemedizinisches
Konsil zwischen Haus- und Facharzten.
Die teilnehmenden Arzte nutzen dafur
eine App, die Verdnderungen der Haut ab-
bildet. AnschlieBend leiten sie die Daten
an die Dermatologie der Universitatsme-
dizin Greifswald (UMG) oder an koope-
rierende niedergelassene Dermatologen
weiter. Von diesen Experten erhalten sie
Uber die App anschlieBend eine konsilia-
rische Empfehlung zur weiteren Behand-
lung ihrer Patientinnen und Patienten. Die
teilnehmenden Kooperationsarzte haben
somit die Mdglichkeit, unabhangig von
Zeit und Ort, die Daten der Patienten zu
Uberwachen. Dariber hinaus koénnen
Behandlungen jederzeit angepasst und
rechtzeitig notwendige therapeutische
Mallnahmen eingeleitet werden.

Immer auf dem Laufenden bleiben, mit unserem 7K spezial - Der gesundheitspolitische Newsletter fiir Mecklenburg-Vorpommern
I ————————————————————


http://www.tk.de/lv-mecklenburgvorpommern	
http://www.tk.de/lv-mecklenburgvorpommern	
https://web.inxmail.com/tk_landesvertretungen-2/mv/mv_anmeldung.jsp

FAHR HIN
UND WERDE
GLUCKLICH

Wer noch ein Geschenk fur seine Lieben
sucht, hat vielleicht Glick mit diesem
Glucksreisefthrer. ,Glicksorte auf Rigen”
heil3t das Buchlein, fUr das Janet Linde-
mann 80 Orte auf der Insel sowie in Stral-
sund und auf Hiddensee aufsuchte und
vorstellt. Vom schénsten Blick Gber das
Kap Arkona bis zum Fischerstrand in Baa-
be. Das Spielkartenmuseum in Stralsund
ist dabei und der Mither-Turm in Binz. Auf
der Insel Rigen findet jeder seinen per-
sonlichen Gllcksort, verspricht die Auto-
rin, selbst auf der Insel geboren.

Gliicksorte
" R

auf

Janet Lindemann, Gllucksorte auf Rigen
mit Hiddensee und Stralsund, 168 Seiten,
14,99 EUR, Droste Verlag, Mdrz 2019, ISBN
978-3-7700-2057-7
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Foto: R. Cordes

Eveline Goodman in Aktion

PIMP YOUR
BRAIN -

Gehirntraining fur mehr Leistung

Mein Gehirn und ich — Wie kann ich als
,Gehirnbesitzer” das Beste aus dem wohl
wichtigsten menschlichen Muskel her-
ausholen? Wie kann ich Stressempfinden,
Stimmungen und Lebensfreude positiv
beeinflussen?

Eveline Goodman - vielen DJV-Mitglie-
dern als Dozentin der beliebten Work-
shops ,English for Journalists” bekannt
— hilft, diese Fragen in einem Seminar, das
DJV MV und Barmer gemeinsam veran-
stalten, zu beantworten. Die Psychologin
und Neurowissenschaftlerin  kann die
Funktionsweise unserer Gehirne einfach
und allgemeinverstandlich erkldren und
jeden ,Gehirnbesitzer” zu Hochstleistun-
gen motivieren. Die Dozentin gibt ganz
praktische Tipps, wie wir unser Gehirn fit-
ter machen und halten kdnnen.

Im Rahmen des Workshops kénnen die
Teilnehmer mit Hilfe des ,Brainlinks” auf
einem Bildschirm direkt mitverfolgen, wie
sich Gehirnstrome beim Denken veran-
dern. Zudem gibt es die Gelegenheit, das
individuelle Cortisol(Stress)-Level bestim-
men zu lassen. Die detaillierte Einladung
mit Uhrzeit und genauer Ortsangabe folgt
im Dezember per Mail und auf
www.djv-mv.de

Termin:
Schwerin, 30. Januar 2020

TERMIN UNBEDINGT

VORMERKEN!

DJV-Landesverbandstag am 6. Juni
im Schweriner Schloss

Am Samstag, dem 6. Juni 2020, findet
der DJV-Landesverbandstag statt. Dies-
mal in der Landeshauptstadt, wie es der
Verbandstag 2018 in Waren beschlossen
hat. Tagungsort ist das erste Haus am

Foto: Rainer Cordes

Platze: Das Schloss mit dem Landtagssitz.
Tagungsbeginn ist 11 Uhr. Unter anderem
wird ein neuer Landesvorstand gewahlt.
Im Anschluss ist eine Spezialfihrung
durch Plenarsaal und Schloss geplant. Es
soll auch fiir Kenner Uberraschungen ge-
ben. Die Einladung mit konkreter Tages-
ordnung folgt rechtzeitig per Mail. Alle
DJV-Mitglieder sind herzlich eingeladen.
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ABENTEUER
IN DREIEINHALB
TAGEN

Vom Alltag eines Reisejournalisten
zwischen Fjord und Fjell

JHier warten Erlebnisse auf Sie, die fir
mehr als einen Sommer reichen”. Der Satz
aus dem Prospekt klang verlockend. Eine
Gruppe von Reisejournalisten aus Deutsch-
land und der Schweiz wollte prifen, ob das
stimmt. Und ich mittendrin. Das Ziel: die
Abenteuerstralle im Halling- und Hemse-
dal zwischen Oslo und Bergen. Der Zeit-
raum: dreieinhalb Tage. Abenteuerlich!

Dreieinhalb Tage, in die die lokalen Frem-
denverkehrsorganisationen natdrlich alles
hineinpacken, was sie zu bieten haben.
SchlieBlich wollen sie fur ihre Region wer-
ben. Da sind wir als kritische Multiplikatoren
gefragt. Meine Intention: ein ungeschmink-
tes Bild zeichnen davon, wie es uns dabei
ergangen ist. Das heif3t: volles Programm
von frih bis spat. Von wegen Relaxen!

Wer Uber Destinationen fundiert berichten
soll, der muss in erster Linie zuhodren, nach-
haken, schreiben, fotografieren, Fragen stel-
len und sich dauernd Gedanken machen,
welcher Zeitung/Zeitschrift/Leserschaft er
was in welcher Form anbieten soll. Das vor-
ab gemailte Programm liefert nur grobe
Anhaltspunkte. Die Realitat stellt sich dann
meistens ganz anders dar, positiv wie auch
negativ nattrlich. Da wird Reisen zur Arbeit.
Schon morgens im Bus drlicken uns die
Tourismus-Reprasentanten kiloschwere Ta-
ten mit Info-Material in die Hand. Gut ge-
meint zwar, aber nur selektiv zu bewalti-
gen. Wir wihlen in Prospekten, wahrend
drau3en die norwegische Landschaft vor-
bei fliegt und der Local Guide Fakten vor-
trdgt. Ohne Punkt und Komma.

Uber Serpentinen kurvt der Bus durch die
Nacht hinauf zu einer Bergalm. Eine Hitte
ist unsere. UrgemUtlich in Blockbauweise.
Zimmerverteilung. Immer zwei zusammen,
Schnarchgerdausche inklusive. Noch ein,
zwei Bier, dann verkriecht sich jeder hunde-
mude in seinen Schlafsack.

Wanderung auf der Hardangervidda

Am ndchsten Morgen Schlangestehen vor
dem einzigen Bad. Dann schnell die Sachen
packen und ab in den Bus. Zum Frihstick
hat man fir uns ein Bergrestaurant ausge-
sucht. Die Tische biegen sich unter frischen,
typisch norwegischen Kdstlichkeiten. Die
kurze Huttennacht ist schon so gut wie ver-
gessen.

Unerbittlich rollt der Bus — mit Zwischen-
stopp und Bummel Gber den kleinstadti-
schen Wochenmarkt von Nesbyen - un-
serem nachsten Info-Date entgegen. Ein
Mittelalterpark. Stabkirche, Wikinger-Mu-
seum und Film im Schnelldurchgang. Der
stolze Besitzer mochte uns vor allem sein
Hotel mit Aqua-Park vorfihren. Treppaduf,
treppab durch alle Rdumlichkeiten, hinein
ins tropisch-schwiile Dampfbad. Das Res-
taurant wartet mit einem Uppigen Blffet
auf. Aber die Zeit ist wieder mal knapp: eine
Stunde alles in allem. Saturierte Mudigkeit
macht sich breit. ,Nur nicht schwacheln,
Freundel!’ halt uns die deutsche Koordina-
torin auf Trab.

WIE GUMMIFISCHE
IM FLUSS

Wenige Kilometer weiter die nachste Uber-
raschung, angekindigt als ,Forellensafari”
Keiner kann sich so recht was darunter vor-
stellen. Bis wir vor einem Sportcenter lan-
den. Zwei drahtige junge Norweger flhren
uns vor, wie man sich in einen Tauchanzug
fadelt. Jeder schnappt sich einen und ver-
sucht sein Gluck damit. Fltiche sind zu ho-
ren, aber kollegiale Hilfe ist selbstverstand-
lich. Nach einer halben Stunde versammeln
sich alle vor dem Gebé&ude. Verkleidet als
bunte Frosche mit Masken, Flossen und
Schnorcheln. Durch ein kleines Waldstlck
watschelt die Truppe zum Fluss. Der Gui-
de gibt letzte Verhaltenshinweise. Kurze
Zeit spater treiben sieben Taucher mit der

e ...- - Ty :"_- _'_r' —_
Kajak-Training vor der Tour auf den Fjord

Stromung bauchlings zu Tal. Eisiges Was-
ser dringt am Hals in den Anzug ein. Beim
Schnorcheln schluckt so mancher Wasser
und die Brille beschldgt. Die Forellen su-
chen schleunigst das Weite. Wir entdecken
nur wenige, die Strémung reildt uns uner-
bittlich weiter.

Nach rund vier Kilometern Schwimm- und
Tauchsafari ist Schluss. Gott sei Dank!

Auf einem Parkplatz am Ufer wartet der
Bus. Unter Miihen pellen wir uns aus den
glitschigen Gummihauten. Literweise flief3t
Wasser auf den Rasen. Nur in Badezeug
geht’s zurlck zur Sporthalle. Stehend,
denn die Sitze sollen nicht nass werden.
Nun steht uns eine ,Familien-Rafting-Tour”
bevor. Na, mal sehen...Stopp vor einem
Baracken-Camp. Helmut, ein deutscher
Aussteiger, empfangt uns. Er managt das
nachste Wasserabenteuer.

PADDELN DURCH
STROMSCHNELLEN

In einem dunklen Schuppen hangen noch
von unseren Vorgdngern triefend nasse
Tauchanzige. Wir schitteln uns schon
beim Anblick. Aber jetzt wissen wir wenigs-
tens, wie man sich die Dinger Uberzieht.
Nur brauchen wir diesmal Schutzhelm
und je ein Alu-Paddel. So ausgeristet, klet-
tern wir in einen klapprigen Bus. Bevor es
in Gummibooten zu Wasser geht, mussen
wir TrockenUbungen absolvieren. Englische
Kommandos fliegen uns um die Ohren:
JLeft, right, down, up, all together, stopp,
back!” Eine Kollegin resigniert:,Das lern”ich
niel’, eine andere fragt gereizt, wo denn der
Spald daran bleibe.

Kaum schwimmen die Gummiboote, brillt
unser Guide. Voraus ein dicker Felsen, der
uns magisch in seinen Bann zieht. Die Pad-
del fliegen nur so. Gerade noch mal gut



Vom Versuch einen Lachs zu greifen

gegangen! Wir rauschen vorbei - kopfiiber
eine Stromschnelle hinunter. Ein Wasser-
berg bricht Uber uns zusammen. Wir sind
blind und paddeln wie um unser Leben.
Das Boot dreht sich und schiel3t unbeirrt
weiter. Plotzlich saust ein Kollegen-Flof auf
uns zu, rammt uns und torkelt scheinbar
angeschlagen davon.

45 Minuten, die uns wie stunden vorkom-
men - und wir durfen wieder ans Ufer
steuern. Durchndsst und abgekampft stei-
gen wir mit wackligen Beinen an Land. Ge-
schafft — auch wirl Dieser Abend im Hotel
wahrt daher nicht lange. Einer versucht
noch einen Beitrag in seinen Laptop zu
hammern. Bald gibt er Gbermudet auf.

TOUR DER LEIDEN
UND AUSGLEICH

Immer hoher schraubt sich unser Bus am
frihen néchsten Morgen in die norwe-
gischen Berge. Bis sich der Blick ausbrei-
tet Uber eine karge Fjelllandschaft mit
Sprenkeln von blauen Seen und weif3en
Schneeflecken. Eine Ziegenherde blockiert
plotzlich die Piste. Alle stirmen “raus: Foto-
apparate klicken. Eisige Windboen fegen

Uber die Hochflache. Das Busthermometer
zeigt knapp Uber Null Grad an.

Bevor wir wieder Norwegen-aktiv werden
sollen, starken wir uns auf einer AlIm. Dann
geht es weiter zum Berghotel. Auf dem Hof
stehen Fahrrader bereit. Vor uns eine 20-Ki-
lometer-Strecke. ,Sind wir richtig ausgerls-
tet?’, fragen wir uns, als die Hande klamm
werden. Auf winterliche Temperaturen mit
Handschuhen ist niemand eingestellt.

Hugelauf, hiigelab zieht sich die Sandpis-
te. Schier endlos. Der Wind bldst uns un-
barmherzig ins Gesicht. Auch wenn die
Landschaft traumhaft ist, kaum jemand hat
noch einen Blick dafur. Blof3 nicht schlapp
machen! Jetzt regnet es auch noch. Immer
haufiger mussen wir bergauf schieben. Bei
einigen springt die Kette ab. Frustrierter
Gruppenrat. Die Mehrheit ist nach halber
Radelstrecke fur Abbruch. Im Bus ist es
wohlig warm und wir tauen langsam wie-
der auf.

Schon warten die ndchsten Prifungen auf
uns: eine Kanu-Kajak-Tour. Nur zwei kennen
sich mit der Handhabung aus. Der Rest sto-
chert wild drauflos. Unsere kleine Flottille
gleitet Uber den spiegelglatten See mit
dramatischer Bergkulisse. Sogar ein FKK-
Bad ist drin. Andere sammeln Pilze und
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Fo.ros: Dr. Peer Schmidt-Walther

Eisige Wanderung tiber ein Gletscher-Schneefeld

Sehr schlichte Journalisten-Unterkunft in den Bergen

Beeren auf einer idyllischen, unbewohnten
Insel. Das klingt ganz nach Robinsonade.
Aber eben nur fur zwei romantische Stun-
den. Bis wir unser Gepdack in einem Luxus-
Resort abladen kénnen. Wieder wird zum
Aufbruch geblasen. Eine Fjell-Wanderung
bis auf 1000 Meter Hohe steht auf dem Pro-
gramm. In langer Reihe stiefeln wir berg-
an. Schweiltreibend der Ausflug mit dem
Gefiihl von Einsamkeit und Weite. GlUicks-
gefiihle stimmen fast euphorisch, auch
als wir den Pfad verfehlen und in einem
Sumpf landen. Die Stiefel sind durchnasst,
doch der phantastische Sonnenuntergang
stimmt milde. Erst recht die anschlielSende
Sauna und das Bad im Hotel-Pool mit Blick
Uber das Tal. Die Strapazen ricken allmah-
lich in den Hintergrund.

,Eigentlich doch ganz schon, unser Job’,
zieht ein Kollege - nicht ohne Stolz auf die
physischen Leistungen der vergangenen
Tage - das Fazit der abenteuerlichen Presse-
reise. Wer will ihm da noch widersprechen?!

Dr. Peer Schmidt-Walther
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LACHS ANGELN
UND

ABTAUCHEN IM
KUHLEN FLUSS

Wie eine Freundschaft,

die einst im Volontariat begann,
seit mehr als fUnf Jahrzehnten
Grenzen Uberwindet

Mein Volontariat bei der Schweriner Volkszei-
tung hatte gerade begonnen:,Du sprichst
doch russisch!” Ja, aber... ,Keine Ausrede”’,
als frischgebackene Abiturientin mit Rus-
sischunterricht ab der dritten Klasse musste
ich die Komsomol-Delegation begleiten,
die aus Tallinn nach Schwerin gekommen
war, um einer Stadtepartnerschaft den
Weg zu bahnen.

Eine russische Delegation? Aus Tallinn?
Dass es da einen gewissen Widerspruch
gab, ddmmerte mir erst spater.

Es wurde eine aufregende Woche mit tag-
licher Berichterstattung flr die Seite 1. Erste
journalistische Sporen waren damit ver-
dient. Ein Portrdt musste aber noch her fir
die Seite 3. Der Fotograf und ich einigten
uns auf die hiibscheste junge Frau. Eine In-
genieurin aus Tallinn. Swetlana.

Dem ersten versprochenen Brief aus der
Redaktion mit jenem Portrat und vielen
Fotos folgten Uber die Jahre wohl hunderte
Postsendungen. Bis heute. Richtung Tallinn
und retour. Gegenseitige private Besuche
wurden normal, obwohl Tallinn noch lan-
ge als geschlossene Stadt galt, in die man
nicht so einfach einreisen konnte.

Das war meine erste Lehrstunde, die ich un-
beklmmert abhakte, weil ich blaudugig zu
verstehen glaubte, dass Grenzen geschitzt
werden mussen. Gerade in so einer scho-
nen hanseatischen Stadt.

Ich lernte viel dazu. Ein mehrfach ausge-
zeichneter Kriegsveteran mit sichtbaren
Narben nahm mich bald wie eine Tochter
in die Familie auf. Es war der Vater von Swet-
lana. Welche GroRe.
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Tallinn - die mittelalterliche Stadtbefestigung mit den markanten Tiirmen ist ein Wahrzeichen der Hauptstadt Estlands

Ich sah, dass in Tallinn die Bevoélkerung nicht
nur aus Russen bestand. Es war das Zuhau-
se der Esten, deren Kultur, deren Lebensart
sich nicht nur durch die finnisch-ugrische
Sprache unterschied.

Ich erkannte, dass trotz der paritatischen
Besetzung aller Amter und dem Nebenei-
nander zweier Sprachen nicht immer Har-
monie zwischen den Nachbarn herrschte.
Ich liebte die Gastfreundschaft. So lernte
ich die vielen Freunde meiner Freunde ken-
nen. War selbstverstandlicher Gast bei der
blumenreichen Einschulung von Swetlanas
Erstgeborenem. Ich hatte ihm eine Schultd-

te als Symbol des deutschen ersten Schul-
tages mitgebracht.

Ich probierte Lachs zu angeln und Ganse
aufzustébern, die Swetlanas Mann mit den
Schrotpatronen, die wir abends gestopft
hatten, aus der Luft holte. Ich genoss das
Saunieren und Abtauchen in den kihlen
Fluss. Das Bier, den Stockfisch und den Ka-
viar auf der Butterstulle danach.

Ich zehrte Zuhause noch von der Erinne-
rung an das grofle Sangerfest von hundert-
tausend Esten aus allen Teilen des Landes.
An virtuose Konzerte. An die fUr mich un-

Foto: C. Pfaff
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Eine Freundschatft, die bis heute hdlt - Swetlana und Monika 2019 in Estland

gewohnt gesellschaftskritischen Filme im
ausverkauften Kino. An die stille, kultivierte
Lebensart in dieser Wohlfuhl-Hauptstadt.
Ich wartete in einem der vielen Cafés, bis
meine Freunde im Ingenieurblro Feier-
abend hatten. Es dauerte oft ein bisschen,
weil alle Berechnungen mit dem ,Holzku-
gel-Computer” geprift wurden. Dann fuh-
ren wir zur Datsche, in die Blaubeeren, die
Moosbeeren oder die Pilze.

Noch im letzten Studienjahr war ich durch
meine Neugierde und die Kontakte zu der
Komsomol-Delegation aus dem Volonta-

riat bei der SVZ 6fter mit Journalisten der
Komsomolskaja Prawda unterwegs. Noch
ungebunden fragte ich mich: Wie war’s,
zeitweise Tallinnerin zu werden? Fir die
Schweriner zu berichten aus ihrer Partner-
stadt?” Eine kleine Wohnung war schon da.
Ein Schreibtisch reserviert. Ich Ubte schon
auf der kyrillischen Schreibmaschine. Zu
Hause jedoch behandelte ,man” mich ob
dieses Wunsches wie eine Republikflichti-
ge. Dabei war das doch die Sowjetunion...
Zum Glick nahm die Freundschaft zwi-
schen unseren Familien nie Schaden. So
geht das nun schon 54 Jahre.
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Swetlana - die htibsche Ingenieurin aus Tallinn

Gerade waren mein Mann und ich wieder
in Tallinn. Und im Frihjahr 2020 erwarten
wir Swetlana und ihren Ehemann - viel-
leicht in Begleitung ihrer erwachsenen En-
kelin —in Schwerin.

Monika Kadner

Fotos: Privatarchiv/Kadner
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MICHAEL
SCHISSLER

1959 - 2019

Sein Platz in der Redaktion der Ostsee-
Zeitung ist seit Juli 2018 verwaist. Damals
bekam er die schlimme Diagnose, die sich
langer schon angedeutet hatte. War Micha
sonst immer ohne Arzt ausgekommen,
brauchte er nun medizinische Hilfe, Che-
mo, Bestrahlung und einen grofen Pott
Hoffnung. Ja, die hatte er und konnte so
noch mehr als ein gutes Jahr mit seiner
Frau Katrin verbringen. Eine schwere, aber
wertvolle Zeit. Am 28. Oktober 2019 ist un-
ser Kollege Michael SchiBler verstorben. Mit
nur 60 Jahren. Zu Hause eingeschlafen, so
wie er es sich gewlnscht hat.

Micha, dein Lachen wird uns fehlen, dein
trockener, manchmal geradezu schwarzer
Humor, deine klugen Texte — denn in dem
schrégen, kantigen Typen steckte ein sehr
belesener Mann. Seine Leseecke im ge-
mutlichen Haus in Thulendorf war voll, voll
mit Blchern. Er vertiefte sich in interessan-
te Artikel Uberregionaler Tageszeitungen
und studierte bis zum Schluss taglich die
Ostsee-Zeitung, um danach Uber die Fehler
im Blatt zu schimpfen.

Das Schreiben, Recherchieren, Zeitung
machen — das bestimmte sein Leben. Im
holsteinischen Oldenburg wurde Michael
Schilller am 9. August 1959 geboren, ganz
in der Nahe ist er mit seiner Schwester Dér-
te aufgewachsen. Er besuchte bis 1979 das
Wirtschaftsgymnasium in Oldenburg und
begann nach Grundwehrdienst und kurzen
beruflichen Zwischenstopps ein Studium
der Rechtswissenschaften in Gottingen.
Aber das gab er schnell wieder auf, als sich
in Bad Hersfeld die Moglichkeit zu einem
Volontariat bei der Hersfelder Zeitung er-

ABSCHIED

gab. Nun endlich konnte er seine Neigung
und seine Begabungen zum Beruf machen.
Er bekam eine fundierte journalistische
Ausbildung in Kassel und in Hamburg
und war bei verschiedenen Zeitungen als
Redakteur vor allem im Raum Géttingen —
Kassel tatig.

1992 kam Michael SchiBler als Lokalre-
dakteur zum Zwickauer Tageblatt und hier
sollte sein Leben auch privat eine Wende
nehmen. In Zwickau begegnete er seiner
spateren Frau Katrin. Sie hatte durch einen
tragischen Unfall ihren Mann verloren und
war nun allein mit Tochter Bettina. Die drei
wurden eine kleine Familie. Micha war viel
in Sachsen und Thiringen unterwegs, doch
es zog ihn irgendwie wieder zurlick in den
Norden, an die Kiste. Seine Bewerbung bei
der Ostsee-Zeitung hatte Erfolg, ab 1. Januar
1998 war er als Lokalredakteur in Rostock
und Ribnitz-Damgarten unterwegs.

Das Landleben, das war seins. Bei den Le-
sern der Lokalausgabe Rostock hat er sich
als Berichterstatter Uber das Leben in den
Dorfern einen Namen gemacht. In der OZ-
Aulenstelle Sanitz hatte er viele Jahre sein
Buro.Von hier flog er aus in die Gemeinden,
zog den Burgermeistern manche Neuigkeit
aus der Nase. Kein Bauvorhaben entging
ihm, jede freiwillige Feuerwehr besuchte
er. Er traf engagierte Menschen auf dem
Lande, die oft nichtim Rampenlicht stehen,
aber in seinen Artikeln zu Helden wurden.
Eine kleine journalistische Kostbarkeit wa-
ren seine Leserkommentare: Die Rubrik
,Guten Tag, liebe Leser” flllte er aus, wie
kein anderer, hatte immer eine gute Idee
und eine tolle Pointe.

,Herr SchiSler war ein angenehmer und
sachkundiger Autor” reagierte die ehe-
malige Blrgermeisterin  von Bentwisch,
Susanne Stribing, auf den friihen Tod un-
seres Kollegen. ,Seine Berichte hat er auf
den Punkt gebracht. Und sein Lachen war
wirklich unverwechselbar” Auch in Warne-
munde hat er als Reporter ab 2017 schnell
Kontakte geknlpft und gute Geschichten
gesucht und gefunden. Doch im Herzen
sehnte er sich aufs Land zurlick, zu seinen
Burgermeistern und Bauern, den Landfrau-
en und Schulleitern.
Es blieb ihm das private Nest, das Schiflers
Ende der 1990-er aufs Land verlegt haben.
In Thulendorf haben sie das ehemalige Ge-
meindeamt gekauft und zu einem gemt-
lichen Heim um- und ausgebaut. Hier hat
sich Micha wohlgefihlt - in seinem Gar-
ten, mit der anhdnglichen Katze und dem
Pilzwald ganz in der Nahe. Was gab es fur
Steinpilze in diesem Jahr? Anfang Oktober
hat er noch einen Korb voll gesammelt mit
seiner Katrin. Und mit ihrer Unterstitzung
auch zubereitet. Dabei gehorte die Kiche
oftmals ihm allein, denn Kochen war eine
grol3e Leidenschaft. Er sammelte KochbU-
cher, die ihr eigenes Regal im Haus hatten.
Nun hat Micha nicht weit von seinem Haus
seine letzte Ruhe gefunden. Auf dem Fried-
hof an der schénen Dorfkirche gleich ge-
genUber. Die Trauerfeier endete mit einem
Titel von Reinhard Mey:,Gute Nacht Freun-
de, es wird Zeit flr mich zu geh'n. Was ich
noch zu sagen hatte, dauert eine Zigarette
und ein letztes Glas im Steh'n. Wie passend,
so hétte er es gesagt. So war er.

Doris Deutsch

Foto: Ove Arscholl
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HERBERT
KRUGER

1930 - 2019

Es ist schon ein paar Monate her. Da stand
auf einem Dorffest zwischen alten Mopeds
ein rot-schwarzer F 8. Mehr als 60 Jahre
alt, grundsaniert und fahrtiichtig, ein ech-
ter Oldtimer eben. Das Auto gehorte einst
Herbert Kriger. Sein Schwiegersohn hat es
aufgemaobelt und gonnt sich damit ab und
an eine Ausfahrt. Herbert Kriger, die Foto-
grafenlegende aus Neustrelitz, hatte es in
den 1950er Jahren aus dem Fuhrpark der
Freien Erde erworben, der Zeitung, aus der
der Nordkurier hervorging. Dem Mann, der
damals schon als Pressefotograf unterwegs
war, diente das mit 19 PS ausgestattete Ge-
fahrt fortan auch als Familienkutsche. Vater,
Mutter, der Hund und die finf Kinder - alle
fuhren damit in den Urlaub ins Erzgebirge.
Es war nicht Herbert Krligers einziges Auto,
noch einige fahrbare Untersdtze warten
in Garagen auf eine Runderneuerung. Der
Fotograf selbst hat diese Autos schon lan-
ge nicht mehr angefasst. Er kann es auch
nicht mehr. Herbert Krlger, ein echtes Ori-
ginal, weil er Zeit seines Lebens nicht ohne
Trittleiter unterwegs war und auch sonst
jede Menge Stoff fiir Anekdoten lieferte, ist
im Juni im Alter von 89 Jahren gestorben.
Bis zum Schluss war er DJV-Mitglied, das
alteste im Landesverband Mecklenburg-
Vorpommern. Fast 60 Jahre lang hat er Zeit-
geschichte dokumentiert. Ein leidenschaft-
licher Fotograf, der mit einer Besessenheit
arbeitete, die auf AuRenstenende manch-
mal gewdhnungsbeddrftig wirkte.

Der Strelitzer Jung wurde 1929 geboren. Er
war Elektriker, Beleuchter am Neustrelitzer
Theater und Krankenwagenfahrer, bevor
er seinen persdnlichen Urknall erlebte.

Fotoquelle: privat

So kannte man Herbert Kriiger, immer mit aller Kraft im
Einsatz und am Dirigieren. Der Fotograf ist im Juni im
Alter von 89 Jahren gestorben. Er war bis zum Schluss
auch DJV-Mitglied.

Ein russischer Offizier zeigte ihm, wie man
Fotos entwickelt, wozu Fixierflussigkeit
und Belichtungsgerat gut sind. Fortan war
Herbert Kriiger infiziert mit dem Virus des
Fotografierens. Es lie3 ihn bis zum Schluss
nicht los. Noch im Ruhestand war er ein zu-
verldssiger freier Mitarbeiter der Nordkurier-
Lokalredaktion in Neustrelitz, war immer im
Bilde und gab so manchen Tipp.

Viele Jahre war er der Pressefotograf der
Freien Erde, reiste durch den damaligen
Bezirk Neubrandenburg und fotografierte,
was man ihm auftrug. Er hatte auch einen
Blick fir die Dinge abseits der offiziellen
Bilder, es gab Preise und Ausstellungen fiir
ihn. Systemkritisch ist er nie in Erscheinung
getreten. Aber um seinen respektlosen Um-
gang mit den Hierarchien ranken sich zahl-
reiche Geschichten. So drlickte er dem eins-
tigen DDR-Ministerprdsidenten Willi Stoph
bei der Einweihung einer Mehrzweckhalle
in Neustrelitz ein Blitzlichtgerat in die Hand.
Stoph kam in einem Moment in den Raum,
als Kriger einen Helfer brauchte.

Wenn er fotografierte, war Geduld ange-
sagt. Er schob die Leute solange durch den
Raum, bis sich seine Vorstellung vom op-
timalen Motiv erfillt hatte. Damit spreng-
te er nicht selten die Protokolle. Mitunter
wurde der Fotograf selbst Mittelpunkt der
Inszenierung. Das gefiel nicht jedem, aber
die Leute trugen es mit Humor. Meistens
jedenfalls. So war Herbert eben.

Wir hatten zu Hause funf Kihlschréanke” er-
innert sich Tochter Petra, die ihren Vater in
den letzten Lebensjahren betreute. In den
meisten Kihlgerdten habe sich Fotozube-
hor befunden. Wenn er die Wahl gehabt
hétte zwischen Familie und Fotografie, er
hatte sich fur die Fotografie entschieden,
meint Tochter Eleonore. Die Familie hat das
nicht entzweit, im Gegentelil, alle hielten
zusammen.

Herbert Krligers Leidenschaft fur die Foto-
grafie hat es sogar bis in eine Theaterinsze-
nierung geschafft. Im Neustrelitzer Thea-
ter tauchte vor Jahren bei der Oper Ritter
Blaubart” plotzlich ein hektisch agierender
alterer Herr mit Leiter auf der Bihne auf, der
sich als Fotograf entpuppte.

Anfang der 1990er Jahre wurde Herbert
Krlger mit der ganzen alten Garde bei der
Zeitung, die jetzt schon Nordkurier hieR, in
den Ruhestand geschickt. Aber der Mann
mit Leiter und Fototasche blieb rastlos. Er
nahm sich sogar noch die digitale Fotogra-
fie vor. Waren es friher Filme, die er bunker-
te, waren es fortan Kamerakarten, die sein
Archiv fillten. Er stand auch mit Gber 80
noch mit bewundernswerter Ausdauer auf
der Leiter, egal ob es knalle heil3 oder bitter
kalt war. Herbert hielt durch.

Er hatte aber auch noch eine andere Lei-
denschaft. Er spielte gern Akkordeon. Sein
Freund Helmut Heidmann aus Penzlin hat
nun an Herberts Grab noch einmal die
,Quetschkommode” ausgepackt und ein
Lied von der Liebe gespielt.

Herbert Krligers Leidenschaft zu sammeln
war ebenso bekannt, wie seine Leiden-
schaft fur die Fotografie. Aus der Generati-
on derer stammend, die Krieg und Mangel-
wirtschaft erlebt haben, konnte er bis zum
Schluss alles Mdgliche gebrauchen. Das
waren bei Weitem nicht nur alte Autos. ..
In seinem Nachlass befinden sich um die
50 Umzugskartons mit Fotos aus den ver-
schiedenen Jahrzehnten. Was aus diesem
— |leider ungeordneten - Schatz wird, muss
sich erst noch zeigen. Die Familie mochte
die Sammlung der Stadt Neustrelitz Gber-
geben. Sie ist zu wertvoll, um sie einfach im
Archiv verstauben zu lassen.
Eine Ehrung in seiner Heimatstadt ist Her-
bert Kriiger zu Lebzeiten verwehrt geblie-
ben. Unvergessen ist er dennoch. Diejeni-
gen, die ihn erlebt haben, werden seine
Geschichten weitererzdhlen. Und so die
Erinnerung lebendig halten an den Foto-
grafen mit der Leiter.

Marlies Steffen
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GEORG
WAGNER

1960 - 2019

Es ging alles so schnell. Kopfschmerz,
Krankenhaus, Operation, Hospiz und dann
irgendwann die SMS mit der traurigen
Nachricht. Georg Wagner lebt nicht mehr.
Wenige Wochen lagen zwischen den Er-
eignissen, die zumindest vielen seiner
Kollegen noch Gelegenheit gaben, ihn zu
besuchen, ein letztes Gesprach zu fihren,
eine letzte Zigarette zu rauchen - oder
ihm zumindest dabei zuzusehen. Als er
und seine Geschwister entschieden hat-
ten, dass er die letzten Wochen in einem
Hospiz in Bayern verbringen soll, planten
einige schon einen Besuch dort. Auf eine
letzte Tafel Schokolade mit Georg Wagner,
doch dazu kam es nicht mehr. Er verstarb
am 18. Juli. Friedlich sei er eingeschlafen,
berichteten Geschwister, die bei ihm wa-
ren, als es geschah.

Jeder Kollege ist etwas Besonderes. Georg
hatte man auf den ersten Blick vielleicht
fUr ein bisschen sonderlich halten kénnen.
Dieser kleine Mann mit der grol3en Bil-
dung, mit einem grof3en Herzen.

27 Jahre lang arbeitete er fur den Nordku-
rier in Demmin. Der Franke mit dem Faib-
le fir Frankreich wurde ein Demminer. Er
verliebte sich in die Peene und in die Ost-
see. Petit Plaisir” nannte er sein Segelboot
und konnte darUber schmunzeln, dass
mancher Segelfreund aus dem franzosi-
schen Namen ein  Pittiplatsch” machte.

Georg kam nach Demmin, weil ihn als
SUd- und Westdeutschen das Neue im
Nordosten der Nachwendezeit reizte. Das
Neue wurde ihm vertraut. Und die Dem-

miner vertrauten ,ihrem” Chefreporter
Georg Wagner. Grol3 war die Anteilname
in der Stadt an seinen letzten Wochen und
seinem Tod.

Klug und belesen war er, humorvoll,
schlagfertig, affin fur die klassischen Kiins-
te. Mit seinen Texten und dieser heiteren
Melancholie konnte er Menschen gleich-
zeitig zum Schmunzeln bringen und dazu,
eine Trane zu verdricken. Fachlich war
er eine Instanz und wenn es um die Ge-
schichte dieser besonderen Stadt Dem-
min ging ohnehin. All das hatte rechtferti-
gen koénnen, wenn Georg mit Distanz auf
den alltdglichen Lokaljournalismus und
die Kollegen geschaut hatte. Nur wére das
dann nicht Georg Wagner gewesen. Er war
Lokalreporter durch und durch. Keine Ge-
schichte zu groR, keine zu klein. Von den
staatstragenden Besuchen der Kanzlerin
zum Aschermittwoch in Demmin, bis zur
einfachen Frage, was eigentlich aus den
alten Kaugummiautomaten geworden ist,
die man als Kind noch an jeder Ecke sah.
Kein weil3er Fleck auf einer Seite, fUr die er
nicht noch ein paar Zeilen gehabt hatte
- und viele tolle Fotos, die Uber die Jahre
entstanden.

Als ware das nicht schon genug, hatte
er dann auch noch Zeit fir alle, die Rat
brauchten. Und gesucht haben ihn viele
bei Georg Wagner. Selbst Kollegen, die 10,
20 oder 30 Jahre im Beruf sind, wandten
sich an ihn, wenn man mal ein kritisches
Paar Augen brauchte. Ruhig und zurick-
haltend, ja das war er. Dabei aber mensch-

lich zugewandt all denen, mit denen er
Uber die vielen Jahre inner- und auRerhalb
der Redaktion gearbeitet hat.

Als er dann im Fridhjahr anfing, Fehler in
seinen Texten zu machen, er der sonst so
zuverlassig und prazise arbeitete, da wur-
den Kollegen stutzig. Als er dann noch
Uber Kopfschmerzen klagte, ahnten man-
che schon Boses. Nur Georg lief3 sich nicht
beirren. Kollegen baten und drangten ihn,
doch bitte zum Arzt zu gehen. Doch Ge-
org musste doch schreiben, fir seine Leser
da sein. Als er dann nach Wochen endlich
nachgab, sich ins Krankenhaus begleiten
lieR, war nach wenigen Stunden klar, dass
diese Geschichte kein gutes Ende neh-
men wird. Zum Gluck blieb gerade noch
genigend Zeit fUr ein paar Besuche, ein
paar Gesprdche, letzte Zigaretten. Georg
Wagner wurde 59 Jahre alt, am 3. August
wurde er in seiner bayerischen Heimat in
Stoffenried beigesetzt.

Carsten Schonebeck

Fotoquelle: Nordkurier
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I_l SCHUSTERSTRASSE 3
19055 SCHWERIN

TELEFON:
FAX:

0385 -56 56 32
0385-55083 89

LANDESVERBAND MECKLENBURG-VORPOMMERN

eMail: info@djv-mv.de
www.djv-mv.de | www.djv.de

ANTRAG AUF AUSSTELLUNG EINES INTERNATIONALEN PRESSEAUSWEISES

VO N aMIE: o
Geburtsort:

GebUMSatUM: .

Ort und Datum

Bitte flgen Sie ein Passbild bei. Internationale Presseausweise
werden nur an DJV-Mitglieder ausgestellt.

SEPA-LASTSCHRIFTMANDAT
GLAUBIGER-ID-NR.: DE927ZZ700000312302

Ich ermdchtige den Deutschen Journalisten-Verband eV, ein-
malig eine Zahlung von meinem Konto mittels Lastschrift ein-
zuziehen. Zugleich weise ich mein Kreditinstitut an, die vom
Deutschen Journalisten-Verband e.V. auf mein Konto gezogene
Lastschrift einzuldsen.

Der Betrag in Hohe von 50 Euro wird innerhalb von 7 Tagen nach
Rechnungsdatum eingezogen.

Ort und Datum

B Datenschutz: www.djv.de

PLZ/WORNNOIT:

STl

Unterschrift

Fur die Ausstellung des internationalen Presseausweises wird
eine GebUhr von 50,- Euro erhoben, er gilt zwei Jahre.

Hinweis: Ich kann innerhalb von acht Wochen, beginnend mit
dem Belastungsdatum, die Erstattung des belasteten Betrages
verlangen. Es gelten dabei die mit meinem Kreditinstitut verein-
barten Bedingungen.

Unterschrift des Kontoinhabers/Vertreters
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Neue Presseausweis-Nr.: 1
(vom Landesverband auszuftillen)

ANTRAG AUF AUSSTELLUNG EINES PRESSEAUSWEISES 2020 Foto

(bitte aufkleben,
nicht mit Drahtklammer
Ausstellender Landesverband (vom Landesverband auszufiillen) fixieren)
35x45mm Farbe
DJV-LANDESVERBAND

MECKLENBURG-VORPOMMERN

Dateiname vom

SCHUSTERSTRASSE 3 Landesverband auszufillen bateiname:
19055 SCHWERIN s
Bitte ankreuzen: Mitglied Nichtmitglied

Erstantrag Folgeantrag bisherige Presseausweis-Nr.:

Herr Frau

Akad. Titel, Vorname!

Nachname'!

PRIVATE ANSCHRIFT / Stra8e und Hausnummer

PLZ/Wohnort
Notwendige Adresszusatze

Land Staatsangehdrigkeit

Geburtsdatum (Tag/Monat/Jahr) Geburtsort

T Bitte nur die vorgegebenen Kdstchen verwenden, es handelt sich jeweils um die auf dem Presseausweis maximal druckbare Zeichenzahl

Angestellt Freie journalistische Tatigkeit
Arbeitgeber
Tageszeitung Pressestelle Zeitschrift Anzeigenblatt Horfunk Online-Medien
Fernsehen Pressebiro Nachrichtenagentur Sonstiges Wort Bild/Kamera
Tatigkeitsbezeichnung
Medium
Redaktion
Tel. (dienstl.) Tel. (priv.)
Fax (dienstl.) Fax (priv.)
Mobil (dienstl.) Mobil (p)

eMail (dienstl.)

eMail (priv.)
@

PKW-Schild,Presse”wird zusatzlich beantragt: ja nein
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Neue Presseausweis-Nr., (vom Landesverband auszufiillen):

Hiermit bestatige ich, dass ich bei keinem anderen Landesverband/-bezirk den Presseausweis beantragt habe. Ich habe Kenntnis
davon genommen, dass der Presseausweis nur an hauptberuflich tétige Journalistinnen und Journalisten ausgegeben wird. Ich ver-
pflichte mich, den Presseausweis nur in Austibung journalistischer Tatigkeit und nicht bei privaten Anldssen zu benutzen. Mir ist
bekannt, dass der Presseausweis Eigentum des ausstellenden Landesverbandes/-bezirkes bleibt und von diesem jederzeit zurtickge-
fordert werden kann, insbesondere wegen missbrauchlicher Benutzung. Wenn ich nicht mehr hauptberuflich journalistisch tatig sein
sollte, werde ich den Presseausweis unverziiglich dem zustandigen Landesverband/-bezirk zurlickgeben. Das gleiche gilt bei Austritt
aus dem Landesverband/-bezirk.

Die erforderlichen Nachweise Uber die hauptberufliche journalistische Tatigkeit (z.B. Arbeitsvertrag, Impressum, KSK-Bescheinigung,
Pauschalisten-Vertrag, Honorarnachweis der letzten 6 Monate) habe ich beigefigt. Mir ist bekannt, dass diese Nachweise die eigen-
verantwortliche Prifung des Landesverbandes nicht ersetzen kénnen.

Mir ist bekannt, dass die in diesem Antrag gemachten Angaben zum Zwecke der Ausstellung eines bundeseinheitlichen Pres-
seausweises elektronisch verarbeitet werden. Dies geschieht in Erflllung der Verpflichtungen nach der Vereinbarung zwischen
dem Vorsitz der Standigen Konferenz der Innenminister und -senatoren der Lander und dem Tragerverein des Deutschen Pres-
serats e. V. Uber die Wiedereinfiihrung eines bundeseinheitlichen Presseausweises” vom 30.11./01.12.2016. Hiernach unterrich-
ten sich die ausstellungsberechtigten Verbande wechselseitig tber Fille des Missbrauchs eines Presseausweises. Umfassende
Informationen Uber die Datenverarbeitung bei der Ausstellung von Presseausweisen finde ich unter ,Datenschutzhinweis” auf
www.djv-mv.de

Datum: ceeeieiee et eeaas Unterschrift des Antragsstellers: .. ... e

ZUR INTERNEN BEARBEITUNG
Ortsverein

Bezirksverband

Presseausweis Nr.:

Presse-Autoschild ja
Mitglieds-Nr.

Ausstellender Landesverband

nein

HINWEISE ZUM PRESSEAUSWEIS 2020

Zehntausende professionelle
Journalisten haben und brau-
chen ihn: Der Presseausweis
ist unerlassliches Hilfsmittel fUr
die Recherche und den freien

Zugang zu Veranstaltungen.
Veranstalter und Institutionen
kénnen Gberpriifen, ob sie es
tatsachlich mit hauptberuflich
tdtigen Journalisten zu tun

bezahlt am

haben. Denn nur an solche
stellen der Deutsche Journa-
listen-Verband, die Deutsche
Journalisten Union (verdi), der
Bundesverband Deutscher

bezahlt am

Zeitungsverleger, der Verband
Deutscher Zeitschriftenver-
leger und der Verband Deut-
scher Sportjournalisten den
Presseausweis aus.

Der Presseausweis ist eine farbige Karte im Scheckkartenformat.

Was muss man beachten:

1. Die Presseausweise werden jahrlich neu ausgestellt.

2. Der Antrag kann nebst Farbfoto bereits im Herbst in die
Landesgeschéftsstelle geschickt werden. Das beugt einem
moglichen Herstellungsstau zum Jahresende vor.

3. Freie Journalisten fiigen dem Presseausweis-Antrag Nachwei-
se ihrer hauptberuflichen journalistischen Tatigkeit bei.

4. Journalisten, die nicht Mitglieder des DJV sind, reichen
jahrlich einen Antrag nebst Farbfoto und entsprechenden
Nachweisen ihrer hauptberuflichen journalistischen Tatigkeit
ein. Die Gebuhr fUr die Ausstellung des Presseausweises
far Nichtmitglieder betrdgt jahrlich 75 Euro. Bei Verlust und
erforderlicher Neuausstellung werden 25 Euro Ausstellungs-
gebUhr erhoben.

5. Autopresseschilder werden auch an Nicht-DJV-Mitglieder
ausgegeben. Der Preis fiir ein Autopresseschild betragt 5
Euro. Bei Verlust sind erneut 5 Euro zu zahlen.

6. Der Verlust eines Presseausweises ist umgehend der
DJV-Landesgeschéftsstelle mitzuteilen.

Die Neuausstattung kostet 25 Euro.

e e 2020

Tilo Mustermann

[SpeE=_ e S e —

14

MusterstraBe6
B e
3 19055 Schwerin deutsch
— s . e
| 11.11. 1911 Musterstadt

7. Der Ausweis ist Eigentum des ausstellenden Verbandes.
Bei Beendigung der Mitgliedschaft wird der Presseausweis
eingezogen. Das gilt auch, falls keine hauptberufliche journa-
listische Tatigkeit nachgewiesen wird.
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— LANDESVERBAND MECKLENBURG-VORPOMMERN
SCHUSTERSTRASSE 3, 19055 SCHWERIN

TELEFON: 0385 - 56 56 32 eMail: info@djv-mv.de
FAX: 0385 -5508389 www.djv-mv.de | www.djv.de
T NAME: VOrname: ..o
Geburtsdatum: ... Geburtsort: ... Staatsangehorigkeit: ...
PrivatansChrift (STrale, PLZ, Ot ..
DN S AN S Nt
Telefon (Privat mit Vorwahl): ..., Telefon (Dienstl mitVorwahl): ...
FaX X
mobil: . ML
2. Derzeitige Tatigkeit: ] Wortjournalist/in ] Bildjournalist/in [ ] online-Journalist/in
bei |:| Zeitung |:| Zeitschrift \:| Anzeigenblatt
offentl.-rechtl. Rundfunk |:| priv. Rundfunkanbieter |:| Presseagentur

D Pressestelle, Verwaltung |:| Oder: oot
SParte/ReSSOMt: ..o Titel des Organs: ..o
Name und Anschrift des ArDeitgeDers: ... .
-als Volontar/in: D Volontariatsdauer vom: ........................ bis (voraussichtlich): ...
- Festangestellt als: [ ] Redakteur/in [ ] Ressortleiter/in [ ] Chef/in vom Dienst

|| Stellv. Chefredakteur/in || Chefredakteur/in

[ ] verantwortl. Redakteur/in fUr .............coiiiiiiiiiiiiiiii e
Festangestelltseit: ... Berufsjahre (It. Anstellungsvertrag): .............cooooiiiiiiinn.
Freie(r) Journalist/in Seit: ............coovveiieiiiiinnn, Pauschalvertrag []Ja [ ] nein
Student/in* [ ] Studium voraussichtlich bis: ............ccooiiiiiiiiiiiiiiiiie

3. Nachweis der hauptberuflich (iberwiegend) journalistischen Tatigkeit bzw. journalistischen Ausbildung

ist beigeflgt: |:| Redakteursvertrag D Volontérsvertrag D Honorarnachweis der letzten 6 Monate (in Kopie)
\:’ Pauschalvertrag \:’ Immatrikulationsbescheinigung

4. Welcher regionalen Journalistenvereinigung im DJV-Landesverband méchten Sie angehodren?
(WahIWeise WoNN- O ATDBITSOIT) .

5. Betriebsrat- oder Personalratstatigkeit [] ja [ ] nein

** Bei Studierenden der Fachrichtungen Journalistik, Publizistik, Zeitungswissenschaften oder Kommunikationsdesign (Fotografie), im Haupt- oder Nebenfach, gentigt der ent-
sprechende Studiennachweis. Studierende anderer Fachrichtungen mdiissen ihre journalistische Berufsabsicht in anderer Weise glaubhaft machen, z.B. indem sie nachweisen,
dass sie

- ein Volontariat absolviert haben

- journalistisch tdtig sind (Beleg durch Zeitungsausschnitte, Einkommensnachweise o. é.)

- in Redaktionen hospitieren oder hospitiert haben


mailto:info%40djv-mv.de?subject=
http://www.djv-mv.de
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6. Statistische Angaben
(Sie erleichtern unsere gewerkschaftliche Arbeit sehr, wenn Sie folgende Fragen beantworten)

[ ] Abitur

a) Schulausbildung: [ ] mittlere Reife [ ] Studium, Fakultat

Erreichter Abschluss

VON ...l bis ............ o] PRI als o
VON .o, bis ............ o1 IR als o
VON ..., bis ............ o< IR als o

b) Mitgliedschaftin anderen Gewerkschaften oder journalistischen Berufsorganisationen
(bitte auffihren)

c) Frihere MitgliedschaftenimDJV ~ von .....................
Versorgungswerk der Presse: |:| ja
Klnstlersozialkasse ja
Betriebliche Altersversorgung D ja
Rechtsschutzversicherung ja

d) Versicherungen I:I obligatorisch

[ ]freiwillig

Ich bin damit einverstanden, dass nach meiner Aufnahme in den Verband die vorstehenden Angaben elektronisch verarbeitet, ins-
besondere gespeichert und Gbermittelt werden, jedoch nur im Rahmen der Zweckbestimmung des Mitgliedschaftsverhaltnisses.

Hiermit beantrage ich die Mitgliedschaft im DJV-Landesverband M-V.

Verdnderungen der Angaben werde ich unaufgefordert mitteilen.

Ich habe erhalten und erkenne an: 1. Satzung des Landesverbandes | 2. Rechtsschutzordnung | 3. Mitteilung Uber Beitragssatze

Ort:

Deutscher Journalisten-Verband, Schusterstr. 3, 19055 Schwerin, Glaubiger Identifikationsnummer DE92ZZZ00000312302

SEPA-LASTSCHRIFTMANDAT

Mandatsreferenz | Zahlungsart: Wiederkehrende Zahlung

Hiermit ermachtige ich den DJV-Landesverband Mecklenburg-Vorpommern, Zahlungen von meinem Konto

mittels Lastschrift einzuziehen. Zugleich weise ich mein Kreditinstitut an, die vom DJV-Landesverband M-V
gezogenen Lastschriften einzuldsen.

Hinweis: Ich kann innerhalb von 8 Wochen, beginnend mit dem Belastungstag, die Erstattung des belasteten Betrages
verlangen. Es gelten dabei die mit meinem Kreditinstitut vereinbarten Bedingungen.

[ ] quartalsweise [ ] halbjahrlich

Im Lastschriftverfahren D jahrlich abzubuchen

............................................. Datum: ... UNtersCnrift o

Kontoinhaber (falls abweichend vom Antragsteller): ... .. e

BN Bl
Beitragshohe: ..................o... in Euro
Ort Datum: ............ Unterschrifts .o
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Datenschutz

Der Deutsche Journalisten-Verband Landesverband Mecklenburg-Vorpommern e.V. (DJV M-V) ist Mitglied beim Deutschen Journalis-
ten-Verband e.V. (DJV). Der DJV M-V verarbeitet die von ihnen in diesem Antrag oder sonst mitgeteilten personenbezogenen Daten
ausschlielich zur Erfillung des Satzungswecks und der Zweckbestimmung der Mitgliedschaft. Im Rahmen dieser Zweckbestim-
mung erfolgt eine Datenverarbeitung auch durch den DJV Bundesverband.

Damit bin ich einverstanden (Erkldrung nach Art. 6 Abs. 1S. 1 a lit. a DSVGO).

UM SOt

Hinweise zur Datenverarbeitung
1. Wir geben Ihre personlichen Daten nur an Dritte weiter, wenn eine der folgenden Voraussetzungen erfillt ist:

- Sie lhre nach Art. 6 Abs. 1 S. 1 lit. a DSGVO ausdruckliche Einwilligung dazu erteilt haben,
- die Weitergabe nach Art. 6 Abs. 1 5.1 lit. B fur die Erflllung unseres Vertrags (Mitgliedschaftsverhaltnis) oder zur Durchfihrung
von lhnen angefragten vorvertraglichen MaSnahmen (Aufnahmeantrag) erforderlich ist,
- die Weitergabe nach Art. 6 Abs. 1 S. 1 lit. f DSGVO im Rahmen des Mitgliedschaftsverhéltnisses erforderlich ist, um etwa
Ihre Rechtsanspriche geltend zu machen oder vermeintliche Rechtsanspriiche Ihnen gegeniber abwehren zu kénnen und
kein Grund zur Annahme besteht, dass Sie ein Uberwiegendes schutzwirdiges Interesse an der Nichtweitergabe lhrer Daten haben,
- fUr den Fall, dass fur die Weitergabe nach Art. 6 Abs. 1 S. 1 lit. ¢ DSGVO eine gesetzliche Verpflichtung besteht.

2. Sie haben das Recht:

-+ gemall Art. 15 DSGVO Auskunft Gber Ihre von uns verarbeiteten personenbezogenen Daten zu verlangen, insbesondere dartber,
zu welchen Zwecken die personenbezogenen Daten verarbeitet werden und, wenn mdglich, wie lange sie gespeichert werden,
wer die Empfanger der personenbezogenen Daten sind, welcher Logik die automatische Verarbeitung personenbezogener Daten
erfolgt und welche Folgen eine solche Verarbeitung haben kann, zumindest in den Féllen, in denen die Verarbeitung auf Profiling
beruht;

- gemal’ Art. 16 DSGVO unverziiglich die Berichtigung unrichtiger oder Vervollstandigung lhrer bei uns gespeicherten personenbe-
zogenen Daten zu verlangen;

- gemal Art. 17 DSGVO die Loschung Ihrer bei uns gespeicherten personenbezogenen Daten zu verlangen, soweit nicht die Verar-
beitung zur Austibung des Rechts auf freie MeinungsdufSerung und Information, zur Erfiillung einer rechtlichen Verpflichtung, aus
Grinden des offentlichen Interesses oder zur Geltendmachung, Ausiibung oder Verteidigung von Rechtsanspriichen erforderlich
ist;

- gemal Art. 18 DSGVO die Einschrankung der Verarbeitung Ihrer personenbezogenen Daten zu verlangen, soweit die Richtigkeit
der Daten von lhnen bestritten wird, die Verarbeitung unrechtmafig ist, Sie aber deren Loschung ablehnen und wir die Daten nicht
mehr bendtigen, Sie jedoch diese zur Geltendmachung, Austibung oder Verteidigung von Rechtsanspriichen bendtigen oder Sie
gemal Art. 21 DSGVO Widerspruch gegen die Verarbeitung eingelegt haben;

- gemals Art. 20 DSGVO Ihre personenbezogenen Daten, die Sie uns bereitgestellt haben, in einem strukturierten

, gdngigen und maschinenlesebaren Format zu erhalten oder die Ubermittlung an einen anderen Verantwortlichen zu verlangen;

-« gemal Art. 77 DSGVO sich bei einer Aufsichtsbehorde zu beschweren. In der Regel kdnnen Sie sich hierfiir an die Aufsichtsbehdrde
Ihres Ublichen Aufenthaltsortes oder Arbeitsplatzes oder unseres Vereinssitzes in Hannover wenden.

3. Widerspruchsrecht und Widerrufsrecht

Sofern lhre personenbezogenen Daten auf Grundlage von berechtigten Interessen gemal3 Art. 6 Abs. 1 S. 1 lit. f DSGVO verarbeitet
werden, haben Sie jederzeit das Recht, gemal’ Art. 21 DSGVO Widerspruch gegen die Verarbeitung lhrer personenbezogenen Daten
einzulegen. Wir verarbeiten lhre personenbezogenen Daten nicht mehr, es sei denn, von uns werden zwingende schutzwirdige
Grlnde fur die Verarbeitung nachgewiesen, die lhre Interessen, Rechte und Freiheiten Uberwiegen, oder die Verarbeitung dient der
Geltendmachung, Austbung oder Verteidigung von Rechtsanspriichen.

Gemal Art. 7 Abs. 3 DSGVO haben Sie das Recht, Ihre einmal erteilte Einwilligung jederzeit gegentber uns zu widerrufen. Dies hat zur
Folge, dass wir die Datenverarbeitung, die auf dieser Einwilligung beruhte, fiir die Zukunft nicht mehr fortfihren dirfen. Dadurch wird
aber die RechtmaRigkeit der Verarbeitung bis zum Widerruf nicht berihrt.

Maochten Sie von Ihrem Widerrufs- oder Widerspruchsrecht Gebrauch machen, gentigt eine E-Mail an info@djv-mv.de
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Anzeigen

Die Pressestelle des Landeskommandos Mecklenburg-Vorpommern,
lhr Ansprechpartner fiir Fragen zur Bundeswehr in MV.
Wir freuen uns auf lhre Fragen, Sie erreichen uns unter Tel 0385-5113502
oder per E-Mail PressestelleLKdoMV@Bundeswehr.org.

FEHLT IHRE PRESSESTELLE?

ANRUF GENUGT, AB 80,- EURO SIND SIE DABEI!
Telefon: 0385 — 56 56 32 | Fax: 0385 - 550 83 89 | eMAIL: info@djv-mv

Der DJV-Landesvorstand Ihr Beauftragter der
und die KIEK ANI-Redaktion Versorgungswerk der Presse GmbH
wunschen allen Kolleginnen ;
und Kollegen, Partnern
und Freunden
. André Borgert
ein Wunderba res Beauftragter der Versorgungswerk
Weihnachtsfest - 4 der Presse GmbH
und ein grofSartiges - | Tel: 02541/ 7377 0110
Jahr 2020 E-Mail: andre.borgert@allianz.de

Ihr direkter Kontakt

zuuns! e
H =,

Besuchen Sie uns im Internet
www.allianz-borgert-wuebker.de/djv-mv

Branchenldsung A

Medien Presse-Versorgung

Foto: Uwe Sinnecker
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Deutscher Journalisten- Verband e. V. i
LV Mecklenburg-Vorpommern Adressfeld Abo
Schusterstral3e 3
19055 Schwerin

Entgelt bezahlt
XXXXX

Anzeige

Unsere Geschenkidee!,

Jetzt in jeder Annahmestelle.
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Ein Los -
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Gewinnwahrscheinlichkeiten
= 250.000€=1:1.700.000
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22LOTTO
]ede WOChe neue Chancen. Mecklenburg-Vorpommern
Spielteilnahme unter 18 Jahren ist gesetzlich verboten!

Gliicksspiel kann siichtig machen. Infos unter www.lotto.de, BZgA-Hotline: 0800 137 27 00



